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a) Formalna i neformalna komunikacija

Za uc¢inkovitu komunikaciju bitno je znati kako svoju poruku dostavljate publici
kojoj je namijenjen. Prvo morate odluciti §to trebate reci u svojoj poruci. Postoje
koraci koje moZete poduzeti da biste lakSe odlucili kako poslati poruku na
najproduktivniji na¢in. Ovisno o prirodi interakcije, korisnici bi trebali odabrati
najprikladniji komunikacijski kanal.

Odredite kakvu poruku Saljete. Trebao bi se zapitati:

- Je 1i vaSa poruka formalna ili neformalna?

- Trebaju li ove informacije biti referentne?

- Jesu li ove informacije hitne ili vremenski osjetljive?

- Prenosite li povjerljive ili osjetljive informacije?

- Jesu li ove informacije opcenite ili specificne?

- Komunicirate li s pojedincem ili grupom?

- Je li pojedinac ravnopravan u hijrerarhiji, visi ili netko koga vodite?

- Trebate li prenijeti poruku svom timu ili cijeloj tvrtki?

- Je li to jednosmjerna ili dvosmjerna komunikacija (tj. zahtijeva li odgovor)?

Izbor medija ovisi uglavnom o situaciji u kojoj se nalazimo.

Evo nekoliko primjera:

Zadatak Prijedlog
1. Zaposleniku morate objasniti Siroku temu  Organizirajte Zoom / Google Meet sastanak
u vezi s poslom

2. Zatrazite dokument od javnih tijela Koristite poslovne komunikacijske
platforme/aplikacije (e-mail, Skype)

3. Morate dogovoriti online sastanak s Posaljite sluzbeni e-mail odjelu i dogovorite

potencijalnim klijentom termin.

4. Organizirajte ru¢ak Nazovite ili posaljite e-mail i navedite
pojedinosti svog zahtjeva.

5. Dubinski razgovor s prijateljem o temi Posaljite poruku na Messenger, Instagram,

koja nije vezana uz posao Viber, Telegram ili posaljite SMS

6. Zatrazite sluzbeni sastanak s odjelom Javite se za razgovor nasamo

ljudskih resursa
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b) Kako poslati e-mail
E-posta prirodno odgovara vecini, ali unutar e-poste ima vise nego da samo

sastavite 1 poSaljete poruku. Postoji mnogo dodatnih opcija za formatiranje Vase
poruke. U slu¢aju da prvi put koristite Gmail i ve¢ ste kreirali racun, kliknite

gumb "Napisi" u gornjem lijevom kutu.

I— Novo
A 4

Ovo otvara novi prozor poruke.

Nova poruka X

Prima Kopija Skrivena kopija

Predmet

. ~ SansSerif ~ 7T~ B I U A~

ER: ccomnn s

Kliknite strelicu pored X u gornjem lijjevom kutu. To ¢ini poruku ve¢om; kliknite
ponovo da biste se vratili na normalnu veli¢inu.

Prema zadanim postavkama, sve §to vidite je polje "Prima". Ovdje unesite neciju
adresu e-poste. Istu e-postu mozete poslati vise osoba, ako to zelite. Samo upisite
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njihovu adresu e-poste. Ako Zelite poslati CC ili BCC, kliknite gumb na kojem
pise CC ili BCC. Ove opcije se pojavljuju kada kliknete na podrucije "Za".

Nova poruka

Prima | Kopija Skrivena kopija

CC je kopija — kopija e-poste koja ¢e i¢i osobi za koju mislite da treba vidjeti e-
postu, ali ne mora nuzno odgovoriti.

BCC je slijepa kopija. To znaci da drugi ljudi ne mogu vidjeti kome ste ga poslali.
Ako $aljete ogroman popis, jedan trik je da ga poSaljete sebi 1 BCC svima
ostalima. Na ovaj nacin svi dobivaju ono §to Saljete, ali ne mogu vidjeti sve ostale
na popisu.

Nova poruka

Prima | Kopija Skrivena kopija

Predmet

Ispod retka “Prima” (primatelja) mozete pronaéi redak predmet.

Predmet je prvi tekst koji primatelji vide nakon vaSeg imena poSiljatelja kada e-
poruka stigne u njihovu pristiglu postu. Vazno je da redak predmeta e-poSte bude
informativan, privlacan i kratak.

Kada pocnete tipkati u tijelu, vidjet ¢ete traku za formatiranje. Ako ga ne vidite,

pritisnite A pored Posalji. Mozete dodati emojije 1 u predmet, ali ovdje ne mozete
promijeniti oblikovanje—na primjer, ne mozete podebljati predmet.

w -~ SansSerif ~ 7T~ B T U A~ ~
Em::cocno s

www.storyland-project.com g i info@storyland-project.com
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Izbornik ostalih opcija nalazi se na dnu poruke: spajalica prilaze datoteku, ona do
nje umece vezu u poruku, lice umecée emoji, trokut je Google Drive (ako imate
datoteku koju zelite priloziti koja je na Google Drive), a pored je i opcija za
umetnuti sliku.

Nova poruka A x
Primatelji

Predmet

 ~ SansSerif + T~ B T U A~ =~

Iii
iii
]
i
‘

Mali gumb sa satom stavlja e-postu u povjerljivi nacin rada. Povjerljivi nacin rada
oduzima osobi mogucnost prosljedivanja, ispisa ili kopiranja poruke. Takoder
mozete postaviti ograni¢enja kada da poruka istekne ili postaviti SMS kod.

;. 13|Stranica
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Povjerljivi nacin

Primatelji nece moci proslijediti, kopirati, ispisati niti preuzeti ovu e-
poruku. Saznajte vie

POSTAVI ISTEK
Istjece za 1 tjedan ~ pon, 29. kol 2022.

OBVEZNA SIFRA ZAPORKE
Sve ce Sifre zaporke generirati Google. (?)

(® MNe salji kod SMS-om (O Kod poslan SMS-om

Tijelo e-poruke je u biti pismo unutar omotnice. Zamislite kako ¢itate pismo koje
ste primili poStom. Otvarate omotnicu i otvarate papir kako biste vidjeli sadrzaj
poruke.

Skica je spremljena

Primatelji

Veliko otvorenje foto studija!

Bok svima,

Imam uzbudljive vijesti za vas. Ove subote otvara se moj novi studio EC Fotografija. Bilo bi mi
drago ako moZete doci. Otvorenje ce se odrZati od 10 do 16 sati. Biti ce zabavnog sadrZaja i puno
hrane, tako da dodite i uZivajte!

Madam se da se vidimol

Elena Casarosa

w o~ SansSerif ~ T+ B T U A~ E~iZ i E IE -~
. -cones :
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1) Privici e-poste

Popularna upotreba e-poste je distribucija racunalnih datoteka (tekstualnih
datoteka, dokumenata, proracunskih tablica, PDF-ova). To se postize tako da se
datoteka "prilozi" poruci e-poste, a zatim se datoteka s porukom posalje
primatelju. Gotovo bilo koja vrsta podatkovne datoteke moze se priloziti poruci e-
poste radi prijenosa. Privitak moze imati razli¢ite formate i1 veliine. To moze biti
tekstualna datoteka, skenirane datoteke, obrasci, slike i video zapisi.

2) Kako priloziti datoteku vasoj poruci
Pri dnu prozora poruke kliknite Prilozi. To je gumb sa simbolom spajalice.

Ovo otvara novi prozor poruke. Odaberite datoteke koje Zelite prenijeti. Dvaput
kliknite na datoteku ili kliknite "prenesi". MozZete prenijeti viSe datoteka
odjednom.

G Otvori =
< A 5 Korisnik > Radnapovriina > JANKOVIC » PROJEKT s STORYLAND » SLIKE v O O Pretrazi: SLIKE
Organiziraj Nova mapa = - 1 @
) 3D objekti 2
Calibre Bibliote
Creative Cloud . b
= © 0 Bal m=
= Dokumenti chrome icon gmail log in google first page how te wiite a icons lan cable lan-ports
%# Dropbox goed v
¢ Favoriti
J Glazba
23] Kontakti e
@ OneDrive e
0 Pretrage laptop lan port suggestions
< Preuzimanja
[ Radna povriin:
ANDRAGOG .
Eestitka
faks
HP
JANKOVIC
LOGO
MATURA
MASTAVA
PROJEKT!
ABEDiLI
BETTER TO
STORYLAM
SLIKE
VIDEI
Naziv datoteke: | laptop lan port v| Sve datoteke ~
Odustani
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Kliknite Otvori. Datoteka je sada prilozena. Preporuca se da spomenete prilozenu
datoteku negdje u tijelu e-poste prije slanja, kako u formalnim tako i u
neformalnim situacijama.

Pric¢ekajte nekoliko sekundi da ra¢unalo ucita datoteku. Prilozena datoteka pojavit
¢e se na dnu prozora s porukom. Vasa poruka s privitkom je pripremljena.

laptop lan port.jpg (125 kb) x

] —

~ o~ SansSerif v [+ B I U A~ =~ =

i
.

il
.

[l
4

3) Primanje e-poSte s privitcima i zaStita
Gmail vas moze upozoriti da primljena poruka moze sadrzavati zlonamjerne
datoteke. Ako poznajete posiljatelja, nemate razloga za brigu. lako je vrijedno
provjeriti posiljatelj je stvarno osoba za koju mislite da jest.

0 B

» -

! Be careful when opening this message
P9 P never sent you messages from this email address. Avoid replying to this email unless you contact the sender in another way to verify that it is a trusted email address.

Report impersonation It seems safe

R English ~ > Slovene v Translate the message

Kada zadrzite pokaziva¢ iznad priloZene datoteke, iznad minijature pojavljuju se
tri gumba. Mozete preuzeti datoteku na svoje racunalo, spremiti je na svoj Disk
(Googleova pohrana gdje moZete spremati datoteke) ili, ako je priloZzena datoteka
fotografija, spremiti je u svoju pohranu fotografija.
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4) Kako znati jesu li privici e-poste sigurni za preuzimanje?

Slanje privitaka nazalost stvara priliku za distribuciju zlonamjernog softvera.
Programi e-poste obi¢no ne otvaraju privitke automatski, pa su koristene druge
metode kako bi se primatelj uvjerio da ru¢no otvara privitke. To se zove
"drustveni inZenjering", napad osmisljen da vas natjera da poduzmete radnju - da
kliknete na privitak. Napadaci neprestano smiSljaju nove taktike druStvenog
inZenjeringa kako bi prevarili korisnike da instaliraju (otvaraju privitak)
zlonamjerne programe.

Kako moZemo znati je li privitak siguran za preuzimanje?
Neke nedavne taktike drustvenog inZenjeringa koje koriste e-postu su:

- prilagodeni tekst osobne poruke ("Dragi Ivane, ..." ili "pogledajte prilozeni
racun za...")

- lazira se (krivotvoriti) ime poSiljatelja tako da izgleda da je od nekoga koga
poznajete (" ime_prezime@unizg.hr")

- poruka je prijeteca ("vas ¢e racun biti zatvoren osim ako...")

- poruka izgleda sluZzbeno npr. poslano s (" support@microsoft.com ")

- privitak izgleda bezopasno ("slike godiSnjeg odmora.php")

c) DrusStveni mediji i druStveni angaZman

Drustvena mreza je web stranica koja korisnicima omogucuje povezivanje |
medusobno dijeljenje svojih misli, aktivnosti, slika, videa 1 drugih medija. Kao
internetska mreza, povezuje prijatelje 1 clanove obitelji, ukljucujuéi bivse Skolske
kolege, suradnike 1 susjede. Razli¢ite platforme drustvenih medija koriste se u
posebne svrhe. Primjerice, izrazavanje kreativnosti najéesce je na Tok-toku il
Instagramu, a promoviranje necije karijere uobicajeno je na LinkedInu.
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Svaku vrstu drustvenih medija moZete koristiti na razli¢ite nacine. Ovdje su Cetiri
glavne vrste drustvenih medija zajedno sa strategijama kako izvu¢i maksimum iz
njihovog koristenja:

- Blogovi Sire vas glas 1 stvaraju rasprave s publikom.

- Forumi pruzZaju pomo¢ korisnicima i omogucuju korisnicima da pomognu
drugima.

- Mikroblogovi isti¢u razgovore i dijele brze dijelove informacija — takoder
se mogu koristiti za pra¢enje vaznih rasprava.

- Drustvene mreZe sluze kao prikupljaliSte svega Sto ¢lan mreze Zeli podijeliti
od vijesti, dogadaja, videa, anketa i1 stvaranja zajednice oko rasprava.

Drustveni mediji velikim dijelom predstavljaju krajolik u kojem vi, vasi prijatelji
(ili ¢ak vasi kupci) mozete komunicirati. Svatko moze stupiti u kontakt s vama.
Nazalost, to stvara priliku za distribuciju zlonamjernog softvera...

Evo nekoliko savjeta kako zastititi svoje osobne podatke na druStvenim mreZama:
- Pazite Sto dijelite

- Cuvajte osobne podatke

- Potvrdite zahtjeve za prijateljstvo 1 blokirajte lazne racune

- Odjavite se sa svojih raCuna nakon upotrebe

- Koristite jaku lozinku ili koristite upravitelja lozinki

- Dodajte dvofaktorsku autentifikaciju za svaki druStveni racun

- Postavite sigurnosne odgovore i1 azurirajte svoje postavke privatnosti

- Redovito provjeravajte svoj posStanski sanduci¢ kako biste provjerili
sumnjive pokusSaje prijave

Imajte na umu da ¢ak i linkovi koji izgledaju kao da potjecu od prijatelja ponekad
mogu sadrzavati Stetan softver ili biti dio phishing napada. Ako ste uopce
sumnji¢avi, nemojte ga kliknuti. Obratite se svom prijatelju da prvo provjerite
valjanost poveznice. Takoder, provjerite znate li kako pristupiti i koristiti postavke
privatnosti drustvenih medija koje koristite. Ako ste korisnik Facebooka, Twittera
ili LinkedIna 1 zelite znati kako upravljati postavkama privatnosti druStvenih
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medija, viSe moZete procitati ovdje: https://www.socialpilot.co/blog/ultimate-
guide-manage-social-media-privacy-settings

Transakcija

Online kupovina

Mozda ste ¢uli izraz "e-trgovina" ili "elektronicka trgovina". Odnosi se na online
poslovne transakcije. Definira se kao "kupnja proizvoda ili usluga putem
interneta”.

Kupnja putem interneta posebno je prakti¢na za kupce kojima kupnja u stvarnom
svijetu moZze biti nezgodna. Gotovo svaki veliki trgovac danas ima izlog na
internetu, koji nudi sli¢an, ako ne 1 proSiren, izbor onome §to moZzete pronaci na
policama njihovih fizickih trgovina.

Kupnja putem interneta zapravo je jednostavna; sve §to trebate je vaSe raCunalo,
kreditna kartica—i internetska veza. Iskustvo internetske kupovine sli¢no je od
trgovca do trgovca. Obi¢no prolazite kroz proces u vise koraka koji ide od
otkrivanja do naruc¢ivanja do naplate i placanja.

1) Registracija
Neke web stranice traze da kreirate racun kako biste izvrsili kupnju. Veéina web
stranica omogucuje vam naplatu kao gostu. Ako namjeravate redovito Koristiti
stranicu, registrirajte se za racun, razmislite o registraciji, jer je proces
narucivanja/placanja puno brzi.

Korisnici spremaju svoje osobne podatke (e-mail, puno ime, adresu) kako bi
stvorili profil zasti¢en lozinkom. Zelite biti sigurni da su vase lozinke jake,
dugacke i razli¢ite za svaku web-lokaciju na kojoj kupujete. To Ce otezati
hakiranje vaSeg racuna i dodatno zaStititi vaSu privatnost.

Korisnik obi¢no mora odgovoriti na e-poruku "Potvrdi registraciju” poslanu nakon
uspjesne registracije kako bi potvrdio svoju adresu e-poste 1 aktivirao svoj racun.
Korisnik to ¢ini klikom na jedinstvenu aktivacijsku vezu koja mu je poslana
putem e-poste.
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amazon .

Stvorite racun

Tvoje ime

Ime i prezime

Broj mobitela ili email

Zaporka

minimalno & znakova
i Lozinka mora sadrzavati najmanje & znakova.

Zaporka ponovo

Nastaviti

Stvaranjem rauna pristajete na Amazonove Uvjete
koridtenja i prodaje . Proitajte nadu obavijest o
privatnosti , naSu obavijest o koladicima i nasu obavijest o
oglagavanju na temelju interesa .

Vec imate racun? Prijaviti se »
Kupnja za posao? Mapravite besplatni poslovni racun
L]

2) Pretraga

Nakon $to ste odredili gdje ¢ete kupovati, moZete pregledavati razli¢ite kategorije
proizvoda na toj web-lokaciji ili upotrijebiti znacajku pretrazivanja web-lokacije
da biste pronasli odredeni proizvod.

Pregledavanje kategorija proizvoda na mrezi sli¢no je pregledavanju odjela
maloprodajne trgovine. Obi¢no kliknete vezu za pristup glavnoj kategoriji
proizvoda, a zatim kliknete na daljnje veze za pregled podkategorija unutar glavne
kategorije. Na primjer, glavna kategorija moze biti Odjeca; potkategorije mogu
biti muska, zenska i dje¢ja odjeca. Ako kliknete na vezu za musSkarce, mozda Cete
vidjeti popis daljnjih potkategorija: gornja odjec¢a, koSulje, hlace 1 sli¢no.
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e Pozdrav, prijavite se

< GLAVNI IZBORNIK

Odjece, Obuce, Nakita | Dodataka
Amazonska moda

Zene

Muskarci

Djevojke

decki

Dijete

Ako trazite odredenu stavku, moZzete unijeti rijeci u okvir za pretrazivanje web-
mjesta i dobiti popis odredenih stavki koje odgovaraju vasim Kriterijima.

a@;o N.de ®

—svi Najprodavaniji  Osnove A, Alexa vjedtine izdanja  SluZba za korisnike  glazba, mu.
Amazon uredaji

Amazon Global Store
Amazonovo skladiste
Odjeca

Aplikacije i igre
Zvucne audio knjige
Automobilizam
Dijeta
knjige

Kamera i fotografija
CD-i i vinil

Klasicna glazba
Ratunala i dodatna oprema We are showing you items that s
Digitalna glazba

DVD & Blu-ray
Elektronika i fotografija
Moda

Vrt i na otvorenom

Glazbeni instrume
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Web-mjesta vam ¢esto omogucuju sortiranje i filtriranje rezultata na razlicite
nacine. Obi¢no oznacavanjem zeljenih karakteristika artikla (vrsta, marka,
recenzije, cijena itd.)

Pregled kupaca
T Y W W57 & gore

Cijena (cijena)
Do 5 EUR

5 do 10 EUR
10 do 20 EUR
20 do 50 EUR
50 EUR i vise

‘€Mir| H € Maks ‘

Jezik knjige

|;| njemacki

|| Engleski

|| nizozemski

Movi datum dolaska

Posljednjih 30 dana
Posljednjih 50 dana

3) Kupnja putem interneta

Kada placate robu ili usluge debitnom karticom, imate opciju da se placanje
obradi na dva razli¢ita nacina. To moZe biti:

e izvanmrezna transakcija putem mreZe za obradu kreditnih kartica
e online transakcija putem EFT sustava, koja zahtijeva osobni identifikacijski
broj (PIN) za dovrSetak procesa.

Negdje na svakoj stranici s opisom proizvoda trebao bi biti gumb s oznakom
Kupi, Kupi odmah, Doda;j u koSaricu ili nesto sli¢no. Morate ru¢no kliknuti taj
gumb da biste narucili.
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Blick ins Buch ¥ PCs For Dummies Meki uvez — 25. prosinca 2015 © Kupi navo: 1899 €
" Cijene artikala koje prodaje
Amazon ukljuéuju PDV. Ovisno o
vasoj adresi za dostavu, PDV
moze varirati na blagajni. Za
ostale artikle pogledajte detalje

englesko izdanje  autora Dana Gookina ~ (Autar)

Feddrdedr v 362 ocjene

Pogledajte sve formate i izdanja

Izdanje Kindle 17,08 € Meki uvez 18,99 €

Citajte uz natu besplatnu a Dostava 9,98 €Srijeda, 7. rujna

6 Koristeno od 14,10 €

9Novood 15,92 € Ili najbrza dostavaPetak,
2.rujna
Najprodavanija PC referenca na planetu - sada dostupna u svom 13. izdanju © Dostava u Hvatsha
Patpuno azurirano kaka bi pokrilo najnaviju tehnolagiju i softver, 13, izdanje PCs For Dummies bavi se korigtenjem ragunala na Jog samo 20 na zalihama
prijateliski, ljudski nacin. Usredotogen na potrebe korisnika ratunala pogetnika, a istovremens ciljajuci na one koji su upoznati s (vige na putu)
osobnim ratunalima, ali trebaju brzo koristiti najnoviju verziju sustava Windows. Ovaj praktiéni vodié uklanja strah od rada s
osobnim ratunalom Kao alternativa, e- knjiga Kindle
~ Citaj vie dostupna je sada i moze se titati
na bilo kojem uredaju s
0 Prijavite netoéne podatke o proizvodu. besplatnom aplikacijom Kindle.
= . “ (1= ' Duljina ispisa Jezik lzdavaé Datum objave Dimenzije 1SBN-10 Kolicina:
Pogledaj sve 4 slike 2] @ B 0] > Dodaj u koaricu
e e 368 stranica Engleski Za lutke 25. prosinca 2015 188x2,03x 23,5 1119041775 .
Slijedite autora am Kupi sada

Kada kliknete gumb "Kupi", ta se stavka dodaje u vasu virtualnu kosaricu. Mozda
¢ete vidjeti ikonu kolica s brojnim predmetima u gornjem desnom kutu. To ovisi o
prodavacu.

© Kupi novo: 18,99 €
Cijene artikala koje prodaje

Amazon ukljuéuju PDV. Ovisno o
vasoj adresi za dostavu, PDV

moZe varirati na blagajni. Za

ostale artikle pogledajte detalje

Dostava 9,99 €5rijeda, 7. rujna

Ili najbrza dostavaPetak,
2. rujna

© Dostava u Hrvatsku
Jos samo 20 na zalihama
(viSe na putu).

Kao alternativa, e- knjiga Kindle
dostupna je sada i moze se ditati
na bilo kojem uredaju s

besplatnom aplikacijom Kindle.

Koli€ina:

Dodaj u koZaricu

[ Kupi sada

Nakon §to stavite proizvode (ili usluge) u koSaricu, zapravo jos niste dovrsili
kupnju. MozZete ¢ak odluciti napustiti svoju koSaricu 1 ne kupiti niSta u ovom
trenutku.
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Nakon §to ste narucili proizvod 1 stavili ga u koSaricu, mozete odabrati kupnju
drugih proizvoda na toj web-lokaciji ili nastaviti s naplatom web-mjesta.

U sljede¢em koraku mozZete pregledati svoju kupnju. Naplata pruza posljednju
priliku da promijenite svoju narudZbu. Obi¢no se sastoji od jedne ili viSe web
stranica s obrascima koje morate ispuniti. Provjerite jeste li narucili artikle koje
zelite 1 pravu koli¢inu. Ako ipak odlucite ne kupiti neki predmet, mozete ga
ukloniti. Takoder moZete imati moguénost odabira razli€itih vrsta dostave za
svoju narudzbu. Mnogi trgovci nude 1 redovitu i ubrzanu dostavu. Neki vam
takoder mogu ponuditi grupiranje svih artikala za smanjenu cijenu dostave. Imajte
na umu da promjena vrste dostave moze utjecati na troSkove dostave.

- Basket Subtotal: €37
m @ Added to Basket Proceed to Checkout (2 items)

Go to basket

Dodaj novu adresu

\/ Ili pronadite Amazonovu lokaciju za preuzimanje u vasoj blizini >

Ustedite vrijeme. Automatsko popunjavanje vase Automatsko

trenutne lokacije. . .
popunjavanje

Drzava/regija

Njemacka v
Puno ime
| danny |
Broj telefona Zasto? ~
Adresa

| Naziv ulice i broj, mjesto preuzimanja |

| Naziv tvrtke, postanski pretinac, c/o, Pakadoo PAK-ID itd. |

PLZ Mjesto/grad

] Neka ovo bude moja zadana adresa

Upute za dostavu (nije obavezno)
v Dodajte postavke, biljeske, pristupne kodove i jos mnogo toga

Dodajte adresu
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Stranica bi mogla zapamtiti neke od vasih osobnih podataka iz vaseg prethodnog
posjeta ili ako ste svoje podatke unijeli u procesu registracije. Samo to morate
potvrditi.

1 Odaberite adresu za dostavu Zatvoriti X

Vase adrese Dostava na vise od jedne adrese?

@ danny varsvaska 17 10000 zagreb hrvatska, zagreb, 10000, Njemacka, Broj telefona: +385953732250
Uredi adresu | Dodajte upute za dostavu

Dodaj novu adresu

Koristite ovu adresu

Nakon

4) Zavrsetak kupnje i placanje
Da biste nastavili na sljedeci korak, mozda ¢ete morati kliknuti na "Narucite" ili
nesto sli¢no.
Primatelj treba popuniti sve okvire oznacene zvjezdicom kao Sto su e-posta, ime 1
adresa. U idealnom slucaju, trebali biste unijeti 1 svoj telefonski broj, u slucaju da
prijevoznik mora nazvati kako bi dogovorili dostavu. Neka web-mjesta trebaju
vasu potvrdu da ste procitali njihove uvjete 1 odredbe, stoga nemojte zaboraviti
oznaciti 1 ovaj okvir, a zatim kliknite na Nastavi na sljedeci korak.

CONTINUE TO NEXT STEP | | GO BACK |

Na kraju unesite podatke o kreditnoj ili debitnoj kartici i sve ostale potrebne
podatke. Kliknite Potvrdi pojedinosti o kartici ako Zelite izvrSiti uplatu.
25|Stranica
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2 Dodajte nacin placanja

Dodajte kreditnu ili debitnu karticu

E Dodajte kreditnu ili debitnu karticu » Amazon prihvaca sve glavne kreditne kartice.

Ostali nacini placanja
“¥%  Dodajte tekudi racun
Molimo koristite svoj Euro SEPA bankovni racun sa sjedistern u EU.

Saznajte vise

: Mijesetni racun
Sve kupovine obraéunavaju se mjesefno na zbirnom e-racunu. Besplatno uz placanje
na vrijeme.

Saznajte vide

Platite s iDEAL

-om Koristite iDEAL za povezivanje sa svojom nizozemskom bankom i kupnju.

Saznajte vise

[ Platite s Przelewy24 (za poljske bankovne racune)
Koristite Przelewy24 za povezivanje sa svojom poljskom bankom i placanje u zlotima.

Saznajte vide

=&  Platite s Bancontactom
Koristite Bancontact za povezivanje sa svojom belgijskom bankom i kupnju.

Saznajte vide
Platite BLIK

-om. Sigurno koristite blik za placanje kupnje

. Saznajte vige

Vas raspolozivi saldo

Unesite darovnu karticu, vaucer ili promotivni kod

Unesite kod primijeniti

Unesite naziv kartice, broj kartice (bez razmaka ili crtica) i odaberite datum isteka.
Prodavatelj 1 agent za korisni¢ku podrSku ne mogu vidjeti puni broj kartice bez
odobrenja vase banke.

U sljede¢em koraku pojavljuje se poruka vase banke koja trazi lozinku. Istodobno
im se putem SMS poruke na mobitel Salje jednokratna lozinka kojom se
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provjerava identitet. Uz jednokratne lozinke lako je provjeravati autenti¢nost
novih korisnika, sigurne prijave na racune i zastititi transakcije.

To je sve o tome. Kupujete, pregledavate proizvod, narucujete, nastavljate s
naplatom 1 placate. Vec€ina online trgovaca takoder vam Salje poruku potvrde,
ukljucujuci te iste informacije, putem e-poste.

Nakon §to izvrSite transakciju, ispiSite ili spremite svoj zapis o transakciji.
Cuvanje papirnatog traga vase kupnje bit ée dragocjeno u sluéaju da kasnije
budete morali nesto osporiti.

Nikada ne $aljite gotovinu poStom, ne koristite sumnjive usluge prijenosa novca,
ne dajte svoj identifikacijski broj 1 ne Saljite podatke o kreditnoj kartici putem e-
poste. Legitimni trgovci to nikada nece traziti. Ako je tako, to je siguran znak da
Cete biti prevareni.
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5) Kako sigurno kupovati
Mozda se pitate: "Koje opce mjere opreza treba poduzeti tijekom obavljanja
online transakcija?" Dobro je istraziti Sto kupujete 1 od koga kupujete. Kako biste
zastitili osjetljive podatke kao Sto su brojevi kreditnih kartica, izbjegavajte
koristenje javnog WIFI-ja ili javnih racunala, kao §to su ra¢unala u knjiznicama.
Ako kupujete na nepoznatoj stranici, svakako potrazite "https://" u adresnoj traci i
simbol lokota u adresnoj traci. Ove stvari pokazuju da je stranica SSL Sifrirana,
Sto znaci da pruza sigurnost potrebnu za bolju zastitu vasih osobnih podataka.

“— & (ﬂ ht‘.pS:_-“'_a"v.'x'.n.'.r.amazﬂn.com|

Pobrinite se da online trgovac prikazuje svoje kontakt podatke i nudi vise nac¢ina
za povezivanje. Zelite imati moguénost nazvati prodavaca ako nesto pode po zlu
— a ne oslanjati se samo na komunikaciju putem e-poste.

Vas korisnicki racun

Q Vase narudzbe Prijava i sigurnost prime premijera

= Pratite, vratite ili kupite stvari Uredite prijavu, ime i broj ~ =7 Pogledajte pogodnosti i
ponovo mobitela postavke placanja
Vase adrese | Vasa placanja Poklon kartice i nadoplata
Uredite adrese i postavke ! Pregledajte sve transakcije, — Pogledajte stanje ili iskoristite

dostave za narudzbe i darove upravljajte nacinima placanja i karticu
postavkama

Pomozite | Mobilna aplikacija Amazon
o —

— Centar za poruke
“ Pregledajte svoje poruke Pregledajte dostupne teme
prodavaca na Amazonu i pomaci
Marketplaceu

)

Preuzmite aplikaciju Amazon

Potrazite politiku povrata stranice i jamstvo zadovoljstva. Zelite biti sigurni da
¢ete stupiti u lak kontakt ako vam se ne svida ono S$to ste narucili.
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Pomo¢ i korisnicka sluzba

« Sve teme pomodi

Pronadite vise rjesenja

Povratak

[a
O nasim pravilima povrata
Brza rjesenja Povrati i povrati » Povrati »
Vage narudzbe O nasim prawllma povrata
_5  Pratite ili otkazite
narudibe

Amazon.com i vedina prodavaga na Amazon.com nude povrat artikala u roku od 30 dana od

Povratii povrat primitka posiljke.

Qo ~  novaa
W Zamiena i povrat Napomena: Trebate li vratiti artiki? Idite u Centar za povrate
predmeta
; Upravljanje Prime g
prime oL taili pogledajte Politika povrata Amazon.com
pogodnosti . . .
B B Artikli poslani s Amazon.com, ukljucujuéi Amazon Warehouse, mogu se vratiti unutar 30 dana
s Postavke placanja P -
_ Dodajte ili uredite od isporuke, uz neke iznimke:
natine placanja

Informacije o s 7Zainformacije o proizvodima koji se ne mogu vratiti pogledajte Artikli koji se ne mogu

- o vratiti .

D ﬁrf!fr‘:ﬁi:!ﬁ” s Kako biste utvrdili ima li proizvod keji prodaje Amazon.com duZi rok povrata, pronadite
prijevozniku vrstu proizveda u nastavku. Ako vrsta proizvoda nije navedena ili ne navodi drugi
Postavke ratuna vremenski okvir povrata, primjenjuje se nasa standardna politika povrata od 30 dana.

[} Promjena e-pote ili » lako vecina prodavaca nudi politiku povrata koja je jednaka Amazonovaj, neka se politika

lozink: . . N . . . .
ke povrata moze razlikovati. Ako prodavateljev unos ispunjava uvjete za Amazon Prime, bit

¢e podlozan istim pravilima povrata kao artikli koje ispunjava Amazon.com koji su
navedeni na ovoj stranici. Za vise informacija o povratu prodavateljima trecim stranama
pogledajte Povrati prodavateljima trecim stranama .

» Z7a proizvode kupljene u Amazon Global Store, pogledajte Amazon Global Store Returns .

* Zainformacije o vremenu povrata pogledajte Povrati .

» Ako ste greskom vratili artikl na Amazon ili ukljucili nesto Sto nije namijenjeno Amazonu u
povrat, pogledajte Pogresni povrati .

TURKIYE ULUSAL AJANSI
TURKISH NATIONAL AGENCY S
Ul ATIONAL AGE! S Erasmus+

Prije nego $to narucite. Ugledna stranica trebala bi vam re¢i ima li artikla na

zalihama i koliko ¢e vremena trebati za isporuku

Mnogi prodavaci takoder vam dopustaju koristenje PayPal-a za placanje
kreditnom ili debitnom karticom ili elektroni¢kim prijenosom sredstava iz vase
banke. Preporuca se da se podaci o debitnoj/kreditnoj kartici ne spremaju dok
obavljate bilo kakvu online kupnju. To ¢e pomo¢i da se izbjegne svaki rizik od
krade podataka o kartici. [ako se ¢ini malo nezgodnim unositi svoje podatke svaki

put kada nesto zelite kupiti.

Add a credit or debit card E

Card number | | Amazon accepts all major credit and debit
cards:
Name on card | |
visa @
Expiration date = 01 v 2022 v

Save for future purchases
Learn more ~

O Yes O No

Cancel Add your card

Neki poznati posrednici placanja su:
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- PayPal

- Amazon Pay

- Google Pay

- American Express
- Apple Pay

- Masterpass

Usluga internetskog plac¢anja kao Sto je PayPal ¢uva podatke o vaSoj kreditnoj
kartici pohranjene na sigurnom posluzitelju, omogucujuci vam da kupujete putem
njih, bez otkrivanja osjetljivih podataka trgovcima.

Kako biti siguran i legalan na internetu

Internet, je opcCenito raCunalna mreza koja povezuje nekoliko racunala. Internet je
javno dostupan medunarodno povezan racunalni sustav zajedno s informacijama 1
uslugama za korisnike. Sustav koristi na¢in rada TCP/IP komunikacijskog
protokola koji se moze poslati u paketima. Vjestina povezivanja mreZa na ovaj
nacin naziva se internetskim radom. Uobic¢ajeno, internet se ¢esto odnosi na
usluge kao §to su World Wide Web (WWW), e-posta 1 online chat.

pROTECTION

2 r(CDVN‘A Garig

_ protect
_ secordy

o
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a) Postavke i mjere privatnosti
Evo §to biste trebali uzeti u obzir kada je u pitanju sigurnost na internetu:

www.storyland-project.com

Postavite svoj preglednik tako da mozete pregledavati web bez ostavljanja
traga.

Provjerite imate 1i pametne postavke privatnosti na drustvenim mrezama.
Ni na koji nacin 1 ni u kojem slucaju ne dijeli lozinku s prijateljima,
deckom/djevojkom itd. ¢ak i najblize veze mogu prekinuti, ali ako netko
ima nasu lozinku, moze uciniti mnogo stvari u vase ime (krada identiteta), a
s tim 1 mnogo Stete.

Procitajte uvjete koristenja online ili mobilnih usluga koje koristite 1
saznajte moze li svatko prenijeti podatke koje unosimo na njihovu stranicu.
- Budite oprezni pri ispunjavanju online obrazaca. Takoder mozete mirno
razmiSljati o nekim informacijama. Razmislite zaSto im uopce trebaju te
informacije o vama.

Osim svoje osobne adrese e-poste, kreirajte jos jednu adresu s koje nece biti
ocito tko ste (npr. planar (@) mojmail.com). Koristite ga za unose na web-
stranice, forume, ankete itd. To vam daje vecu anonimnost.

U chat sobama, online igricama, forumima, mozda ¢ak 1 blogu, skupite
nadimak koji ne otkriva nista o tome tko ste. Koristenje kolac¢i¢a na neki
redovito brisati kolaci¢e, posebno kolaci¢e oglasivaca.

Ne odgovarajte na e-poruke u kojima se od vas traze osobni i financijski
podaci. Legitimne tvrtke nikada nece slati takve zahtjeve e-postom ili
putem interneta.

Zastitite sadrZaj na svom blogu, web stranici, profilu, galeriji slika itd. koji
nije za cijelu univerzalnu javnost lozinkom poznatom samo onima za koje
zelite da mogu vidjeti va$ sadrzaj. Nemojte javno objavljivati svoju e-mail
adresu. Spameri provjeravaju web stranice 1 pretrazuju sve $to izgleda kao
valjana adresa e-poste.

Nikada ne odgovarajte na neZeljenu e-postu (npr. nezeljenu postu), niti
pokusavajte otkazati pretplatu putem poveznica u takvim porukama. Time
samo potvrdujete posiljateljima da se radi o aktivnoj e-mail adresi i
posljedi¢no primate jo$ vise takvih poruka.

Nemojte slati lan¢ana pisma - oni generiraju popise e-mail adresa koje
prikupljaju posiljatelji neZeljene poste.
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b)Sa zrnom soli za zastitu privatnosti

Razmislimo koje fotografije sebe, nase djece itd. objavljujemo na internetu. Ono
Sto je jednom objavljeno tesko je izbrisati, jer ne znamo gdje se prosirilo... Svako
malo "guglamo” - upiSemo ime i prezime u web trazilicu i provjerimo §to je 0
nama objavljeno na web stranicama u rezultatima. Provjerite vaSu web stranicu,
blog ili profil online zajednice kako bismo vidjeli sadrZe li mozda vaSe osobne
podatke, koje ne Zelite dijeliti sa svima. Budite svjesni §to svima dostupno putem
trazilice!  Ne objavljujte slobodno online kontakt podatke, ime, prezime,
telefonski broj, adresu prebivaliSta, adresu e-poste 1 druge osobne podatke, kao §to
su datum rodenja, broj kreditne kartice, porezni broj itd. Ne otkrivajte privatnost i
informacije strancima na mrezi, iako se ¢ini da ih dobro poznajemo, mi zapravo
ne znamo tko su oni. Takoder budite oprezni kada koristite web kameru: drzite je
isklju¢enom kada je ne koristite. Budite svjesni da i1 ona predstavlja prozor kroz
koji 1 nepozvani mogu zaviriti u Vasu privatnost, stan i obiteljski zivot.

c) Izbjegavajte neZeljenu postu

Svoju e-mail adresu ne objavljujte javno. Spameri provjeravaju web stranice i
pretrazuju sve §to izgleda kao valjana adresa e-poSte. Nikada ne bismo smjeli
odgovarati na nezeljenu e-postu (tj. neZeljenu postu), ne pokusavajte otkazati
pretplatu putem poveznica u takvim porukama. To poSiljateljima samo potvrduje
da je to aktivna adresa e-poste i primamo jo$ vise neZeljene poste. Ne saljite
lan¢ana pisma - oni generiraju popise e-mail adresa koje prikupljaju spameri.

d) Redovito aZurirajte svoju e-postu

Prilikom registracije na raznim aplikacijama i druStvenim mreZzama gotovo uvijek
moramo dati neke kontakt podatke. To je obi¢no barem adresa e-poste, ali Cesto 1
telefonski broj. lako ima smisla dijeliti $to manje osobnih podataka na drustvenim
mrezama, vaSa e-mail adresa 1 telefonski broj najvazniji su podaci za kontakt kada
zaboravite lozinku. Na njima ¢e nam drustvena mreza poslati upute ili kod s kojim
mozemo resetirati lozinku. Kada promijenimo e-mail adresu i viSe ne koristimo
staru, ili promijenimo telefonski broj, tu informaciju ispravljamo u postavkama
druStvene mreze. Ako nemamo pristup unesenoj adresi e-poste ili telefonskom
broju, ne¢emo moci ponistiti lozinku i u vecini slu€¢ajeva racun ¢e biti izgubljen
zajedno s pristupom svim objavama.
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Sigurnosna provjera

Imate preporucene radnje

o Vase spremljene lozinke
Lozinke za 19 stranica i aplikacija

Prijava i oporavak
Dodajte potvrdu u 2 koraka

o Vasi uredaji
Izvrdite 5 preporucenih radnji

o Sigurno pregledavanje

Ukljuéite pobolj$ano sigurno pregledavanje

o Nedavna sigurnosna aktivnost
Aktivnost u zadnjih 28 dana

o Pristup trece strane

2 aplikacije s pristupom vaim podacima

Nastavite do svog Google raéuna

TURKIYE ULUSAL AJANSI

TURKISH NATIONAL AGENCY

Erasmus+

Preporucljivo je imati dvije razliCite opcije kako bi nas drustvena mreza mogla
kontaktirati. To mogu biti dvije adrese e-poste ili adresa e-poste i telefonski broj.
Na primjer, ako zaboravimo lozinku s e-maila, tada ¢emo mo¢i dobiti potvrdni
kod na broj telefona ako Zelimo promijeniti e-mail adresu. Neke druStvene mreze 1
aplikacije nude 1 druge oblike pomo¢i u slucaju zaboravljene lozinke. Ako je
ikako moguce, upotrijebite ih. Facebook ima opciju oznaciti neke prijatelje kao
"pouzdane" u slucaju da zelimo resetirati lozinku, Salje kod nekom od tih

prijatelja.

www.storyland-project.com
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e) Pametne i skrivene lozinke

Ni pod kojim uvjetima lozinku ne dijelimo s prijateljima, partnerima. Cak i
najblize veze mogu biti prekinute, ali ako netko ima nasu lozinku, moze uiniti

mnogo stvari u nase ime (krada identiteta) 1 u€initi nam mnogo zla. Koristimo
sigurne lozinke za naSe online aktivnosti (e-mailove, chat sobe, forume,
blogove...). Cesto mijenjajte ove lozinke. Ne koristite vase osobne podatke za
lozinke. Stitite sadrzaj na vasem blogu, web stranici, profilu, galeriji slika itd. koji
nije za Siru javnost lozinkom koja je poznata samo onima za koje zelimo da imaju
mogucnost pregledavanja vaseg sadrzaja.
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f) Kako odabrati pametne lozinke?

KKK KXKKXKXK

Nemojte koristiti osobne podatke kao Sto su vase ime, prezime, datum rodenja...
Razmislite koje jo§ podatke o vama zna Sirok krug ljudi:

ime vaseg psa/macke/hrcka, vase omiljene grupe itd. - ni to nisu pametne lozinke.
Opcenito, rijeci koje nadete u rjecniku nisu dobre lozinke, bolja je kombinacija od
najmanje osam znakova koja bi trebala sadrzavati velika 1 mala slova, kao 1 neki
broj ili interpunkciju. Najlaksi nacin da zapamtite kompliciranu lozinku je da je
povezete s reCenicom koja nam nesto znaci, npr. "Bilo jednom". To se moze
napisati inicijalima, koji se takoder zamjenjuju brojevima 1 znakovima:
b1L0j3DnoM. Dobro je imati razliCite lozinke za razliCite raCune. Ako vam netko
ukrade ili pogodi jednu lozinku, ne¢e imati pristup svim ostalim raCunima. Mozete
uzeti istu bazu i dodati slova ovisno o kojem se ra¢unu radi. Na primjer,
Facebook: b1L0j3DnoMFB, Twitter: b1L0j3DnoMTW
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g) Kako zastititi svoju lozinku

Ne dajte lozinke nikome! Povremeno mijenjajte lozinku. Nije najpametnije da je
zapiSete, jer je netko moze pronaci. Takoder je bolje ne dopustiti pregledniku da
pohrani vasu lozinku, ve¢ je uvijek upisite sami. To takoder jac¢a vase memorijske
centre u mozgu. Ako se zaista ne mozete sjetiti svoje lozinke, imajte na umu
sljedece kada je zapisujete: nemojte oznacavati svoju lozinku kao lozinku, nikada

je ne zapisujte zajedno s drugim podacima potrebnim za odredenu registraciju,
Sifrirajte lozinku( na primjer promijenite raspored slova). Ne zaboravite se odjaviti
svaki put kada posjetite svoj poStanski sanduci¢, profil itd. pogotovo ako ste ih
unijeli putem javnog racunala! Provjerite da vas nitko ne promatra kako unosite
lozinku. Gore navedeno posebno vrijedi za lozinke za zaklju€avanje pametnog
telefona.
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Na najmanju sumnju da vam je netko ukrao lozinku, odmah je promijenite. Prije
nego Sto to ucinite, necete imati pristup svom racunu. Prijavite kradu lozinke i
time kradu identiteta administratoru web servisa gdje vam se to dogodilo. Ako
viSe ne moZete vratiti svoj ra¢un, obavijestite svoje prijatelje §to je prije moguce
da viSe ne otvaraju poruke s vase adrese, jer ih vi ne Saljete.

37|Stranica

W LEARY
<t fu,

A= info@storyland-project.com
L a StoryLand

a, N

www.storyland-project.com

EVERY,



https://youtu.be/S_i8EhJWQ48

TURKIYE ULUSAL AJANSI

Erasmus+

Vecina kolaci¢a potrebni su za normalan rad web stranica. Ipak, dobro je obratiti
pozornost na one ¢ija je jedina svrha pratiti vas ili instalirati zlonamjerni softver
na vaSe racunalo. Takoder, imajte na umu da neke stranice mozda nece raditi ako
blokirate sve kolac¢i¢e. Neki preglednici omogucuju prihvacanje ili blokiranje
kolacica na svakoj stranici zasebno. Na taj na¢in mozete odrediti da dopustate
kolacCi¢e samo na stranicama kojima stvarno vjerujete. Koristite anti-spyware
programe koji skeniraju kolaci¢e za pracenje.

Kako mogu kontrolirati kolaci¢e?

U vaSem pregledniku (npr. Internet Explorer) moZete: izbrisati sve kolacice;
blokirate sve kolaci¢e; dopustiti sve kolacice; blokirate pojedinacni kolacic.
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Izbrisite sve kolaci¢e kada zatvorite preglednik; ukljucite "privatno
pregledavanje", instalirajte dodatke 1 dodatke za proSirenje funkcionalnosti
preglednika.

Temeljne digitalne vjeStine

U ovom poglavlju pro¢i ¢emo kroz proces pristupanja internetu. Internet je
nepresuSan izvor korisnih informacija koji vam mogu pomoci da poboljSate svoje
radne vjestine 1 moZe vam pruZiti opée znanje o gotovo svakoj temi na svijetu.
MozZete Citati ¢lanke 1 knjige, gledati videozapise, sluati radio, podcaste ili
intervjue.

Internet se takoder koristi za medusobno povezivanje ljudi putem drustvenih
mreZa, a najpopularniji su Facebook 1 Instagram. Takoder mozete koristiti
aplikacije za razmjenu trenutnih poruka kao $to su WhatsApp ili Viber za
razgovor ili pozivanje prijatelja. Za svoje poslovne svrhe uglavnom Cete koristiti
e-postu jer je to najcesce koristena vrsta komunikacije u poslovanju.

a) Povezivanje na Internet

Prva stvar koju trebate uciniti kako biste se spojili na Internet je da poveZzete svoj
mobitel ili raCunalo na ruter. Postoje dva nacina za povezivanje racunala s
internetom. Svoje ra¢unalo mozete spojiti na router LAN kabelom ili putem Wi-Fi
(bezicne veze). LAN kabeli su €esto zuti ili plavi 1 moraju biti spojeni na 'LAN'
prikljucak na straznjoj strani vaSeg usmjerivaca.
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Slika 1: LAN kabel

Obicno postoji viSe od jednog LAN porta na jednom routeru, koji su Cesto zuti 1
oznaceni kao 'LAN 1', 'LAN 2' i tako dalje. Mozete povezati kabel na bilo koji od
ovih prikljucaka.
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Slika 2: LAN portovi na usmjerivacu

Druga strana kabela mora biti spojena na vase racunalo koje obi¢no ima samo
jedan LAN prikljucak. Obi¢no se nalazi na lijevoj ili desnoj strani prijenosnog
racunala ili na straznjoj strani stolnog ra¢unala. Nakon $to je kabel spojen 1 na
usmjerivac 1 na racunalo, u donjem desnom kutu zaslona pojavit ¢e se ikona LAN
Veze.

Slika 3: LAN prikljucak na prijenosnom racunalu

Prijenosna ra¢unala takoder pruZaju mogucnost povezivanja na Internet putem
Wi-Fi veze. Najprije morate otvoriti Wi-Fi izbornik tako da lijevom tipkom misa
Kliknete na simbol Wi-Fi u donjem desnom kutu zaslona. Pojavit ¢e se padajuci
popis svih dostupnih Wi-Fi mreza u vasoj blizini. Morate pronaci svoju Wi-Fi
mreZu 1 spojiti se na nju unoSenjem lozinke koju ste dobili s usmjerivacem.
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Slika 4: LAN veza (lijevo) i ikone Wi-Fi (desno)

Mobiteli se mogu spojiti na Internet samo putem Wi-Fi veze. Wi-Fi postavke
mozete pronaci u "Postavke" gdje ¢e slican padajuci popis prikazati sve dostupne
Wi-Fi mreze. Morate pronaci svoju i povezati se s njom Koristeci svoju lozinku.
Ako niste sigurni koje je ime 1li lozinka vaSeg usmjerivaca, provjerite postoji li na
routeru naljepnica s tim podacima ili se obratite sluzbi za korisni¢ku podrsku
vaSeg davatelja internetskih usluga.

b) Koristenje preglednika

Preglednik je program koji se koristi za pristup web stranicama. Dostupni su
mnogi razli€iti preglednici, a najpopularniji su Google Chrome i Mozilla Firefox.
Da biste otvorili Google Chrome, dvaput kliknite njegovu ikonu na radnoj

povrsini.

Slika 5: Ikona Google Chrome
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Na ekranu ¢e se otvoriti novi prozor. Na vrhu ekrana nalazi se duga traka na kojoj
mozete napisati tocnu web stranicu koju Zelite posjetiti (www.mail.google.comili
sli¢no), a zatim pritisnite Enter Sto ¢e otvoriti Zeljenu web stranicu. Ovu traku
mozete koristiti 1 kao Google trazilicu. MoZete napisati 'kako napisati dobar

Zivotopis?' u njemu 1 pritisnite Enter koji ¢e zatim prikazati najpopularnija Google
pretrazivanja za ovo pitanje. Takoder mozete koristiti Google traku na sredini
zaslona.

» @

C| & googlecom = X&ved=0ahUKEwj4duyX-035A X WA |u Qs

Google

H ® m B O @ @ @& ®€ § & v 9

Slika 6: prva stranica Google Chromea, trake za pretrazivanje zaokruzene
crvenom bojom

C) Zastita lozinki

Nakon $to pocnete stvarati online racun za odredenu web stranicu, morat ¢ete
stvoriti lozinku koju ¢ete koristiti u budué¢nosti za pristup svom racunu. Savjetuje
se da svoju lozinku zadrzite za sebe kako biste povecali sigurnost svojih mreznih
raCuna. Kako biste se zastitili od krade identiteta na mreZi i sli¢nih napada,
savjetuje se da u svoju lozinku ukljucite razli¢ite simbole poput velikih i malih
slova, znamenki ili znakova interpunkcije. Takoder se savjetuje da ne koristite
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nikakve osobne podatke na svom ra¢unu kao sto su vase ime, ID broj, telefonski
broj, datum rodenja ili adresa. Primjer loSe lozinke je 'johnsmith1995', pogotovo
ako je ovo ime osobe 1 godina rodenja. Mnogo bolji primjer lozinke bio bi
'RedCar456!" jer ukljucuje velika i mala slova, znamenke i znakove interpunkcije.

Nakon §to kreirate svoj raCun, morat ¢ete se prijaviti na Zeljenu web stranicu.
Obicno postoje dvije trake, jedna u koju trebate unijeti svoju adresu e-poste ili
korisni¢ko ime, a druga gdje trebate unijeti lozinku. Budite vrlo oprezni da
provjerite postoji li opcija da ostanete prijavljeni. Ova opcija znaci da Cete ostati
prijavljeni ¢ak i1 ako zatvorite preglednik ili ¢ak 1 ako iskljucite racunalo ili
mobilni telefon. Provjerite je li ova opcija oznacena ako ste prijavljeni na tudem
uredaju. Ako se prijavljujete na vlastitom uredaju, ostati prijavljen je vrlo zgodno
jer ne morate ponavljati postupak svaki put kada udete na web stranicu ili
ukljucite aplikaciju.

v Stay signed in

Slika 7: Oznacena je opcija da ostanete prijavijeni, kliknite na kvacicu i ona ce
nestati ako ne Zelite ostati prijavijeni
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Moze se dogoditi da zaboravite lozinku. U tim slu¢ajevima moguce je povratiti
svoju lozinku odgovorom na tajno pitanje. Tajno pitanje odabire korisnik prilikom
otvaranja racuna. To je nesto jednostavno S$to ne mozete zaboraviti poput rodnog
mjesta ili imena bliskog ¢lana obitelji.

Rukovanje informacijama i sadrzajem

a) Koristenje traZilica

Neke od najpopularnijih traZilica su Yahoo 1 Google. Da biste koristili preglednik,
morat Cete unijeti kljuéne rijeci u traku za pretrazivanje 1 pritisnuti Enter. Prikazat
¢e se popis web-mjesta relevantnih za vase kljuéne rijeci. Ako vidite web stranicu
koju Zelite otvoriti, kliknite lijevom tipkom miSa na naslov stranice na koji se
moze kliknuti (plava slova).

Nakon §to pocnete upisivati kljucne rijeci, trazilica ¢e vam dati prijedloge u obliku
padajuceg izbornika. Ovi prijedlozi su zavrSeci klju¢nih rijeci ili kljucnih fraza
koje drugi ljudi Cesto pretrazuju. Dobro je provijeriti ove prijedloge jer vam mogu
dati dobru ideju o tome $to pretrazivati.
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Google

kako napis X i

Jo
(==

Jo

kako napisat zahtjev za razvod braka

/!.:-I

kako napisat zahtjev za razvod braka split

Jo

kako napisat esej

Jo

kako napisat molbu za posao

Jo

kako napisat oporuku

}:‘I

kako napisat zivotopis

Jo

kako napisat zahtjev

Jo

kako napisat zivotopis primjer
., kako napisat zalbu

2. kako napisat zahtjev za zastaru

Google pretraZivanje Prati me sreca

Prijavite neprimjsrena predvidanja

Slika 1: Prijedlozi koji se pojavijuju kada se unesu kljucne rijeci

Nakon $to pritisnete Enter, moZete podici kvalitetu pretrazivanja pomocu alata
trazilice. Ispod trake za pretrazivanje mozete odabrati vrstu rezultata
pretrazivanja. Mozete pretraZivati iskljucivo slike ili videozapise ili Cak pokusati
pronaci lokaciju u svijetu klikom na 'Karte'. To ¢e vas odvesti do Google karata
gdje moZete istraZivati svijet 1 pronaci navigaciju prilagodenu korisniku koja moze
biti od pomoc¢i ako planirate putovanje. Takoder mozete kliknuti na "Vijesti' 1 bit
¢e navedene samo nedavne web stranice koje sadrze Clanke.
Ako Zelite pretrazivati vijesti prema dobi (npr. Zelite pronaéi web-stranice koje su
stvorene prije 7 dana ili manje jer zelite najnovije vijesti), lijevom tipkom misa
kliknite 'Alati' 1 padajuci izbornik vremenski okvir prikazat ¢e se ispod vrste trake
46|Stranica

 LEARY
»H £y

K
o

A J StoryLand

www.storyland-project.com info@storyland-project.com




TURKIYE ULUSAL AJANSI

* * %
i,
TURKISH NATIONAL AGENCY 3 :
il Erasmus+

rezultata pretrazivanja. Tamo mozete odabrati vremenski interval kada je web
stranica stvorena (u ovom slucaju, "Prosli tjedan" bi filtrirao sve web stranice
starije od tjedan dana).

kako napisat dobar zivotopis X | .!.; Q
) Sve ] Slike [+] Videozapisi ) Karte P Vise Alati
Bilo koja zemlja « Bilo koji jezik = Bilo kad = Svirezultati »

Slika 8: Alati Google traZilice

b) Razumijevanje pouzdanosti sadriaja

Nije sav sadrzaj na internetu stvaran ili istinit. Internet je mocan alat za dijeljenje
informacija, kao i dezinformacija. Stoga se savjetuje izbjegavati stranice
nepoznatog podrijetla. Najpouzdaniji izvori su znanstveni radovi jer sadrze sve
podatke o autoru i izdavacu. Ako naidete na ¢lanak bez autora ili izvora,
savjetujemo da jo$ jednom provjerite istu informaciju u drugim medijima.
Postoje web stranice poput Wikipedije koja je nesluzbena enciklopedija, Sto znaci
da svatko moze uredivati informacije na njoj. Takvoj se vrsti informacija ne moze
vjerovati ako nije podrzana referencama. Privatni blogovi su jo$ jedan izvor
nepouzdanih informacija jer nitko ne provjerava Cinjenice koje su na njima
ispisane, a autor moze biti namjerno pristran s namjerom Sirenja laZznih vijesti.
Takoder, web stranice koje vode tvrtke koje vam pokuSavaju prodati svoj
proizvod mogu vas dovesti u zabludu samo tako da kupite proizvod koji vam
mozda ne treba, preskup je ili mu kvaliteta nije dobra kao Sto se oglasava.
Najbolje je pronaci strucne ¢lanke na web stranicama koje sadrze imena autora,
poput znanstvenih radova ili novinskih ¢lanaka koje su objavile etablirane
institucije kao $to su vladine agencije, neprofitne organizacije ili sveucilista.

47|Stranica

 LEARY
R Ve,

www.storyland-project.com : info@storyland-project.com

i StoryLand




TURKIYE ULUSAL AJANSI

** w
TURKISH NATIONAL AGENCY : E ra S m u S +

RjeSavanje problema

a) Uvod
Cesto se u koritenju interneta dogadaju situacije u kojima jednostavno ne znate

Sto uciniti kako biste rijesili trenutni problem ili situaciju.
Ovo je kratki vodi€ o tome $to moZete uCiniti kada se osjecate zaglavljeni u
situaciji 1 ne znate kako to popraviti.

Najvazniji alat u tome je FAQ (kratica za “Cesto postavljana pitanja”).

Cesto postavljana pitanja su pododjeljci web-mjesta koji vam pomazu pronaéi
rjeSenje za najceSce probleme koji su povezani s temom. Vecina informativnih
web-mjesta ima dobar odjeljak s ¢estim pitanjima kroz koji mozZete proci i koji
vam moze pomoci. To je korisno za vas, za korisnika i za tvrtku, jer objavljivanje
zajedniCkih odgovora pomaze ustedi vremena na korisnickoj podrsci.

U ovom ¢emo odjeljku pogledati kako uc¢inkovito koristiti FAQ.
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ﬂ B Features Online service Family fun FAQ
NINTENDO

SWITCH
Nintendo Switch Online

Features Plans and Pricing

Frequently Asked Questions (FAQ)

How do | purchase a membership for Nintendo Switch Online?

O

itch Online memberships will be available for purchase on Nintendo.com, in Nintendo eShop on

Q. Which games require a Nintendo Switch Online membership to access online play?

A Nintendo Switch games such as Splatoon™ 2, ARMS™ Mario Kart™ 8 Deluxe, Mario Tennis™ Aces, and Sushi Striker™: The Way of Sushido, will

require a Nintendo Switch Online membership, but other games will vary.

Ova grafika prikazuje FAQ tvrtke Nintendo za videoigre.

Najociglednija stvar ovdje je da je odjeljak FAQ na web stranici jasno vidljiv. Kao
Sto smo ve¢ spomenuli, u interesu je tvrtke da se lako pronade odjeljak s Cestim
pitanjima.

Savjet: ako iz nekog razloga ne moZzete pronaci odjeljak FAQ, mozZete pokusati
pretraziti u svom web pregledniku koriste¢i Ctrl+F na raCunalu 1 upisati FAQ
unutra. Ovo ¢e otvoriti okvir u koji moZete upisati pojam za pretraZivanje 1
prikazati koliko se puta spominje na odredenoj web stranici:

r
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Nakon sto pronadete pododjeljak stranice, moZete proc¢i kroz pitanja koja se ticu
vaSeg problema.

Ovo je stvarno jednostavno i nakon §to procitate odgovor, znat ¢ete kako
prevladati problem.

b) Koristenje mreZnih tutorijala

Osim FAQ, mozete koristiti i internetske web-lokacije na kojima se nalazi mnogo
tutorijala o razli¢itim temama. Ako to¢no znate u ¢emu je vas problem, najbolje je
oti¢i 1 potraziti ih u svom pregledniku. To bi trebalo izgledati ovako:

html tutorial X 4

Nakon $to izvrSite ovakvo pretrazivanje, pronaci ¢ete mnostvo web-lokacija na
kojima se objasSnjava kako nesto uciniti (u ovom slucaju vas poducava osnovama
html-a).

Ovo je jednostavan nacin da pronadete viSe web-mjesta na kojima se nalaze vazne
informacije.

C) Znacajne web stranice

Mjesto za pocetak raspitivanja o neCemu mogla bi biti Quora. Quora je mjesto za
stjecanje i dijeljenje znanja. To je platforma za postavljanje pitanja i povezivanje s
ljudima koji daju jedinstvene uvide i kvalitetne odgovore.
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U osnovi, to je online forum na kojem moZete postavljati i odgovarati na pitanja o
raznim temama, a prili¢no je pouzdan u smislu rjesavanja problema opc¢enito.

Jo$ jedna web stranica vrijedna spomena je WikiHow.
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How to ) anything...

We're trv 49 to help
iio do an

stvoriti opseznu bazu podataka nastavnog sadrzaja, koriste¢i wiki model otvorene
suradnje kako bi se korisnicima omogucilo dodavanje, stvaranje i modificiranje
sadrzaja.

Nevjerojatno je koristna u pronalazenju vodi¢a o svim temama, mogucnosti su
beskrajne.

MozZete pronaci ilustrirane vodice o svemu, pocevsi od toga kako zaciniti hranu
bez soli, do prihvacanja pla¢anja na mrezi. Ako se upoznajete s online vodi¢ima,
ovo moze biti stvarno korisno mjesto za pocetak ucenja o rjeSavanju mnogih
razlicitih problema.
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WikiHow vodi¢i su poznati po tome $to su dobro ilustrirani, Sto ih ¢ini lak§im za
pracenje
Takoder vrlo korisno: YouTube.

Kao $to vam je vjerojatno poznato, YouTube je americka platforma za dijeljenje
videozapisa u vlasniStvu Googlea.

Iako YouTube nije isklju¢ivo obrazovna web stranica, ima sate 1 sate sadrzaja koji
generiraju korisnici koji vam moze pomo¢i da popravite u osnovi bilo Sto.
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Moze pokriti toliko toga da je obicno mjesto gdje mozete vidjeti kako se problem
rjeSava na videu i pokuSati to uciniti sami. Osim §to to €ini, ima 1 sjajan odjeljak
za komentare koji moZete koristiti da stupite u kontakt s prenositeljem ili ljudima
koji se suoCavaju sa sliénim poteSko¢ama. Ako ste tek poceli koristiti digitalne
alate i ne znate kako ucinkovito koristiti tehnologiju, YouTube bi mogao biti
izvrsno mjesto za ucenje osnova, a zatim 1 nekih posebnosti dok ste ve¢ kod toga.
A ako vas zanima kako funkcionira, ima opseznu vlastitu web stranicu s c¢estim
pitanjima, s puno tema za pretrazivanje

[ -]
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Dijeljenje

a) Uvod

Zasto ljudi dijele sadrzaj na internetu? Koliko god pitanje zvucalo jednostavno,
ono je samo po sebi prili¢no slozeno. Kad samo razmislimo o tome, ne postoji
univerzalni odgovor i ovisi 0 osobi, medutim, dijeljenje sadrzaja ima neke
osebujne zajednicke karakteristike o kojima ¢emo razmisliti.

Ovo su obi¢no koristeni gumbi za dijeljenje. Oboje znaci da se sadrzaj moZe
dijeliti.

b) Najce$ci oblici dijeljenja sadriaja:

1. Objava na druStvenim mreZama
Ovo je osnovna objava podijeljena na drustvenim mrezama kojoj se moze
pristupiti odlaskom na svoj osobni profil. Obi¢no sadrzi sliku povezanu s temom.

2. Prica
Ovo je sli¢no postu, ali je vizualno u drugom formatu i obi¢no istjece nakon 24
sata. Najbolje ih je svakodnevno azurirati.

3. Blogpost/¢lanak
To su veca tijela teksta koja objasnjavaju nesto o odredenoj temi.
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Instagram objava Instagram prica Blogpost

C) Prednosti dijeljenja sadriaja

Ljudi su drustvena bica 1 skloni su prirodnoj interakciji. Online interakcije su
uspjesne upravo zato §to nam pomazu u izgradnji medusobnih odnosa. S erom
drustvenih mreZza u punom jeku, mogli bismo pogledati nekoliko prvih razloga
zbog kojih su ljudi prisiljeni dijeliti sadrzaj:

- Definira vas u o¢ima drugih

- Izlaze druge vrijednom sadrzaju

- Cini da se ljudi osjecaju bolje o sebi

- Pomaze da budete svjesni poslovnih proizvoda 1 usluga

Ova ilustracija prikazuje proces definiranja sadrzaja za dijeljenje.
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d) Ciljna skupina

Kao prvo, kada razmisljate o dijeljenju sadrzaja, trebali biste razmisliti o ciljanoj
skupini kojoj se obracate. To su ljudi koji vas prate i trebali biste razmisliti o
objavljivanju sadrZaja koji ¢e im se najviSe svidjeti. Za privatne druStvene mreze
to su obic¢no prijatelji 1 obitelj. U poslovne svrhe, to su uglavnom kupci vase
tvrtke.

Vizualizacija ciljne skupine. Ljudi u sredini su oni do kojih Zelite do¢i.

e) VaZni savjeti

Kao prvo, kada razmisljate o dijeljenju sadrzaja, trebali biste razmisliti o ciljnoj
skupini kojoj se obracate. Potrebno je pristupiti ljudima na najprikladniji nacin.
Na taj nacin Zelite biti sigurni da su ljudi motivirani da se povezu s vama. To je
najvazniji faktor, ¢ak i za poslovne svrhe. Ako nemate ¢vrst pristup, ljudi nece
vidjeti va$ sadrzaj kao vrijedan i prenijeti ono $to se nudi. Stoga se trebate
usredotociti na nekoliko savjeta

-vas$ sadrzaj mora biti jednostavan, jasan 1 sazet
- va$ sadrzaj trebate zadrzati zanimljivim 1 duhovitim
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Stvaranje sadrzaja najvazniji je korak u procesu

f) Dijeljenje sadriaja na drustvenim mreZama

Najvaznija stvar kod dijeljenja na drustvenim mrezama je razvoj istinske
kohezivne strategije za online vidljivost.

Preporucljivo je ukljuciti vanjski sadrzaj 1 dijeliti ga na tjednoj bazi kako biste
drzali relevantnost svog profila pod kontrolom. Vazno je to planirati kako biste
imali dobru ravnotezu izmedu izvornog i postojeceg sadrzaja.

9) Prilagodba sadriaja

Jos jedna zanimljiva stvar koju trebate uciniti je prilagoditi sadrzaj. To znaci da
mozete pronaci neki sadrzaj koji ve¢ postoji i onda ga podijeliti sa svojom
publikom. To znaci da umjesto da sve stvarate ispoCetka, mozete zapoceti s vec¢
postoje¢im sadrzajem i dodati mu svoj jedinstveni zaokret, povecavajuéi njegovu
daljnju vrijednost. Na taj nac¢in moZete lako pronaci i objaviti sadrzaj koji ¢e
posebno biti relevantan za vasu publiku, te izgraditi dobre odnose s drugima koji
pruzaju sadrZaj, npr. tvrtkama.

h) Zakonito dijeljenje sadriaja
Uzimanje sadrZaja drugih ljudi i njihovo dijeljenje nosi odredene odgovornosti.

Za to je vrlo vazno zakonito dijeljenje sadrzaja.
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Kako biste bili sigurni da dijelite sadrzaj legalno, trebate:

1. Provjerite jeste li podijelili pravi sadrZaj

Najvaznije je odluciti Sto tocno zelite posti¢i dijeljenjem sadrzaja i da ste svjesni
svojih ciljnih skupina.

2. Ponudite svoju perspektivu

Nema puno smisla dijeliti informacije bez konteksta. U svom ¢ete postu htjeti
sazeti informacije 1 to¢no odrediti koji dio sadrZaja smatrate vrijednim paznje.

3. Odajte priznanje autoru

Obavezno navedite autora djela koje ste koristili za izradu vlastitog sadrzaja. Ako
je moguce, oznacite ih tijekom dijeljenja.

1) Dijeljenje sadriaja drugih ljudi

Dijeljenje sadrzaja drugih ljudi dobro je za umrezavanje i moZe pomoc¢i vasem
privatnom i profesionalnom Zivotu. Ovisno o vrsti sadrzaja koji dijelite, savjet je
prili¢no jednostavan:

1) Za blogove: kada dijelite pisane informacije, UVIJEK povezite na blog na
kojem ste pronasli informacije.

2) Zaslike: najbolje je koristiti vlastite slike. Ako ih nemate, najbolje je
provjeriti ima li slika “creative commons licencu”. To znaci da se slika
moze slobodno koristiti za stvaranje sadrZaja, ako kreditirate autora. Za
komercijalnu upotrebu, vazno je da je pravilno licencirano.
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3) Za drustvene mreZe:

Oznacavanjem osobe ili tvrtke Salje se obavijest. To se radi tako da se ispred
korisnickog imena upiSe znak "@". Osoba mozZe izraziti zahvalnost ponovnim
dijeljenjem sadrzaja, ¢inec¢i vas vidljivima i svojoj publici, Sto je takoder vrlo
korisno.

j) Kako potaknuti druge da podijele vas sadrZaj

1. Koristite slike dobre kvalitete

Dok objavljujete slike, provjerite je li slika zadovoljavajuce kvalitete. Slike niske
kvalitete mozda Ce biti lakSe pronaci, ali nece biti adekvatne za samu objavu.

2. MoZete povecati svoje dijeljenje na drusStvenim mreZama

Vecina druStvenih mreZa nudi mogucnost placanja za povecanje objava. Opcenito,
0VoO se savjetuje samo za poslovne korisnhike, s obzirom na to da se radi o novcu.
Medutim, pomaze u dobivanju pratitelja i vrlo je cijenjen u online marketingu.

3. Dijelite sadrzaj s drugim ljudima ili tvrtkama

Kad god je to moguce, ukljucite druge u svoju objavu, oni ¢e moci prepoznati
sadrzaj koji se odnosi na njih 1 mo¢i ¢e izraziti zahvalnost dijeljenjem vlastite
objave.

4. dodajte gumbe za dijeljenje (gdje je primjenjivo)
5. Dijelite tude sadrzaje

6. Neka vas sadrZaj bude aktualan
Pobrinite se da sadrzaj koji pruzate slijedi trendove.

7. Ako Zelite da se nesto znacajno podijeli, ono Sto moZete uciniti je zamoliti
svoje pratitelje da nastave dijeliti.

Ako zelite da se vas sadrzaj dijeli, dobro je zamoliti druge da ga podijele. To
mozete uciniti postavljanjem pitanja putem posta, te organiziranjem nagradnih
igara i sl.
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U drugom poglavlju raspravljamo o tome kako mozete zapoceti, korak po korak, s razvojem
vlastite digitalne price. Digitalno pripovijedanje je metoda koja se temelji na procesu pomocu
softvera ili aplikacija za pricanje prica.

Digitalne pri¢e sastoje se od kombinacije digitalnih slika, teksta, snimljenog audio videa i
glazbenih fragmenata.

Duzina digitalnih pri¢a moze varirati, ali u obrazovnom kontekstu obi¢no traju izmedu 2 i 4
minute. Teme se mogu kretati od osobnih prica do povijesnih dogadaja, od Zivota u vlastitoj
zajednici do one u drugoj zemlji itd.

U ovom poglavlju obraduju se sljedece teme:
1. Odabir teme

2. Odabir to¢ne poruke

3. Generiranje scenarija/Organiziranje price

4. Odabir vizualnog i audio materijala za pricu

5. Primjer digitalnog pripovijedanja (Powtoon)
Odabir teme

Digitalno pripovijedanje znaci pricati pri¢u na digitalni nacin. Postoje razli¢iti oblici digitalnog
pripovijedanja, ali svi imaju jedno zajednicko: prica je ispri¢ana iz pripovjedacevog stajalista.
Digitalno pripovijedanje Cesto ukljucuje komunikaciju osobne price, misljenja ili dogadaja.
Koriste se i drugi oblici poput povijesnih dogadaja, pozivnica itd."

Sto zivopisnije ispri¢ate pri¢u, to ée vasi slusatelji biti angaZiraniji. Ali kako svoju ideju uéiniti
nezaboravnom i ispricati je na na¢in da njome mozete zaraziti druge? Prvi korak je odabir teme.
To moze biti tema koja je povezana sa zadatkom ili tema koju sami odaberete. Ako mozete sami
odabrati temu, rado ¢emo vas inspirirati 1 motivirati da odaberete temu za svoju digitalnu pricu.
Sljedeci koraci temeljit ¢e se na temi koju odaberete u ovom pododjeljku.

! https://5dok.net/document/ky6el87z-leerkracht-digital-storytelling-gebruiken-schoolbuurt-
beter-leren-kennen.html
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Za inspiraciju, evo popisa mogucih koncepata koji se mogu koristiti kao smjernica u digitalnoj
)
prici‘.

e Prica
o Mozete koristiti digitalno pripovijedanje da biste ispricali pricu. Ovo moze biti
osobna prica kao i fikcija.
o Neki primjeri: uvod, dan u zivotu junaka, bajka, matematicka prica, ...
o Primjer digitalne price o super heroju:
https://www.youtube.com/watch?v=Kw2b6sDdPIk

e (povijesni) dogadaj
o Digitalno pripovijedanje takoder se moze koristiti za dijeljenje povijesnog ili
osobnog dogadaja.
o Neki primjeri: svjetski ratovi, izumi, novi kuéni ljubimei, Skolski izleti itd.
o Primjer digitalne price o Isusovom rodenju:
https://www.youtube.com/watch?v=TzE2QQ4trEQ

e IzraZavanje misljenja
o Budu¢i da je digitalno pripovijedanje ispri¢ano s gledista pripovjedaca, lako je
ugraditi vlastito misljenje.
o Neki primjeri: davanje misljenja o izjavi, prepirka, ...
o Primjer digitalne pri¢e o misljenju o smrtnoj kazni:
https://www.youtube.com/watch?v=bBTWhHTchsA

o Digitalno pripovijedanje moze ukljucivati i upute. To moze izraditi ucitelj kao i
ucenici kao zamjena za 'zivu' nastavu ili moze biti dodatak njoj.

o Neki primjeri: plan korak po korak, upute, dijelovi cvijeta, ...
Primjer videa s uputama o "Kako napraviti video s uputama"@©:
https://www.youtube.com/watch?v=G5KdD1joFBU

e Prezentacija

?https://5dok.net/document/ky6el87z-leerkracht-digital-storytelling-gebruiken-schoolbuurt-
beter-leren-kennen.htmi
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o Digitalno pripovijedanje takoder moze zamijeniti ili dodati 'Zivu' prezentaciju u
razredu.

o Neki primjeri: izvjeSce o lektiri, razgovor o osobnom rastu, promisljanje, ...

o Primjer digitalne pri¢e u kojoj mlada osoba predstavlja svoju strast prema
umjetnosti: https://www.youtube.com/watch?v=ykD 6dHYYFQ

e Poziv
o Digitalno pripovijedanje moze se koristiti za pozivanje ljudi na dogadaj.
o Neki primjeri: Skolska zabava, rodendan, koncert, filmska vecer, ...
o Primjer digitalne price koja poziva ljude na dogadaj:
https://www.youtube.com/watch?v=261mjG6Hjms

e Ostalo
o Digitalno pripovijedanje se naravno moze koristiti U mnoge druge svrhe, pustite
svoju kreativnost na volju!

Odabir ispravne poruke

Sada kada ste odabrali svoju temu za svoju digitalnu pricu, vazno je odrediti kako zelite
prenijeti svoju poruku.

Kada definirate svoju poruku, vazno je uzeti u obzir mo¢ pripovijedanja. Evo 6 koraka do
uspjesnog pripovijedanja koji vam mogu pomoci:

a) Upoznajte svoju ciljnu skupinu

Mozete biti jako strastveni oko neke teme, ali ako je ne prilagodite ciljnoj publici, poruka se i
dalje moze potpuno izgubiti. Dakle, prilagodite svoju pri¢u svojoj ciljnoj publici, tako da oni
zapravo razumiju poantu koju zelite istaknuti. Ovaj korak je vazan: odreduje koliko ¢e vasa
prica trajati, koji jezik i rijeci trebate odabrati, koje slike trebate koristiti 1 na kojoj platformi
zelite da se distribuira.

b) PoveZite se sa svojom ciljnom grupom

Ako Zelite uvjeriti ljude u svoje ideje, usluge ili proizvode, morate se moc¢i povezati s njima. To
je ionako lakse re¢i nego uciniti, pogotovo ako ne vidite svoju ciljnu skupinu.

Iako ¢e vasa digitalna prica biti online, a ne uzivo, povezivanje je sasvim moguce. Vas Citatelj,
slusatelj ili gledatelj daje vam svoje vrijeme, a oni zele neSto zauzvrat. Potaknite njihovu
znatiZzelju citatom, statistikom, slikama, ne¢im relevantnim S§to ih tjera na razmiSljanje.
Povezivanje takoder mozZe znaliti zabaviti svoju ciljnu skupinu bezbriznim sadrZajem 1ili
zadobiti njihovo povjerenje.

Dakle, nemojte biti kao sveuciliSte koje niti ne gleda na svoju ciljanu publiku, pokusajte

ostvariti interakciju.
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Na kraju vase digitalne price, gledatelj mora neSto izvuéi iz nje i po moguénosti biti
zainteresiran za viSe od vaseg sadrzaja. Tada ste izgradili vezu s njima.

C) Znajte koji cilj Zelite postici svojom pricom

Postao je prirodni refleks pitati se $to je cilj prije nego Sto odredimo konkretne akcije. Jer kakva
je korist od samo nasumce postavljanja nekih marketinskih akcija, ako nemate cilj na umu?

Isto je i s pripovijedanjem. Sve price koje pri¢ate mogu imati svrhu, a te svrhe mogu biti vrlo
raznolike. Stoga unaprijed odredite kraj svoje price i izgradite svoju pri¢u prema tom cilju.
Tocno unaprijed znajte §to zelite istaknuti. Zatim gradite svoju pricu s brojnim elementima koji
vam pomazu da to shvatite.

Sigurno moZete raditi 1 obrnuto. I ponekad ¢e to uspjeti. Ali ve¢inu vremena Cete zavrSiti s
pri¢om kojoj nedostaje koherentnost, ima slabe argumente i nema jasne poruke.

d) Potkrijepite svoju pricu slikama i ¢injenicama

Bas kao Sto koristite govor tijela, powerpoint ili glazbu u prezentacijama, takoder mozete
koristiti popratni materijal u svojim pri¢ama.

Na primjer, moZete koristiti grafikone za ilustraciju razvoja trendova. Poruka koju Zelite
prenijeti u svojoj pri¢i na ovaj ¢e nacin do¢i jo§ snaznije. Ili moZete upotrijebiti inspirativne
citate ili fotografije kako biste u¢vrstili svoju tvrdnju.

Ako u svojoj prici zelite koristiti ¢injenice 1 brojke, provjerite jesu li tocne. Inace Cete imati
upravo suprotan ucinak i izgubiti svoj kredibilitet. Stoga je svakako potrebno malo istrazivanja
unaprijed. Jer na kraju krajeva, internet je pun informacija, a mnoge su kontradiktorne. Stoga
provjerite 1 svoje izvore. Malo je posla, ali se definitivno isplati u vidu bolje 1 to¢nije price koja
uvjerava ljude.

e) Neka bude relevantno i specificno

Ako dovoljno dobro poznajete svoju ciljnu skupinu, znate $to ih drzi budnima, a $to ne. Tada
znate koji sadrzaj preferiraju. Igrajte na to. Neka vasa pri¢a bude relevantna za gledatelja. To
znai ne samo kakvu Cete pricu ispricati, ve¢ i1 putem kojeg kanala, koji punchline Zelite
isporuiti i kakve vizuale trebate podrzati. Sto ste relevantniji za svoju ciljanu publiku, veéi je
utjecaj vaseg sadrzaja.

Ali takoder budite dovoljno konkretni. Cak i ako ste hiperrelevantni, ako ostanete previse
nejasni, vaSa poruka nece sletjeti. Koristite detalje, dobro uokvirite svoju pricu i navedite
primjere. To ¢e osigurati da se vas$ Citatelj lakSe prepoznaje u vaSoj prici 1 stoga se osjeca
ukljucenije.
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f) Koristite napetost u svom pripovijedanju

Ne dopustite da vam pri¢a bude dosadna. Vas$ gledatelj zajaméeno neée doci do kraja, a time i
nec¢e nauciti onu jednu poantu koju ste toliko zeljeli istaknuti. Zato neka bude zadivljujuce. I to
ne radite samo s nekim figurama i lijepim vizualom tu i tamo.

Koristite napetost tijekom cijele price. To moZete uciniti tako Sto ¢ete junaku svoje price dati
misiju ili stvoriti protivnika. Takoder mozete zapoceti svoju pricu s neocekivanom, ludom ili
dirljivom situacijom. Vas Citatelj zeli znati kako ¢e se junak vaSe price izvu¢i iz toga.

Takoder mozete uciniti svoju pricu uzbudljivijom bacanjem kliSeja u vodu ili traZzenjem
kontroverzi. Va$ Citatelj ¢e znati da nije sve crno-bijelo, ali time Sto ste svako malo
kontroverzni, = budite = kod  (Citatelja = emocije @ koje = ¢e  htjeti  razrijesiti.
Nikada nas necete ¢uti da kazemo da je pri¢anje pric¢a jednostavno. Ali ako uspijete ispricati
svoje price na pravi nacin, one ce imati golem utjecaj 3
Sretno, jedva ¢ekamo vidjeti sve to pripovijedanje u praksi!

Izrada skripte/Organiziranje price

Tema je zacrtana i ve¢ ste razmiSljali o tome kako Zelite prenijeti poruku. Kako bi digitalna
prica bila ugodna cjelina, vazno je u ovom koraku razmisliti o tome kako najbolje strukturirati
poruku. To se moze uciniti sastavljanjem skripte.

- Pocnite s razmisljanjem i zapisivanjem nekih ideja. Raspravite o svojim idejama s
obitelji i prijateljima. Odigrajte grubu pri¢u u svojoj glavi.

- Skicirajte scenarij koji ¢ete uskoro snimiti svojim glasom. Oduprite se iskusenju da
krenete lakim putem i stvorite pricu samo sa slikama i glazbom. Ljudi Zele cuti glas
osobe. Nemojte biti previse samokriticni oko toga kako vas glas zvuci; svi mislimo da
zvu¢imo ¢udno na snimci.

- Nacrtajte kratki scenarij. Tu mnogi ljudi zaglave. Izbjegnite strah od prenoSenja rijeci na
papir. Neki savjeti:

» Osobno. Zaboravite sve §to ste ucili o koriStenju nestrastvenog, autoritativnog
glasa nalik na esej. Ovo nije natjecanje u eseju. Ljudi zele Cuti vas glas. Prica se
mora ispricati iz vaseg kuta gledista.

3 https://www.upperscore.be/6-stappen-naar-succesvolle-storytelling/
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» NapiSite loSe prve nacrte. Nemojte uredivati dok idete. Uredivanje i pisanje
koriste razlicite dijelove mozga. Pustite da se izlije. ZapiSite glavne elemente
svoje priCe na papir, a zatim se vratite i uredite kasnije.

> Pisite kratko. Iznenadit ¢ete se koliko toga mozete prenijeti s nekoliko rijeci i
nekoliko kljuénih slika.

> Citajte svoju skriptu naglas dok ga fino ugadate. Izbjegavajte velike, otmjene
rijeci; koristite obi¢an govor.

» Nemojte se suzdrzavati. Budite realni. Morate dosegnuti emocionalnu dubinu, a
ponekad se to moZze posti¢i samo otkrivanjem neugodnih istina. U konac¢nici,
medutim, na vama je da donesete duboko osobnu odluku o tome koji materijal
zelite podijeliti — i s kim.

» Potrazite narativni luk za svoju pricu. Sve price - ¢ak i dragulji od 3 minute -
imaju pocetak, sredinu i kraj.

= Pocetak govori premisu vase price: postavlja dramati¢nu napetost koja bi
trebala biti prisutna u cijeloj prici.

= Sredina ocrtava sukobe na tom putu.

» Kraj je odrediste, otkriva malo otkrice, otkrivenje ili uvid. To se ponekad
naziva modelom Zelja-radnja-realizacija. (Ali ne od bilo koga koga
poznajemo!) Hoce li tip dobiti djevojku? Hoce 1i heroj pobijediti? Hoce li
istrazitelj rijesiti misterij? Uz scenarij od 3 minute, nemate vremena
gubiti se. Izvucite najvise iz toga.

> Radite na tempu. Mnogi smatraju da je tempo pravi tajna uspjesnog
pripovijedanja. Ritam i tempo price ono je $to odrzava interes publike.

» Vjerujte svom glasu. Svi mi imamo svoj prepoznatljiv stil pripovijedanja, vjerujte
svom.

» Procitajte svoj scenarij prijatelju kada mislite da ste zavrsili. Vrlo ¢esto ¢e vas
pouzdanik ukazati na o€igledne propuste, pomo¢i ¢e vam ucvrstiti jezik odlomka
ili vam pomo¢i da prepoznate svoj pravi glas.*

Sljedeca pitanja mogu vam pomo¢i da zapocnete:

= Kakve slike trebate?

= Kojim redoslijedom stavljate slike?

= Sto treba reci o svakoj slici?

= Koje efekte, animacije, ... Cete koristiti?

* https://www.socialbrite.org/2010/07/15/digital-storytelling-a-tutorial-in-10-easy-steps/
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Odabir vizualnog i audio materijala za pricu

Prije nego S$to pocnete stvarati audiovizualni sadrzaj, vazno je razmisliti o materijalu koji vam je
potreban. Ovisno o tome $to Zelite koristiti, dobivate ili posudujete uredaje kao $to su kamere,
filmske kamere, racunala, iPadi, mikrofoni, projektori, zvuc¢ne kutije. Ovo moze biti vrlo dug
popis, ali imajte na umu da s pametnim telefonom ovih dana mozete stvoriti beskrajnu koli¢inu
digitalnih prica.

Kreirajte ili skupljajte slike, zvuk, glazbu,... Provjerite jesu li besplatni!

- Prikupite svoj sadrzaj

» Imajte na umu da produkcijski rad ukljucen u stvaranje kratke osobne pri¢e moze
potrajati mnogo sati. Odvojite dovoljno vremena da to u€inite kako treba.

> Ako Koristite stare fotografije, trebat ¢e vam ravni skener. Skenirajte ih i spremite u
jednu mapu na vasem racunalu. Ako koristite digitalne fotografije, provjerite jesu li u
JPEG formatu. Ako imate stari 16-mm filmski snimak, vjerojatno ¢ete ga morati poslati
u trgovinu koja je specijalizirana za pretvaranje analognog filma u digitalni video.

» Ako koristite novije fotografije, velike su Sanse da su ve¢ u digitalnom obliku — sjajno!

> Imajte na umu da ¢ée va$ videozapis biti horizontalnog oblika, pa u skladu s tim
obrezujte. Nemojte izobliCavati okomite fotografije u vodoravne, imajte na umu da ¢e
se pojaviti jaki okomiti oblici s puno crne boje na obje strane. Nemojte smanjivati
veli¢inu slike na veli¢inu na kojoj ¢e se pojaviti va$ film: opcenito ih Zelite u rasponu
od 720x540 piksela; detalji ¢e se izgubiti ako ih znatno dodatno smanjite. Ali nemojte
se previSe zamarati dimenzijama: danas ¢e gotovo svi programi za uredivanje videa
smanjiti slike na njihove odgovarajuc¢e dimenzije.

- Snimanje naracije
» Mozda Cete odluciti da ¢e mikrofon ugraden u vase prijenosno ili stolno rac¢unalo biti
dovoljan za snimanje vaSe naracije. Iznad svega, govorite polako razgovornim glasom.
Nemojte zvucati kao da Citate iz scenarija!

- Dodajte glazbu
» Vrlo Cesto cete htjeti ukljuciti glazbu. (Razmislite o pozadinskoj glazbi Kena Burnsa u
PBS specijalima.) Odaberite glazbu koja docarava ritam i tempo vase price. Za mnoge
ljude ovo je najlaksi dio procesa. Vecina nas ima pozadinsku glazbu u nasim glavama
koja odrazava raspolozenje pri¢e koju Zelimo prenijeti. Najuc¢inkovitije pjesme su Cesto
instrumentalne: klasi¢na, ambijentalna, folk ili jazz, bez vokala.

» lzadite i uzmite glazbu u digitalnom obliku: upotrijebite visokokvalitetnu mp3 datoteku
ili kopirajte pjesmu s omiljenog CD-a s jednim od desetaka besplatnih programa za
ripanje CD-a na trziStu. Ako snimate prijatelja koji izvodi originalnu glazbu, jos bolje.
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Zatim uvezite pjesmu u svoj program za uredivanje videozapisa. Ako radite u iMovieu,
kada uvezete mp3, vidjet ¢ete ga kao audio isje¢ak na dnu svoje vremenske trake.

» Uzmite u obzir autorska prava!

Ako planirate objaviti svoj rad na webu, mozda necete htjeti ukljuditi cijelu pjesmu u
svoju pri¢u. Mozda Cete htjeti koristiti podsafe glazbu (i, ne, ¢injenica da ne zaradujete novac od
svoje pri¢e ne ¢ini nikakvu razliku prema zakonima o autorskim pravima) — pogledajte
Socialbriteov besplatni glazbeni imenik za Sirok izbor glazbe koja vas ne¢e uvuci u problemi s
policajcima za zastitu autorskih prava.

Primjer digitalne pric¢e — Powtoon

Ovu digitalnu pricu stvorio je srednjoskolac po imenu Cimar. U ovoj pri¢i Cinarov macak Balos
pri¢a nam o svojim uspjesima u jednom tjednu. Ovaj Powtoon format moZe se transformirati u
drugaciji kontekst kao §to je 'Mojih 5 postignuéa o ucenju jezika u ovom tjednu'.

tapppry
Friday]

Here are my 5 top
accomplishments this
week!

CREATED USING
& sowToon

Prva stranica price ukljuCuje naslov, temu, datume, ime macke i ime tima koji je stvorio ovu
pri¢u. Ovdje na ovoj prvoj stranici mozete napisati svoje ime, instituciju, naziv svog tima (ako
ste tim). Ovdje takoder mozete prenijeti smijeSne fotografije, videozapise o sebi, svojim
postignuéima kako biste privukli pozornost svoje publike. Sto je naslovnica 3arenija, vise ¢e
ljudi uzivati.
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She kinda looks like a 4 -
Jigglypuff asshole, but
still kinda cool

CREATED USING

%POWTOO(\

— 001770103 | owToon n ) L*

>

Druga stranica prikazuje nam prvi uspjeh ove ljupke macke, Balosa. Kaze da je naSao novog

prijatelja. Na§ prvi uspjeh u ucenju jezika mogao bi biti susret s novim prijateljem koristeci
osnovne dijaloge sastanka.

Normally Daddy comes and '
spends hours with us, but this \ x
weekend he was all mine!

v CREATED USING
& PowWTOON

0021/01:03 | sowToon noa) L~

Treca stranica prikazuje nam drugo Balosovo postignuce. Kaze da je cijeli vikend proveo s

tatom. Na§ drugi uspjeh u ucenju jezika mogao bi biti da provedemo odredenu koli¢inu vremena
ucedi engleski tijekom vikenda.
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Scared stupid PhD people

v CREATED USING
& 2owTOON

003 on @ @)

Treca stranica prikazuje nam treéi uspjeh Balosa. Kaze da je uplasio ljude na online sastanku
kojem je prisustvovala njezina majka. Nas$ treci uspjeh u ucenju jezika mogao bi biti razgovor sa
stranim prijateljem na Zoomu barem 15 minuta

| tried to seen like
Angelina Jolie with
hijab, however, | looked
prettier

w CREATED USING
& POWTOON

0041/0103 | sowreon A @) A

Cetvrta stranica prikazuje nam &etvrti uspjeh Balosa. Kaze da je pokusao izgledati kao Angelina
Jolie nose¢i hidzab. Na§ Cetvrti uspjeh u jeziku moze biti usporedba dviju fotografija
naglasavajuci slicnosti i razlike medu njima.
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| broke my own record for being
the longest sleeping cat.

CREATED USING

POWTOON

- &

Peta stranica prikazuje nam peti uspjeh Balosa. Kaze da je oborio vlastiti rekord spavanja. Nase
peto postignuée u ucenju jezika moze biti rusenje vlastitog rekorda koristenjem fraznih rijeci
tijekom govora.

CREATED USING
& sowTtoon

005 toon M M) ,

Posljednja stranica pokazuje nam posljednje Baloseve rijeci. Kaze da je to bio naporan tjedan i
to potkrepljuje zgodnom slikom sebe. Ovdje mozete dodati oprostajne rijeci ili fraze i dodati dio
'za nastavak’', ako zelite nastaviti sa svojim digitalnim pri¢ama.
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Digitalno pripovijedanje

Digitalno pripovijedanje moderni je izraz drevne umjetnosti pripovijedanja. Kroz povijest se
pricanje prica koristilo za dijeljenje znanja, mudrosti i vrijednosti. Price su imale mnogo
razlicitih oblika. Price su prilagodene svakom sljedecem mediju koji se pojavio, od kruga
logorske vatre do srebrnog ekrana, a sada i ekrana racunala (The Digital Storytelling
Association, 2002.).

a) Pricanje price

Pri¢e su nacin na koji se govore odredene stvari o idejama, identitetima i pristupu ljudskom
stanju, a takoder izraZavaju nesto drugima (Wagner, 2014.). Pri¢e su gradevni blokovi znanja,
temelj pamcenja i ucenja. Prie funkcioniraju kao simbolicki alati, na¢ini razumijevanja
iskustva koje se odvija u vremenu i prostoru (Bruner, 1987.). Pojedinci otkrivaju vlastite misli
stvarajuci svoje price tijekom procesa pisanja (Miller, 2010.). Ljudi svakodnevno komuniciraju
kroz price (Tenh et al, 2012.). Price se pricaju, slusaju i na njih se odgovara kako bi se prenijele
i apsorbirale poruke ili ideje (Grisham, 2006.). Kao §to je Umberto Eco spomenuo, jedan od
prvih instrumenata koji koristi Covjecanstvo je prica. Izjavio je da je “Covjek po prirodi Zivotinja
koja pripovijeda” Prema ovoj perspektivi smisleno je re¢i da price daju smisao zemlji i
izgraduju vezu izmedu organizirane zajednice/drustva i ljudi (cit. prema Grishan, 2006).

Povijest pripovijedanja stara je koliko 1 ljudska povijest. Budu¢i da je ljudsko razumijevanje
uvelike povezano s pripovijedanjem — osobito u vezi s konceptom 'preseljenja’, §to znaci
sposobnost upucivanja na dogadaje koji pripadaju drugom vremenu i1 mjestu od tekuce
komunikacije - bit ¢e pravi pristup pogledati prvi narativni primjeri (Yilmaz i Cigerci, 2018).
Sukladno tome, pripovijedanje je oduvijek bilo vazan komunikacijski alat u dijeljenju znanja,
iskustava i vrijednosti (Heo, 2009; Smeda, Dakich i Sharda, 2014) sa sljede¢om generacijom
(Harrison, 2011), djelujuci kao most izmedu prosle i sadasnje zajednice. (Hull & Katz, 2006.).

Kroz povijest drustvenog razvoja Covjecanstva od anti¢kih vremena do danas, koriSteno je kao
prirodna, mo¢na tehnika i obrazovni alat za prijenos i dijeljenje znanja, iskustva i vrijednosti s
jedne generacije na drugu (Lantz i sur., 2020. ; Smeda i sur., 2014.). Pripovijedanje se razvilo
dok su prapovijesni ljudi dijelili informacije o okolisu, kretanju divljih Zivotinja ili izvorima
hrane. Takve informacije o prezZivljavanju, tijekom generacija, postale su kodificirane i1
proSirene na povijest, tradiciju 1 kulturnu mitologiju. Nastali narativi (pripovijedanje niza
dogadaja i njihova znacenja) bili su povjereni pripovjeda¢ima da ih sacuvaju i podijele.

Pripovijedanje (dodavanje okruzenja, radnje, likova, logic¢an razvoj dogadaja, vrhunac) prosirilo
se na rituale temeljene na mitovima, participativne ponovne izvedbe ili drame. Price su
objasnjavale ulogu(e) ljudi u vidljivim i nevidljivim (¢arobnim) dogadajima u okolnom svijetu i
inspirirale ih na velika djela, putovanja ili bitke. Pojavom pisanja pri¢e su se sacuvale i s
vremenom su bile prepoznate kao knjizevnost (pisana djela koja se smatraju trajnim
umjetnickim vrijednostima).
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Naglaseno je da pripovijedanje ima mo¢ podrzati aktivno sudjelovanje u ucenju pedagogije,
koristiti ono S§to su naucili, poticati, ozivljavati, energizirati i razveseliti u¢enike (Halifeoglu,
2021.).

b) Digitalno pripovijedanje

Digitalno pripovijedanje je primjena tehnologije koja je pozicionirana da iskoristi prednosti
sadrzaja koje pridonose korisnici 1 da pomogne uciteljima da prevladaju neke od prepreka
produktivnom koriStenju tehnologije u svojim ucionicama (Robin, 2008.). U svojoj osnovnoj
srzi, digitalno pripovijedanje temelji se na koristenju digitalnih alata za pri¢anje price. Postoji
mnogo pojmova koji se koriste za opisivanje digitalnog pripovijedanja kao Sto su digitalni
dokumentarni filmovi, racunalno utemeljeno pripovijedanje, digitalni eseji, interaktivno
pripovijedanje (Robin, 2008.), multimedijsko pripovijedanje (Smeda i sur., 2014.; Tsou i sur.,
2006.), web price zasnovane na pricama (Smeda, 2014.) ili Web 2.0 pripovijedanju (Alexander
& Levine, 2008.), ali opéenito se sve vrte oko ideje kombiniranja tradicionalnog pripovijedanja
s novim medijskim alatima kao §to su slike, grafika, glazba, zvuk i autorov glas (Gregori-
Signes, 2014.) ispricati i podijeliti pri¢u koja opcenito traje 2-5 minuta (Rance-Roney, 2008.).
Digitalno pripovijedanje, koje spaja mo¢ tehnologije i pripovijedanja, naziva se i modernim
izrazom stare umjetnosti pripovijedanja (Lambert, 2010.). Poput tradicionalnog pripovijedanja,
digitalne se pri¢e vrte oko odabrane teme i Cesto imaju odredeno glediste. (Bili¢i, 2021).
Yoon (2013.) je usporedio verbalno i digitalno pripovijedanje u smislu razli¢itih znacajki:

Stoll. Usporedba verbalnog pripovijedanja i digitalnog pripovijedanja

Stavke Pric¢anje price Digitalno pripovijedanje
Dolazak Prije vise tisu¢a godina 1994. od strane Atchleyja i
Lamberta u Digital Storytelling
Centru
Glavni tip Ljudski glas, mimici, geste Vise komponenti okruzenja
(videozapisi, slike, glas itd.)
Davanje sadrzaja  Verbalna komunikacija ICT alati (racunalo, tablet itd.)
Obrazac podataka Opcenito obojeni i tiskani papir Elektronicki pohranjeno u
digitalnom obliku
Stil ucenja Verbalna Visestruka komunikacija
komunikacija/jednosmjerno Interakcija i suradnja
govorenje/sluSanje
Glavni lik Rije¢i kombinirane prvenstveno Razotkrivanje vrlo emocionalnog
gestama i izrazima iskustva uz audio pripovijedanje,

slike, zvukove i glazbu
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¢) Pojava i povijest digitalnog pripovijedanja

Digitalno pripovijedanje prvi put se pojavilo u Kaliforniji 1990-ih s radom Joea Lamberta i
Dane Atchly (Bull i Kajder, 2004.). Joe Lambert je sa suprugom Ninom Mullen i kolegom
Danom Atchley 1994. osnovao Digital Media Center u San Franciscu. Kasnije je isti tim .
promijenio je ovaj centar u Centar za digitalno pripovijedanje u Berkeleyju 1998. (Gdgen,
2014.) Lambert i njegov tim razvili su jedinstveni racunalni obrazovni i umjetnicki program oko
Radionice digitalnog pripovijedanja. Kroz Centar za digitalno pripovijedanje, od 1993. godine,
oko 1000 organizacija radilo je s oko 1000 organizacija diljem svijeta, a vise od 15 000 ljudi
obuceno je u umjetnosti digitalnog pripovijedanja (Lambert, 2003.). U ranim danima digitalnog
pripovijedanja,

Centar za digitalno pripovijedanje koristio je CDS omogucio obuku i pomo¢ ljudima
zainteresiranima za stvaranje i dijeljenje svojih osobnih prica. Ubrzajmo do danas i moze se
vidjeti da je ono §to je novo da su alati potrebni za digitalno pripovijedanje — racunala, skeneri,
digitalne kamere i visokokvalitetni uredaji za snimanje digitalnog zvuka — postali sve
pristupacniji i pristupacniji (Robin, 2008.).

d) Definicije

Rijec¢ je o kreativnom procesu u kojem se tradicionalna pri¢a kombinira s vlastitim digitalnim
tehnologijama kao §to su racunala, video kamere i diktafoni (Ohler, 2008.). Chung (2007)
definira digitalno pripovijedanje kao aplikaciju za multimedijsku prezentaciju koja ukljucuje
digitalni tekst, slike, video i audio u racunalnom okruzenju. Yiiksel, Robin i McNeil (2011)
definiraju digitalno pripovijedanje opcenito kao dijeljenje informacija i pripovijedanje s
multimedijskim alatima i resursima. lako postoje mnoge definicije digitalnog pripovijedanja,
zajednicka ideja u ovim definicijama je da se digitalno pripovijedanje formira obogacivanjem
tradicionalnog pripovijedanja multimedijskim elementima kao $to su slika, zvuk i glazba
(Gogen, 2014.).

e) 21. stoljeée i digitalno pripovijedanje

Moze se re¢i da su alati potrebni za digitalno pripovijedanje — raCunala, skeneri, digitalne
kamere i visokokvalitetni uredaji za snimanje digitalnog zvuka — postali sve pristupacniji i
pristupacniji (Robin, 2008.). Kombinacija mo¢nog, ali pristupa¢nog, tehnoloskog hardvera i
softvera savrSeno se uklapa u potrebe mnogih danasnjih ucionica, gdje je fokus na pruzanju
vjestina koje ¢e im trebati u€enicima da ,,uspiju u okruZenjima koja se sve vise razlikuju od
medija” (Riesland, 2005. ) Digitalno pripovijedanje moze biti snazno iskustvo ucenja koje
obuhvaca velik dio onoga $to se drustvo nada da ¢e ucenici znati i moci izvesti u 21. stolje¢u
(Jakes & Brennan, 2005.). Ovdje trebamo istaknuti vjestine 21. stoljeca.
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e Kiriticko razmisljanje i rjeSavanje problema;
e Suradnja i vodstvo;

e Agilnost i prilagodljivost;

¢ Inicijativa i poduzetnistvo;

e Ucinkovita usmena i pisana komunikacija;
e Pristup i analiza informacija; i

e Znatizelja i masta (Wagner, 2008).

Stovise, Konzorcij za procjenu i poucavanje vjestina 21. stoljeéa (2012.) organizira vjestine,
znanja i stavove u Cetiri kategorije: nacin razmisljanja, nacin rada, alati za rad i zivot u svijetu.
Bez obzira na uklju¢ene vjestine ili pojmove Kkoji se koriste za njihovo opisivanje, sve definicije
vjestina 21. stoljeca relevantne su za aspekte suvremenog Zivota u slozenom svijetu. Vec¢ina se
fokusira na sli¢ne vrste sloZenih vjeStina misljenja, ucenja i komunikacije, a sve su zahtjevnije
za poducavanje 1 u€enje od vjeStina napamet. Te se sposobnosti takoder obi¢no nazivaju
vjeStinama razmisljanja viSeg reda, dubljim ishodima ucenja i1 slozenim misljenjem i
komunikacijskim vjeStinama (Saavedra ve Opfer, 2012.).

Uzimajuéi u obzir potrebe 1 zahtjeve 21. stoljeca, globalizacija, ekonomska nuznost i nizak
gradanski angazman povecavaju hitnost u¢enika da razviju vjestine i1 znanja koja su im potrebna
za uspjeh. DanaSnji studenti bit ¢e arhitekti buduceg svijeta, shodno tome i svijet se brzo
mijenja, a odgajatelji moraju odgovoriti pripremajuci svoje ucenike za drustvo u kojem c¢e raditi
1 zivjeti. Poducavanje vjestina 21. stoljeCa je imperativ 1 ne moZe se zanemariti niti olako
shvatiti (Larson i Miller, 2011.).

Ucitelji bi trebali uzeti u obzir da u danaSnjoj ucionici integracija tehnologije, pedagogije 1
sadrzaja vodi do ,,dubljeg razumijevanja razli€itih i snaZnijih uloga koje digitalni mediji mogu
imati 1 u nastavi i u u€enju“ (Robin 2008). Brennerovo (2014.) istrazivanje 1 iskustvo pokazuju
da poucavanje uz pomo¢ racunala i komunikacijski alati 21. stolje¢a imaju takvu ulogu i
pozitivno utjeCu na ishode ucenja ucenika. Putem digitalnog pripovijedanja (DST) ucenici
razvijaju mnoStvo vjestina, neophodnih da bi bili ucinkoviti u 21. stoljecu jer je to vise od
pukog koriStenja tehnologije. To je medij izraZavanja, komunikacije, integracije 1 maste (Malita
i Martin, 2010.).

e Kriti¢ki razmiSljati: Digitalno pripovijedanje navodi studente na kriticko razmisljanje o
ucinkovitim kombinacijama audio i vizualnih komponenti. Svaka prica zahtijeva od
ucenika da prikupe dokaze koji podupiru svoju pricu te da ih okupe i organiziraju na nacin
da postignu Zeljeni ucinak, §to su dva najteza koncepta za studente pisce za razumijevanje
kada sami piSu radove. Kroz digitalno pripovijedanje, ucenici pocinju shvacati kako svi
elementi pisanja pripovijesti funkcioniraju zajedno i kako njima manipulirati za najbolje
ucinke kod citatelja 1 gledatelja (Jonassen 1 sur., 2008.).

e SamoizraZzavanje i tolerancija: Takoder, digitalne price koje su stvorene i u koje je
uloZzen naporan rad, mogle bi se dijeliti. Dijeljenje 1 evaluacija digitalnih prica medu
vr$njacima izvrstan je nadin za poticanje samoizrazavanja i tolerancije te za stvaranje
angazirane zajednice ucenika.
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e Suradnja: U suradnickom i nekako novom okruZenju za ucenje ucenici su aktivno
ukljueni u razmjenu ideja, trazenje 1 primanje povratnih informacija, ufenje na
neformalan 1, istodobno, na poznat nac¢in o temama koje ih zanimaju, od vrs$njaka, (stariji )
kolege.

e Komunikacija: Ucenici razvijaju komunikacijske vjestine, uce postavljati pitanja,
izrazavati miSljenja, konstruirati naracije 1 pisati za publiku, poboljSavajuéi takoder svoje
jeziéne i raCunalne vjeStine koriStenjem softvera koji kombinira razli¢ite multimedije:
tekst, slike, audio, video 1 web objavljivanje. Kada se stvaraju digitalne price, ucenici ne
samo da postaju tehnoloski pismeniji, ve¢ postaju 1 dizajneri, sluatelji, tumaci, Citatelji,
pisci, komunikatori, umjetnici i mislioci (Kajder, 2004., cit. Malita i Martin, 2010.)

f) Vrste digitalnog pripovijedanja

Robin (2006) je naveo da, iako postoji mnogo vrsta digitalnih prica, najvaznije se mogu
grupirati u tri skupine i grupirati digitalne price kao “osobne price”, “pri¢e koje propituju
povijesne dogadaje” 1 “informacijske ili nastavne price”.

Osobne price

Vrste digitalnog .
. T . Price koje
pripovijedanja oropituju
povijesne
dogadaje

Informacijske
I nastavne
price

Lik1. Vrste digitalnog pripovijedanja
1) Osobne price

Mozda je najpopularnija vrsta digitalne price ona u kojoj autor govori o osobnim iskustvima. Te
se price mogu vrtjeti oko znacajnih dogadaja u zivotu i mogu biti emocionalno nabijene i
osobno znacajne i za autora i za gledatelja. Robin (2006) je kao razlog stvaranja digitalnih prica
istaknuo vaznost Zelje za stvaranjem osobnih pria. To je vrsta digitalne price koja sadrzi
sjecanja i iskustva pripovjedaca. U ovoj vrsti price sadrzaj su dogadaji koji su se dogodili u
vlastitom zivotu osobe. To je vrsta digitalne pric¢e koja se dobiva pisanjem pri¢e ovog sadrzaja i
pretvaranjem u digitalni oblik pomo¢u multimedijskih alata (Gogen, 2014.).
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2) Price koje propituju povijesne dogadaje

To je vrsta digitalne price u kojoj se povijesni dogadaji uzimaju kao tema. Vizuali i vokalizacije
koriSteni u stvaranju ove digitalne price trebali bi odrazavati taj povijesni dogadaj. Impresivna
kombinacija pricanog dijela digitalne price i digitalnih elemenata ¢ini da se slusatelji osjecaju
kao da zive povijesni dogadaj i1 vrijeme dogadaja (Gogen, 2014.). U ucionici bi uc¢enici mogli
koristiti povijesne fotografije, novinske naslove, govori i drugi dostupni materijali za izradu
prica koja dogadajima dodaje dubinu i smisao iz proslosti (Robin, 2008).

3) Informacijske i nastavne price

Ova vrsta digitalne pri¢e prvenstveno se koristi za prenoSenje nastavnog materijala u mnogo
razli¢itih sadrzaja. UCcitelji mogu koristiti ovu vrstu digitalne price da svojim ucenicima
prezentiraju informacije o predmetima u rasponu od matematike i znanosti, do umjetnosti,
tehnologije i medicinskog obrazovanja (Robin, 2008.). To je vrsta digitalne price koja ima za
cilj nauciti publiku odredenoj temi. Sadrzaj koji se poucava je ispri¢an, kombiniran s
odgovarajuéim slikama, zvukovima 1 glazbom te predstavljen ciljnoj publici. U ovoj vrsti
digitalne pri¢e predmet koji se informira ili poducava postaje konkretniji za publiku jer je
obogacen vizualnim i slusnim (Gogen, 2014.).

g) Osnovni elementi digitalnog pripovijedanja

Ohler (2008) objasnjava u svojoj knjizi Digital Storytelling in the Classroom da elementi
digitalne price igraju vaznu ulogu u izgradnji digitalne price. Elementi daju pripovjedacima da
razmiSljaju u procesu izgradnje kako bi proizveli ono $to se naziva dobrom digitalnom pri¢om
(Lambert, 2006.). Postoji nekoliko stru¢njaka koji su predlozili svoje vlastite skupove
elemenata, medutim, ovdje ¢emo koristiti Robinove elemente jer je najazurniji i temelji se na
Centru za digitalno pripovijedanje.

Stol2. Sedam elemenata digitalnog pripovijedanja

Sedam elemenata digitalnog pripovijedanja Centra
za digitalno pripovijedanje

1. Tocka Koja je glavna poanta price i kakva
gledista je perspektiva autora?

2. Dramaticno  Kljucno pitanje koje zadrzava
pitanje pozornost gledatelja i na koje ¢e se

odgovoriti do kraja price.
3. Emocionalni  Ozbiljna pitanja koja ozivljavaju na

sadrzaj osoban i snazan nacin i povezuju
pricu s publikom.
4. Dar tvoga Nacin personalizacije price kako bi
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glasa se publici pomoglo razumjeti
kontekst
5. Snaga Glazba ili drugi zvukovi koji
zvuénog podupiru i uljepsavaju pricu
zapisa

6. Ekonomija Koristenje samo dovoljno sadrzaja
da se isprica prica bez
preopterecenja gledatelja.

7. Pacing Ritam price 1 kako polako ili brzo
napreduje.

1) Tocka gledista

To je element koji sadrzi glavnu tocku price i stajaliSte autora. Kako bi digitalna pri¢a bila
ucinkovita, svrha pric¢e treba biti jasna, a autor pricu treba pripremiti iz perspektive prikladne
njezinoj svrsi. Lambert (2003) je izjavio da se price mogu zaboraviti, ali perspektive se pamte.
Iz tog razloga autor mora predstaviti proizvod u skladu sa svrhom pric¢e i1 voditi sluSatelja u
okvirima stajaliSta prie. Za to se autor pita “Zasto sam odabrao ovu temu?”, “Koju poruku
zelim dati publici?” 1 "Koja je svrha pisanja ove pri¢e?" treba postavljati takva pitanja. Na taj
nacin, autor ¢e se usredotociti na tocku koju Zeli ispri€ati u prici i otkriti proizvod prikladan za
njegovu svrhu (Gogen, 2014.). Arslan (2013) je naveo da glediSte uspostavlja odnos izmedu
pripovjedaca i sluSatelja, a to je faza u kojoj pripovjedac¢ odlucuje Sto ¢e ispricati.

2) Dramaticno pitanje

Na kraju price zadrzava se paznja publike i klju¢no je pitanje na koje treba odgovoriti. Oni koji
gledaju digitalnu pricu pazljivije gledaju pricu, pitaju¢i se odgovor na ovo pitanje tijekom cijele
price 1 oCekuju da ¢e odgovor na to pitanje pronaci na kraju price (Gogen, 2014.). Bull i Kajder
(2004) izjavili su da je element dramati¢nog pitanja ono $to razlikuje digitalnu pri¢u od filma o
putovanju. Lambert (2003) je izjavio da dobro osmiSljene price povecavaju uzbudenje od
pocetka do kraja price. Rjesenje upecatljivog problema zapravo je srediste price. Iz tog razloga,
pisci price trebaju strukturirati ovo pitanje iz perspektive price i zadrzati pozornost slusatelja na
pri¢i dok prica ne zavrsi (Gogen, 2014.).

3) Emocionalni sadriaj

Emocionalni sadrzaj element je koji utjeCe na vezu izmedu priCe 1 njezine publike.
Najucinkovitije digitalne pri¢e su one koje izazivaju emocije kod svoje publike (Bull & Kajder,
2004.). Smijeh, pla¢, ljutnja, uzbudenje, strah, tuga 1 iznenadenje reakcije su koje se
dozivljavaju 1 prikazuju uz aktivaciju emocija. Takve reakcije publike digitalne price pokazuju
da je izmedu price i publike uspostavljena emocionalna veza (Gogen, 2014.). Lambert (2003) je
naveo da je uvijek vazno da publika razmisli o stupnju emocionalne osjetljivosti u oblikovanju
perspektive price.
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4) Dar tvoga glasa

Nakon procesa pisanja digitalne priCe, ona se izgovara prije susreta s publikom. Ovaj element je
jedna od znacajki koje razlikuje digitalnu pricu od tradicionalne price. Audio element je
znacCajka koja moze povecati ucinkovitost digitalne price. Umjesto da izravno c¢ita pricu,
pripovjedac je treba vokalizirati, pazeci na intonaciju 1 naglasak. Bull i Kajder (2004.) navode
da su pripovjedacevo prilagodavanje visine glasa, promjena tona glasa i tona glasa osobni nacin
prenosenja znacenja i svrhe price. Takoder su naglasili da je zvuk jedan od najvaznijih
elemenata koji doprinose u¢inkovitosti digitalne price.

5) Snaga zvucnog zapisa

Glazba je vazan element digitalne dimenzije pri¢e. Kako bi pripovjeda¢ pripremio ucinkovitu
digitalnu pri¢u, mora odabrati prikladnu glazbu za pri¢u. Glazba dodana pripremljenoj prici je
element koji podupire i ukrasava pricu (Gogen, 2014.). Arslan (2013) je naveo da smislena i
skladna glazba odabrana u digitalnoj pri¢i povecava narativnu snagu price. Prikladno koristena
glazba ili zvukovi mogu dodati dubinu pric€i i u€initi je emotivnijom i naglasenijom (Karakoyun,
2014.).

6) Ekonomija

Ovaj element se odnosi na uc€inkovito koriStenje drugih elemenata u digitalnoj pri¢i. Lambert
(2003) je izjavio da je ekonomija opcenito najveéi problem u pri¢i. Prekomjerna upotreba rijeci,
vizualnih 1 slu$nih u digitalnoj pri€i, moze uzrokovati da publika postane dosadna, da ima
potesSkoca u pracenju price, da postane ometena i da se udalji od tocke gledista price (Gogen,
2014.). Ucinkovitost digitalne pri¢e postize se sintetiziranjem price i digitalnih elemenata na
smislen 1 u¢inkovit nacin. Stoga, prekomjerna 1 nepotrebna uporaba ovih elemenata ne samo da
¢e pricu uéiniti neucinkovitom, ve¢ moze uzrokovati i da prica odstupi od svoje svrhe. Bull i
Kajder (2004) navode da se digitalna prica sastoji od kratkih pric¢a od dvije do tri minute, kako
se prakticira u Centru za digitalno pripovijedanje.

7) Pacing

Ovaj element govori o brzom ili sporom napredovanju price. Smatra se da je tajna uspjesne
price ritam. Ritam price takoder utjeCe na publiku ili sluSatelja da prati pri¢u. Ritam treba biti u
skladu s pripremljenom pricom. Lambert (2003) navodi da ¢e brzi tempo dati osjecaj hitnosti,
akcije, nervoze, ljutnje i uzbudenja, dok ¢e spori tempo dati osjec¢aj kontemplacije, romantike,
opustenosti ili jednostavnih uzitaka. U tom slucaju pripovjedac treba izbjegavati koriStenje
ritma koji je prebrz da bi ga publika pratila i toliko monoton da im postane dosadno. Ritam
treba oblikovati prema sadrzaju i toku price. Kao $to bi tempo tuznih i radosnih prica trebao biti
drugaciji, poglavlja s razliCitim tijekom u pri¢i trebala bi napredovati razli¢itom brzinom
(Gogen, 2014.).

h) Proces stvaranja digitalnog pripovijedanja
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Vidi se da se o koracima koji se slijede u procesu digitalnog pripovijedanja raspravlja u
razli¢itim brojevima i fazama u literaturi. Wang i Zhan (2010) naveli su da se proces kreiranja
digitalne price sastoji od dva osnovna koraka: sastavljanja price i integracije tehnologije.
Sastavljanje price slijedi isti proces kao i svaka kompozicija. Ovaj korak ukljucuje analizu
publike, svrhu, glas i ton, generiranje nacrta ideja za pricu, kombiniranje sadrzaja sa scenarijem,
reviziju i uredivanje pri¢e. Kada je prica dovrSena, poprima svoj digitalni oblik pomocu
odgovaraju¢ih tehnoloskih alata. Robin (2016) preporucuje ucenicima da slijede 12 koraka
prikazanih na slici 2 dok stvaraju digitalne price.

4.Povratbe

12.Dijeljenje
digitalne price

11. Kreiranje
digitalne price

10.Dodavanje

5.Ispravak
scenarija

6.Pronalazenje
proizvodnja i
dodavanje slika

7.Briga o

informacije o
scenariju

3.Pisanje
prvog nacrta
scenarija

2.IstraZivanje
o temi

glazbe u autorskim
pozadini pravima

9.1zrada 8.1zrada

= . 1.0dabir teme
zvucnog zapisa storyboarda

Lik2. Koraci stvaranja digitalne price

1) Odabir teme

U odredenom smislu, odredivanje teme je polaziste za digitalnu pricu (Yavuz-Konokman,
2015.). Ucenici koji ¢e raditi zajedno mogu se okupiti 1 odluciti o temi koriste¢i svoje vjestine
razmisljanja i suradnje (Chung, 2006.; Kieler, 2010.). Takoder je vazno tko je ciljna publika u
odabiru teme i1 za koju ¢e se svrhu pri¢a pripremati kao Sto su informiranje, uvjeravanje,
ispitivanje (Robin, 2016.).

2) IstraZivanje na tu temu

Ako ¢e digitalne price koje ¢e ucenici stvarati biti osobnog (reflektivnog) tipa, vazno je izraditi
plan koji ukljucuje avanturu glavnog lika, dogadaje koje je dozivio, njegove probleme, rjeSenja
problema i zakljucak prije nego §to napisete scenarij (Jakes & Brennan, 2005.). Ako ¢e digitalna
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prica koja ¢e se izraditi biti edukativnog (informativnog) ili povijesnog tipa, preporuca se da
studenti prijedu na fazu planiranja nakon §to istraze glavnu temu teme iz online i tiskanih izvora
prije nego $to predu na izradu scenarija (Lambert, 2010; Robin, 2016). Ucenici takoder imaju
koristi od vizualnih i slu$nih elemenata do kojih dolaze putem interneta kako bi svoje scenarije
pri¢e ucinili smislenijim. Tijekom provodenja istrazivanja, potrebno je voditi raCuna da se
osiguraju materijali kompatibilni sa scenarijem (Yavuz-Konokman, 2015).

3) Pisanje prvog nacrta scenarija

Poznato je da je pisanje scenarija pri¢e glavni element procesa stvaranja digitalne price (Robin
& McNeil, 2012). Takoder se navodi da je proces pisanja scenarija najdugotrajnija faza (Robin,
2006.). Proces cesto pocinje tradicionalnim pisanjem. Izrada scenarija je proces prenosenja
autorovih misli ili uredenih informacija na papir prema vrsti osobe, didakti¢ke ili povijesne
pric¢e (Robin & McNeil, 2012). Preporuca se da ucenici nesto napisu bez oklijevanja i tijekom
izrade price izrazavaju Vlastite osjecaje, uzbudenje i stajaliSte (Demirer, 2013.). Korisno je
procitati prvi nacrt pri¢e naglas kako bi se osiguralo da je svrha pri¢e jasno navedena i ukljucuje
perspektivu. Dodatno, kako ¢e digitalna prica trajati samo nekoliko minuta, dodatnu kvalitetu
moze osigurati fokus na specificnom problemu (Robin, 2016).

4) Dobivanje povratnih informacija o scenariju

U ovom se koraku scenarij pri¢e dijeli s drugima i prima povratne informacije. Nakon $to
ucenici naprave nacrt scenarija, dijele svoje price s drugima i dobivaju povratne informacije.
Tijekom procesa pisanja nacrta scenarija kontinuirano se vrse revizije(Bili¢i, 2021.). Kod faze
pregleda sadrzaja, nacrt pri¢e ocjenjuje se u smislu pravopisnih pravila, interpunkcijskih
znakova i semanti¢ke cjelovitosti. Povratne informacije i ispravci za scenarij mogu se dati u
skladu sa samovrednovanjem, vr§njackom evaluacijom i evaluacijom nastavnika (Baki, 2015.).

5) Ispravak scenarija

Korekcije i poboljSanja u scenariju se vrSe koriStenjem povratnih informacija primljenih u
nacrtu scenarija. Budu¢i da je pisanje scenarija iterativni proces, moze biti potrebno nekoliko
pokusSaja za postizanje dobrih rezultata (Robin, 2016.). Za tecnost price vazno je da ucenici
dobiju povratnu informaciju ¢itajué¢i naglas sami ili svojim kolegama iz razreda (Demirer,
2013.). Povratne informacije i ispravci nastavljaju se sve dok nacrt scenarija price ne dobije svoj
konac¢ni oblik. Kada nacrt scenarija dobije svoj konacni oblik, sljede¢e faze prolaze nakon
procesa pisanja (Bull & Kajder, 2004.).

6) PronalaZenje, proizvodnja i dodavanje slika

U digitalnim pri¢ama vizualizacija se koristi kako bi se povecao ucinak scenarija i u€inio ga
smislenijim. Online alati za pretrazivanje dostupni su za fotografije, crteze, isjecke, karte, karte i
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jos mnogo toga. Osim toga, ucenici mogu koristiti i vlastite fotografije snimljene fotoaparatom
(Robin, 2016; Robin & McNeil, 2012)

7) Briga o autorskim pravima

Prilikom pretrazivanja internetskih materijala preporu¢a se odabrati materijale s Creative
Commons licencama (Robin, 2016.). Osim toga, za ostale pisane ili vizualne materijale preuzete
iz internetskih ili tiskanih izvora, potrebno je navesti izvor postujuc¢i osobna prava.

8) lzrada storyboarda

Storyboard je pisani ili vizualni sazetak svih elemenata koji se planiraju ukljuciti u digitalnu
pricu. Takoder se smatra organizacijom uma ili storyboardom u kojem je fikcija scenarija
spojena s digitalnim elementima (Jakes & Brennan, 2005.; Kearney, 2009.; Robin, 2016.).
Storyboard olakSava izmjenu 1 dodavanje sadrZaja u digitalni video price prije dovrSetka. MozZe
se izraditi na velikom komadu papira ili se moze izraditi na racunalu s nekim softverom
(Karakoyun, 2014.). U procesu dizajna digitalne pri¢e izraduje se storyboard kako bi se
vizualiziralo kako ¢e prica izgledati i kako bi se prikazao dijagram toka videa (Lambert, 2010.;
Yavuz-Konokman, 2015.). Tako se korak izrade storyboarda cesto smatra nepotrebnim i
dosadnim korakom koji ucenici zele preskociti, generalno je smatran nuznim elementom
digitalnog pripovijedanja (Jakes & Brennan, 2005).

9) Izrada zvucnog zapisa

Kako bi se sadrzaju dodalo znacenje 1 dubina te povecala emocionalna vrijednost u digitalnoj
pri¢i, ona ima vazno mjesto za vokalizaciju obrac¢ajuci paZnju na naglasak i intonaciju (Kajder
& Swenson, 2004.). Uc¢inkovita vokalizacija od strane u€enika vlastitim glasovima osigurava da
se pri¢a internalizira od strane ucenika i dodaje originalnost i emocionalnost pri¢i (Chung,
2006.; Ohler, 2006.). Za snimanje zvuka moze se koristiti vanjski mikrofon spojen na racunalo
ili interni mikrofon u mobilnim telefonima 1 prijenosnim racunalima. Osim hardverske
komponente, potreban je i softver poput Audacityja koji omogucuje snimanje i uredivanje
zvuka na audio datotekama. Neki softver za kreiranje digitalnih pri¢a, kao §to je MS Photo
Story 3, ima ugradenu opcija snimanja zvuka. Za kvalitetnu snimku tijekom snimanja zvuka
vazno je da je okruzenje tiho i da se napravi potreban broj ponavljanja (Bili¢i, 2021.).

10)Dodavanje glazbe u pozadini

Dodavanjem pozadinske glazbe prikladne za temu price moze se dodati bogatstvo. Za to se
moze koristiti postojeca glazba u koriStenom softveru ili preuzeti s internetskih adresa kao Sto je
"Jamendo.com" (Robin, 2016.). VaZzno je uzeti u obzir pri dodavanju glazbe digitalnoj pri¢i da
pozadinska glazba ne bi trebala nadjacati glasove.

11)Stvaranje digitalne price

U ovoj fazi, komponente kao Sto su scenarij price, vizualni prikazi, zvucni zapisi 1 pozadinska
glazba spajaju se u prikladno softversko okruzenje kako bi se stvorila digitalna prica. Za to se
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moze koristiti softver kao Sto je MS Photo Story 3, Movie Maker, iMovie ili softver za
uredivanje videa na webu kao Sto je Wevideo (Robin & McNeil, 2012.). Slijed koji je slijedio
prilikom izrade digitalne pri¢e u ovim softverima uglavnom je sli¢an. Prvo, slike se prenose u
storyboard u programu. Ako ¢e se glasovno snimanje obaviti u softveru, to se radi slijedeci
redoslijed scene u dijagramu toka. Ako su glasovni prijenosi napravljeni izvana, oni se izvana
prenose u softver prema redoslijedu scene. Operacije kao §to su dodavanje naslova digitalnoj
pri¢i, dodavanje pozadinske glazbe, davanje efekata slikama, uredivanje fonta i voje, rade se
navedenim redoslijedom.(Bili¢i, 2021).

12) Dijeljenje digitalne price

Posljednja faza digitalne price dovedene u video format koji se moZze igrati je njezino dijeljenje.
Za to se mogu koristiti Youtube, Google Drive, MS OneDrive, Dropbox ili druga okruzenja
drustvenih medija (Robin, 2016.). Osim toga, moZe se podijeliti 1 s vr§njacima u razrednom
okruzenju. Kao rezultat dijeljenja, digitalnoj pri¢i mogu se pruziti odgovaraju¢e povratne
informacije 1 ispravci tako da se samoprocjena, vrSnjacka procjena i ocjenjivanje od strane
ucitelja pomocu alata kao §to su rubrike (Robin & McNeil, 2012). Navedeno je da dijeljenje
digitalnih pri¢a na webu ili u ucionici olakSava ucenicima da medusobno razumiju (Jakes &
Brennan, 2005.).

1) Digitalni alati za pripovijedanje

Proces digitalnog pripovijedanja postupan je proces koji zahtijeva zajednicko koriStenje
tehnoloskog hardvera 1 softvera. Vecina programa koji se primjenjuju za izradu digitalnih prica
osmisljeni su tako da zahtijevaju vrlo malo tehnickog znanja i infrastrukture kako bi svatko
mogao kreirati digitalne price (Wang & Zhan, 2010.). Brze promjene u tehnologiji takoder
povecavaju raznolikost softvera koji se koristi za stvaranje digitalnih prica. Alismail (2015)
fokusira se na alate kao $to suMultimedia Builder, Hyperstudio, Movie Maker i iMovie. Osim
softvera za uredivanje videa, slike i zvuka, potreban je i hardver poput kamere, skenera,
snimaca zvuka i mikrofona (Bili¢i, 2021.). Alati koji se mogu koristiti opéenito su podijeljeni u
tri kategorije: softver instaliran na stolnim 1 prijenosnim racunalima, alati kojima se pristupa
putem weba i aplikacije kojima se pristupa s mobilnih uredaja (Baki, 2015; Robin, 2016; Robin
& McNeil, 2012). Ovi najcesce koriSteni alati prikazani su u tablici 3.

Stol3. Digitalni alati za pripovijedanje

Srednji Softver
MS Photo Story 3, Windows Movie Maker, Adobe Premiere
Racunalni programi Elements, Ulead, MSPowerPoint, Imovie

StoryKit, Storyrobe, iTalk, Fotobabble, iMovie
Mobilne aplikacije za Ipad, Reel Director

Wevideo, Animoto, StoryBoardThat, Creaza, Prezi, VoiceThread,
Web alati Meograph, StoryJumper, StoryBird, Toondoo, Slide.ly, Powtoon
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Placeni/besplatni softver koji osigurava Skola, razredne razine studijske grupe i racunalne
vjestine ucenika ucinkoviti su pri odabiru softvera koji ¢e se koristiti. Primjerice, softver MS
Photo Story 3 se istice jer je jednostavan za koriStenje i dostupan besplatno. MS Photo Story 3
posebno je dizajniran za stvaranje pri¢a od mirnih digitalnih slika i ima jednostavno sucelje koje
mogu lako koristiti u¢enici svih razina. U ovom softveru uéenici mogu uvoziti i uredivati svoje
fotografije jednu po jednu, dodavati natpise, snimati naraciju, dodavati pozadinsku glazbu,
postavljati pozicije za zumiranje i pomicanje te dodavati vizualne i prijelazne efekte u nekoliko
jednostavnih koraka. Nakon §to je digitalna prica gotova, moze je spremiti u formatu Windows
Media Video (WMV) i koristiti bilo koji program koji reproducira WMV datoteke, kao $to je
Windows Media Player, za reprodukciju (Bili¢i, 2021.).

J) Obrazovanije i digitalno pripovijedanje

Digitalno pripovijedanje moze biti mocan obrazovni alat za uenike svih dobnih skupina i
razreda koji imaju zadatak kreirati vlastite pri¢e. Ova upotreba digitalnog pripovijedanja
kapitalizira kreativne talente ucenika dok pocinju istrazivati i pricati vlastite price, uce koristiti
knjiznicu i internet za istrazivanje bogatog, dubokog sadrzaja dok analiziraju i sintetiziraju Sirok
raspon informacija i misljenja ( Robin, 2006.). Koristenje metode digitalnog pripovijedanja za
ovu generaciju omogucuje studentima koji ve¢ koriste tehnologiju i racunala da postanu

kreativni pripovjedaci (Boase, 2008.; Robin, 2008.) budu¢i da su ve¢ 'digitalni urodenici'
(Prensky, 2001.).

1) Zaedukatore

Postoje brojni nacini na koje se digitalno pripovijedanje moze koristiti u obrazovanju. Jedna od
prvih odluka koju treba donijeti kada se odlucite koristiti ovaj alat u nastavnom planu i
programu je hoce li instruktor kreirati Digitalne price ili ¢e to uciniti njihovi ucenici. Neki
odgajatelji mogu odluciti stvoriti vlastite price i pokazati ih svojim ucenicima kao nacin
predstavljanja novog materijala. Zanimljiva, multimedijski bogata digitalna pri¢a moZe se
odvojiti kao anticipativni skup ili udica kako bi privukla pozornost u¢enika i povecala njihov
interes za istrazivanje novih ideja.

Digitalne price koje su kreirali uéitelji takoder se mogu koristiti za poboljSanje trenutnih lekcija
unutar vece jedinice, kao nacin da se olakSa rasprava o temama koje su prezentirane u prici i
odgajateljima joS uvijek nedostaje kohezivan plan za integraciju multimedije u svoju nastavu,
sve veci broj ucitelja zainteresiran je za istrazivanje nacina ukljucivanja svojih ucenika
ukljucivanjem slika, audio i1 video elemenata u svoju nastavu. Istrazivanja su pokazala da
koristenje multimedije u nastavi pomaze ucenicima u zadrzavanju novih informacija, kao i u
razumijevanju teskog gradiva. Digitalno pripovijedanje moZe nastavnicima pruziti mocan alat
za koriStenje u svojim ucionicama. Robin (2016) daje smjernicu za edukatore koji zele zapoceti
poducavanje digitalnog pripovijedanja,
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Stol4. Smjernice za digitalno pripovijedanje za nastavnike (Robin, 2016.)

Koraci

Korak 1
Odaberite temu
Korak 2
Provesti
istrazivanje o
Tema
Korak 3
Napisite prvi
nacrt
skripta

Savjet 1
Neka vasa
skripta bude
mala i
Usredotoceno

Savjet 2
Neka bude
osobno

Savjet 3
Shvatite luk
price

4. korak
Primite povratne
informacije o
Skripta
Korak 5
Revidirajte
skriptu

www.storyland-project.com

Prijedlozi
Zapocnite razmiSljanjem o svrsi price. Pokusavate li
uvjeriti, provocirati, pitati? Tko je publika?
Mozete koristiti internetske trazilice, ali ne zaboravite da to moze i

obavijestiti,

knjiznica biti koristan istrazivacki alat

Ovo ¢e posluziti kao audio naracija za vaSu pricu. Procitajte naglas Sto
zelite napisao sam. Pobrinite se da je svrha price jasno izrazena i ukljucuje
prepoznatljivo glediSte

Pisete scenarij za digitalnu pricu koja obicno traje samo nekoliko minuta
dugo. Usredotocenost na odredeni problem ili temu pomoci ¢e vam u
stvaranju boljeg digitalna prica

Vasa digitalna prica je jedinstvena. To je vasa prica, a publika ce to htjeti
Cuti to iz svoje perspektive. Mozda cete cak morati otkriti osobne podatke
u prici dosegnuti emocionalnu dubinu, iako je na vama da odlucite
koje detalje zZelite podijeliti s drugima

Vecina prica sastoji se od tri dijela: pocetka, sredine i kraja. The
pocetak je mjesto gdje postavljate scenu i zapocinjete radnju. Sredina je
gdje dajete vise pojedinosti o temi ili problemu koji pokusavate objasniti.
Prica bi se trebala graditi prema vrhuncu ili razrjesenju. Kraj je gdje se
pitanja rjesavaju. Hoce li vas nova znanja uciniti jacima? Hocete li sada
moéi postici veée stvari? Sto se dalje dogada u vasem Zivotu? Na ova
pitanja bit ¢e odgovoreno i otkrit ¢e se novi uvid. The zakljucak vase price
trebao bi se povezati s pocetkom kako bi formirao a tematski luk.

Podijelite svoju skriptu s drugima i zamolite ih da vam daju povratne
informacije 0 tome Sto
mislili su da bi vaSu pri¢u mogla uciniti jasnijom ili korisnijom

Upotrijebite povratne informacije koje ste dobili da poboljsate sljedecu
verziju svoje skripte.
Pisanje skripte je iterativni proces i potrebno je nekoliko pokusaja da bi se
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postiglo dobro rezultate.

Korak 6 Koristite online alat za pretrazivanje posebno za slike, kao $to jeGoogle
Pronadite, slika
stvorite i trazi. Mozete traziti fotografije, crteze, isjeCke, karte, grafikone i vise. Ne
Dodaj sliku zaboravite da fotografije koje sami snimite mozete koristiti digitalnim
fotoaparat.
Korak 7 Potrazite materijal koji je u javnom vlasnistvu ili ima Creative Commons
Postujte licencu.
autorska prava
Korak 8 Storyboard je pisani ili graficki pregled svih vaSih elemenata planiraju
Izradite ukljuéiti u digitalnu pricu. Sluzi kao nacrt ili napredni organizatora dok
Storyboard planirate izgraditi svoju digitalnu pri¢u. Storyboards mogu pomo¢i Svoju
pricu vizualizirate prije nego Sto je stvorena kada je lakSe napraviti
promjene ili dodati novi sadrzaj.
Korak 9 Pokusajte koristiti visokokvalitetni mikrofon ili aplikaciju za snimanje glasa
Snimite audio  na a
naraciju pametni telefon.
Korak 10 Glazba koja odgovara temi price moze dodati  bogatstvo
Dodajte nadopunjujuéi pripovijedanje. Postoje mnoge sjajne stranice na internetu,
pozadinsku kao npr
glazbu Jamendo.com besplatno pruzaju glazbu bez autorskih prava.
(neobavezno)
Korak 11 Odaberite softverski alat koji ¢ete koristiti za izradu svoje digitalne price
Izgradite
digitalnu pri¢u
Korak 12 Podijelite svoju digitalnu pric¢u online na lokacijama kao $to su YouTube,
Objavite Google disk, Microsoft OneDrive,Dropbox, itd.

digitalnu pric¢u

2) Za studente

Digitalno pripovijedanje takoder mozZe biti mocan alat za ucenike koji se poucavaju stvarati
vlastite price. Nakon §to pogledaju primjere digitalnih pri¢a koje su kreirali njihovi ucitelji ili
drugi programeri prica, ucenicima se moze dati zadace u kojima se od njih prvo trazi da istraze
temu, a zatim odaberu odredenu tocku glediSta. Ova vrsta aktivnosti moze izazvati interes,
paznju i motivaciju za ucenike "digitalne generacije" u danaSnjim ucionicama. Proces moze
iskoristiti kreativne talente uc¢enika kad pocnu istrazivati i pricati vlastite price dok uce koristiti
knjiZnicu 1 internet za istraZivanje bogatog, dubokog sadrZaja dok analiziraju i sintetiziraju Sirok
raspon sadrzaja. Dodatno, ucenici koji sudjeluju u stvaranju digitalnih prica mogu razviti
poboljsane komunikacijske vjestine uceci organizirati svoje ideje, postavljati pitanja, izrazavati
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misljenja 1 konstruirati narative. Takoder moze pomo¢i studentima dok uce stvarati price za
publiku i prezentirati svoje ideje i znanje na individualan i smislen nacin.

Osim toga, kada se digitalne pri¢e objave na internetu, u¢enici imaju priliku podijeliti svoj rad
sa svojim vrSnjacima i steéi dragocjeno iskustvo u evaluaciji vlastitog i rada drugih uéenika, §to
moze promicati dobitke u emocionalnoj inteligenciji 1 drustvenom ucenju. Digitalno
pripovijedanje privlaci studente s razli¢itim stilovima ucenja i takoder moze potaknuti suradnju
kada ucenici mogu raditi u grupama, te pruza vrijednost u poboljSanju studentskog iskustva kroz
osobno vlasnistvo i postignuée (Sveuciliste Houston, 2022.).

Obrazovanje u ranom djetinjstvu

Mladi ljudi danas postaju sve vise tehnoloski potkovani i sve su viSe angazirani u aktivnostima
koje se odvijaju na ekranu racunala. Cak i vrlo mladi udenici reagiraju i motivirani su
stvaranjem racunalnih materijala, poput digitalnih pri¢a (Robin, 2016.). Za dobre primjere
koriStenja digitalnog pripovijedanja s mladim ucenicima; mozete pregledati studije Shelby-
Caffeyja, Ubéde i Jenkinsa (2014.) i Foleyja (2013.). Oba ova istrazivanja dokazuju da su se
ucenici koji su sudjelovali u aktivnosti digitalnog pripovijedanja bolje ponasali u nastavi, imali
su povecano samopouzdanje i pokazali veéi interes za predmete koje su ucili.

Srednje i srednje obrazovanje

Za starije ucenike, digitalno pripovijedanje posebno je prikladno za konstruktivisticku uc¢ionicu
u kojoj ovi ucenici mogu konstruirati vlastito znacenje kroz viSestruko iskustvo odabira teme
price, provodenja istraZivanja o toj temi, pisanja scenarija, prikupljanja slika, snimanja audio
pripovijedanja 1 koriStenjem racunalnih alata za konstruiranje kona¢ne price. Rezultat je
multimedijski artefakt koji bogato ilustrira ne samo ono $to je ucenik istrazio i ozivotvorio, vec i
ono $to su naucili iz iskustva (Robin, 2016.). Digitalno pripovijedanje osnazuje ucenike na
razne nacine, ukljucujudi intelektualno, kulturno i kreativno (Benmayor, 2008.); procjenjuju
stvarnost koja ih okruzuje i proizvode vlastitu interpretaciju iste (Gregori-Signs, 2014.);
poboljsanje samopouzdanja u€enika i1 poboljSanje njihovih socijalnih 1 psiholoskih vjestina
(Berk, 2009.) 1 kombiniranje znanja o sadrzajnom podrucju s druStvenom svijes¢u (Fletcher 1
Cambre, 2009.). Takoder u srednjem obrazovanju i nakon, digitalne price koje kreiraju ucitelji
mogu se Koristiti i za poboljsanje trenutnih lekcija unutar veée jedinice, kao nacin da se olaksa
rasprava o temama predstavljenim u pri€i i kao nacin za stvaranje apstraktnog ili konceptualnog
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Computers
with multimedia
capability and large
storage capacity

Digital Media "
Software

for creating and
editing digital image
audio and
video

Devices

including high-quality
microphones and
voice recorders

Century Skills
including cultural
literacy, information

literacy, visual literacy,
media literacy,

Lik3. Konvergencija digitalnog pripovijedanja u obrazovanju.

Robin (2008) nudi uvid u to kakve kapacitete jaca koriStenje digitalnog pripovijedanja u
obrazovanju ucenika.

e Digitalna pismenost—sposobnost komuniciranja sa zajednicom koja se stalno $iri radi
rasprave o problemima, prikupljanja informacija i trazenja pomoci;

e Globalna pismenost — sposobnost ¢itanja, tumacenja, odgovaranja i kontekstualiziranja
poruka iz globalne perspektive

e Tehnoloska pismenost—sposobnost koriStenja raCunala i druge tehnologije za
poboljsanje ucenja, produktivnosti i performansi;

e Vizualna pismenost — sposobnost razumijevanja, proizvodnje i komuniciranja putem
vizualnih slika;

¢ Informacijska pismenost—sposobnost pronalazenja, evaluacije i sintetiziranja
informacija.

k) Digitalno pripovijedanje u obrazovanju odraslih

Dosadasnja istrazivanja o digitalnom pripovijedanju (DST) bila su usredotocena uglavnom na
djecu i mlade, ali malo znamo o tome kako se ono koristi u obrazovanju odraslih (Prins, 2016.).
Rossiter i Garcia (2010) navode da se konceptualni okvir po€inje pojavljivati na spoju kljuénih
koncepata iz ucenja odraslih, narativnog ucenja i digitalnog pripovijedanja. Vjeruju da je, bas
kao Sto je narativno uc€enje jedna perspektiva u obrazovanju odraslih, digitalno pripovijedanje
jedna metoda unutar narativnog obrazovanja koja ukljucuje obrazovnu tehnologiju. Sukladno
tome, prozivljeno iskustvo, naracija i glas klju¢ni su elementi i u obrazovanju odraslih i
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digitalnom pripovijedanju prica. Namjerna i1 adekvatna primjena preokrenutog ucenja,
digitalnog pripovijedanja i blockchaina, ovisno o postavljenim operativnim ciljevima,

Prins (2017) osvjetljava potencijal i upotrebu DST-a u programima osnovnog obrazovanja i
opismenjavanja odraslih (ABEL) kao $to su GED® (General Educational Development) satova,
ESL (engleski kao drugi jezik), pismenost odraslih i obiteljsko opismenjavanje, dok se
uglavnom pristupa djeci i mladima. U obrazovanju odraslih, DST je povezan s Freireovim (i
Boalovim) obrazovanjem za postavljanje problema, koje je koristilo crteze i fotografije kako bi
olaksalo sociopoliticku analizu 1 u¢enje pismenosti. Prins (2017) objasnjava zasto je DST dobro
prilagoden ucenicima ABEL-a; pristupacan je, aktivira viSestruke oblike znanja, pruza nove
puteve za razvoj glasa i druStveno djelovanje te potice medugeneracijsko ucenje 1 interakciju.

Zbog svog potencijala za refleksivno, aktivno, oslobadajuce 1 ugodno ucenje, poznato je da se
digitalno pripovijedanje koristi u u¢ionici s mnogim inovativnim aspektima, i kao nastavni alat i
kao alat za ucenje (Wang & Zhan, 2010.). Dok stvaraju vlastite digitalne price, ucenici se
susrecu s integriranom nastavnom aktivno$¢u koja od njih zahtijeva koristenje niza kognitivnih,
meduljudskih, organizacijskih i tehnickih vjeStina (Dreon i sur., 2011.). Naglasava se da
konstruktivisti¢ki zadaci ucenja koje ukljucuje mogu poboljsati Sirok raspon ishoda ucenja, od
razvoja tradicionalnih i novih vjesStina pismenosti do emocionalnih koristi (Kearney, 2009.).
Navedeno je da su razliite vjeStine u tablici 4. pokazale poboljsanje kod ucenika koji su
sudjelovali u procesu digitalnog pripovijedanja (Robin, 2006.).

Stol5. Vjestine poboljsane procesom digitalnog pripovijedanja

Vjestine Postupak
Istrazivacke vjestine Pronalazenje i analiza relevantnih informacija za pricu
Vjestine pisanja Izgradnja perspektive i razvoj scenarija

Organizacijske vjestine Upravljanje opsegom projekta, koriStenim materijalima i viemenom
potrebnim za dovrSetak zadatka

Tehnoloske vjestine Naugciti koristiti razlicite alate kao $to su digitalne kamere, skeneri,
mikrofoni i softver za poboljSanje multimedije
Prezentacijske vjeStine Odlucivanje kako najbolje predstaviti pricu publici
VjeStine intervjuiranja PronalaZenje resursa za intervju i odredivanje pitanja koja treba
postaviti
Interpersonalne Rad unutar grupe i odredivanje individualnih putova za ¢lanove
vjeStine grupe
Vjestine rjeSavanja Nauciti donositi odluke i prevladavati prepreke u svim fazama
problema projekta od pocetka do kraja
Vjestine evaluacije znati Kkritizirati svoj i tudi rad

Clark 1 Rositer (2008) navode da se iskustva ucenika odraZzavaju u njihovom stvaranju kada su
ucenici kreatori svoje kreacije. UCimo kroz stvaranje naSih prica. Na taj nacin moZemo
"osmisliti svoje iskustvo". To je zato §to se stvaranje DST-a temelji na postojanju
odgovarajueg okruzenja za ucenje. PedagoSki pristup DST-a takoder ima elemente

91|Stranica

&
%

www.storyland-project.com info@storyland-project.com

StoryLand



TURKIYE ULUSAL AJANSI

* * %
el
TURKISH NATIONAL AGENCY 3 :
il Erasmus+

biheviorizma jer se obrasci ponaSanja temelje na motivaciji za ucenje 1 postojanju
odgovarajuceg okruzenja za ucenje. Osim toga, modeli “Discovery Learning” koji predstavljaju
vaznost ucenja kroz akciju kako bi se preuredio i transformirao objekt ucenja povezani su sa
stvaranjem DST-a (Bruner, 1961.). Stoga je DST izvrstan alat za uéenje koji poboljSava
motivaciju za ucenje i poboljSava suradnju. Ucenici mogu razvijati svoju Kreativnost kroz
izradu digitalnih prica (Ohler, 2008.). Nadalje, DST je prikladan pedagoski pristup za
pokretanje razvoja dodatnih vjestina kao $to su istrazivacke vjestine, kroz proces prikupljanja i
analize informacija, vjeStine pisanja kroz izradu skripte, organizacijske vjestine kroz potrebe
upravljanja projektom. Vjestine rjeSavanja problema, prezentacije i procjene takoder se mogu
poboljsati (Robin, 2011.). Posljednje, ali ne i najmanje vazno, kreatori Digitalnih prica razvijaju
tehnoloSke vjestine koriStenjem odgovarajucih alata. U zakljucku, dok ljudi stvaraju price, oni
mogu izgraditi novo znanje kroz interakciju izmedu njih i predmeta ucenja. Sve gore navedeno
podupire nasu hipotezu da konstrukcija digitalnih pri¢a moze biti pospjesujuéi ¢imbenik ucenja
u obrazovanju odraslih (Knowles, 1980)

|) IstraZivanja o digitalnom pripovijedanju i obrazovanju odraslih

Kallinikou 1 Nicolaidou (2019.) ispitali su odnos izmedu angaZmana odraslih u digitalnom
pripovijedanju (koje su postavljene interaktivnim okruZenjem za ucenje) i njihovih govornih
vjestina 1 motivacije prilikom ucenja stranog jezika. Proucavaju s dvije skupine po 20 Rusa koji
su bili pocetnici u ucenju grékog kao stranog jezika (n = 40), jedna skupina je bila kontrolna, a
druga eksperimentalna. Analiza rezultata pokazala je statisticki zna¢ajan porast motivacije samo
eksperimentalne skupine. Nalazi ukazuju na to da digitalno pripovijedanje, uz skele
interaktivnog okruzenja za ucenje, podrzava razvoj govornih vjestina odraslih na stranom jeziku
1 povecava njihovu motivaciju.

Studija Karanasioua i drugih (2021.) pokusSaj je ispitati utjecaj metode u obrazovanju odraslih,
pod uvjetom da su ucenici kreatori digitalnih pri¢a. Osim toga, sadasnje istraZivanje je pokusaj
da se ispita odnos izmedu radne memorije ucenika i utjecaja DST-a na njihovu izvedbu ucenja.
Istrazivanje je provedeno u javnom zavodu za strukovno osposobljavanje. Nalazi su otkrili da je
DST ucinkovit alat za uc¢enje u obrazovanju odraslih koji moze poboljsati u¢inak ucenika. Osim
toga, nalazi sugeriraju da je metoda ucinkovitija kod ucenika koji imaju viSu stopu radne
memorije od ostalih.

Prinsov (2016.) ¢lanak analizira sat DST-a u ruralnoj Irskoj, koji je organiziran programom
obiteljskog opismenjavanja i ponuden roditeljima u osnovnoj $koli. Izvori podataka ukljucivali
su terenske biljeske, intervjue i digitalne price roditelja koji su zavrsSili razred (n = 3). Janksov
model meduovisnosti kriticke pismenosti koristi se za analizu kako je razred uklju¢io moc¢,
pristup, raznolikost i dizajn. Razred se nije bavio kritikom ideologije niti analizirao podrijetlo ili
posljedice dominantnih tehnologija, jezika i pismenosti (tj. istrazivala mo¢ kao dominaciju).
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Medutim, razred je omogucio pristup tehnoloskim znanjima i vjeStinama; afirmirati razli¢ita
znanja, jezike, zivotna iskustva i identitet roditelja; i opremiti sudionike da osmisle 1 Sire svoje
digitalne price.

Hewson 1 drugi (2015.) omogudili su petodnevni tecaj digitalnog pripovijedanja koji je bio
ponuden studentima socijalnog rada, integriraju¢i trodnevnu radionicu sa starijim odraslim
pripovjedacima koji su dijelili price povezane s tematskim pricama o domu. Provedena je
evaluacija tecaja koja istrazuje iskustvo digitalnog pripovijedanja i u¢enje u medugeneracijskom
okruzenju. Rezultati anketa podijeljenih na kraju teCaja studentima i pripovjeda¢ima otkrili su
da je poboljsano znanje i interes studenata za digitalno pripovijedanje i njegovu primjenu. Ovaj
inovativni tec¢aj poboljSao je iskustva ucenika u ucenju, zasluzujuéi razmatranje ukljucivanja
moguénosti medugeneracijskog ucenja i digitalnog pripovijedanja u buduée socijalne usluge i
teCajeve povezane sa starenjem kako bi se studenti bolje pripremili za gerontoloske prakse.

Sljedece istrazivanje pripada medicinskom podrucju (Wieland i sur., 2017.); medutim, prilicno
je zanimljivo jer je koriStena tehnika digitalnog pripovijedanja. Svrha ovog pilot projekta
izvedivosti bila je ispitati potencijalnu ucinkovitost intervencije digitalnog pripovijedanja
osmisljene kroz pristup participativnog istraZzivanja u zajednici (CBPR) za imigrante 1 izbjeglice
s dijabetesom mellitusom tipa 2 (T2DM). Intervencija je bila 12-minutni kulturoloski i jezi¢no
skrojen video koji se sastojao od uvoda, 4 pri¢e 1 zavrSne edukativne poruke. KoriSten je
strukturirani intervju za procjenu prihvatljivosti, razine interesa i korisnosti intervencije medu
25 sudionika s T2DM (15 Latinoamerikanaca, 10 iz Somalije) u 5 klini¢kih mjesta primarne
zdravstvene zaStite. Nakon gledanja videa, Sudionici su ocijenili svoje samopouzdanje i
motivaciju za upravljanje T2DM-om kao rezultat intervencije. Poletne vrijednosti A1C i
vrijednosti pracenja (do 6 mjeseci) su izvucene iz medicinske dokumentacije. Svi sudionici su
izjavili da je intervencija privukla njihovu pozornost, bila je zanimljiva i korisna; 96% je
izjavilo da su bili sigurniji u upravljanje svojim T2DM nego prije nego Sto su pogledali video, a
92% je izjavilo da ih je video motivirao da promijene specificno ponaSanje vezano uz
samoupravljanje T2DM. Implementacija intervencije digitalnog pripovijedanja za T2DM medu
useljenickim populacijama u sredinama primarne zdravstvene zastite je izvediva 1 rezultirala je
samoprocjenom poboljSanja psihosocijalnih konstrukata koji su povezani sa zdravim
ponasanjem samokontrole T2DM, a postojali su i neki dokazi o poboljSanju kontrole glikemije.

Sahin-Konasova (2021) istrazivanje magistarskog rada s ciljem otkrivanja kompetencije
digitalnog roditeljstva 1 podizanja svijesti ispitivanjem ucinaka aktivnosti digitalne price na
digitalno roditeljstvo na digitalne roditeljske stavove roditelja. Studijsku skupinu istrazivanja
¢ini 40 roditelja koji zive u gradu Zapadnog Crnog mora razlicitih sociodemografskih obiljezja i
¢ija se djeca obrazuju u osnovnoj i srednjoj Skoli u Znanstveno-umjetnickom centru. Digitalni
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roditeljski stavovi roditelja u eksperimentalnoj skupini povecali su se nakon procesa s
aktivnostima digitalne pri¢e. Prema rezultatima ovog istrazivanja, nastavne aktivnosti koje se
temelje na dizajnu, poput razvoja pric¢e, pridonose razvoju svijesti roditelja o digitalnom
roditeljstvu.
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Medunarodna konferencija Drustva za informacijsku tehnologiju 1 obrazovanje ucitelja (str.
1264-1271).

Poglavlje 4

Vise tehnickih detalja za
materijale za digitalno
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pripovijedanje

Da biste poboljsali svoju digitalnu pri¢u, vazni su vasi tehnicki izbori. U ovom cetvrtom
poglavlju raspravljat ¢emo o ovim tehni¢kim detaljima za slike, audio i video koji ¢e se koristiti

u digitalnoj prici:
1. Kako poboljsati svoje fotografske vjestine?
2. Programi za uredivanje fotografija

3. Kako napraviti snimku zaslona
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4. Programi za aranziranje videa
5. Dodavanje zvuka u video zapise

Kako poboljsati svoje fotografske vjesStine?

Fotografije su mnogo vise od jednostavne fotografije. Snimaju posebne ili svakodnevne
dogadaje i osjecaje i podsjecaju vas na njih svaki put kada pogledate sliku. Prelistajte stari
album s fotografijama i odmah ¢ete se vratiti u prekrasne praznike, ugodne dane s prijateljima 1
obitelji i druge posebne trenutke koje ste mozda zaboravili. Slikanje ne traje dugo, a onda
mozete uzivati godinama koje dolaze. Snimite nekoliko fotografija tijekom Setnje na otvorenom
ili voznje biciklom kako biste zauvijek zabiljezili ljepotu prirode.

Kao digitalni pripovjedac, kamera je naravno vas najbolji prijatelj. Osim za izradu pokretnih
slika, mozete koristiti i fotografije koje sami snimite. Ovo potpoglavlje pomo¢i ¢e vam na putu
da postanete jo$ bolji fotograf uz nekoliko jednostavnih savjeta i trikova.

a) Kako uslikati fotografiju sa svojim pametnim telefonom, korak po korak
1) Ocistite lecu

Obrisite svu prljavstinu i otiske prstiju s lece prije nego poc¢nete koristiti svoj mobilni telefon.
Bez prasine na objektivu fotoaparata, snimit ¢ete mnogo ostrije fotografije. Prvi korak u pravom
smjeru.

2) Dodirnite zaslon za fokusiranje slike

Kamera vaSeg telefona obi¢no ¢e se fokusirati na najblizi objekt, ali ponekad ¢ete se mozda
htjeti fokusirati na drugu tocku. Dodirnite zaslon gdje Zelite fokusirati, a slika se automatski
prilagodava.

3) Nemojte zumirati digitalnim zumom

Vecina telefona ima digitalni zum, ali ga je najbolje ne koristiti za zumiranje. Oni samo
povecavaju sliku umjesto stvarnog zumiranja objekta. To ¢ini fotografiju zrnastom i to Cini
fotografiju mnogo manje lijepom. Odaberite da se sami priblizite objektu umjesto zumiranja.

4) DrZite telefon ravno

Provjerite je li horizont na vasoj fotografiji uvijek ravan. Iskrivljena fotografija ponekad moze
imati lijep ucinak, ali to uCinite samo za fotografije koje nemaju horizont. Inace ¢e fotografija
biti previSe nemirna.

5) Pobrinite se da imate dobro osvjetljenje
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Svjetlo je vrlo vazno ako zelite napraviti dobre fotografije. Gotovo je nemoguée napraviti
odlicne fotografije mobitelom u mraku i mozete zaboraviti na odlicne fotografije u sivim
zimskim danima. Stoga iskoristite suncane, svijetle dane. Kad je sunce tek izaslo ujutro ili
neposredno prije zalaska sunca, mozete snimiti najbolje fotografije. Ako fotografirate u
zatvorenom prostoru, vazno je fotografirati sa svjetlom u ledima. To daje najbolji u¢inak. Ako
ste vani, ponekad moze biti lijepo slikati se dok gledate u sunce. Samo eksperimentirajte s tim.

6) Upoznajte funkcije svoje kamere

Neki telefoni imaju posebne funkcije sa svojim kamerama. Na primjer, neki telefoni omogucuju
podesavanje balansa bijele boje kamere. Istrazite sve znacajke svoje kamere traze¢i informacije
na internetu, Citajuéi prirucnik ili jednostavno isprobavajuci neke. Nakon §to znate sve znacajke,
puno je lakSe postici sjajne rezultate.

7) Iskljucite bljeskalicu

Ako Zelite snimiti lijepu sliku, bolje je iskljuciti bljeskalicu fotoaparata. Fotografije u mraku ne
ispadaju tako svijetle, ¢ak ni kada koristite bljeskalicu. Radije fotografirajte u svijetlom
okruzenju tijekom dana bez bljeskalice.

8) Koristite aplikaciju za uredivanje fotografija
(VSCO kamera, instagram, afterlight)

Eksperimentirajte s razli€itim aplikacijama za uredivanje fotografija. Besplatne aplikacije kao
§to su VSCO cam, Instagram i Afterlight savrSene su za igranje. Isprobajte razlicite efekte i
ucinite svoje fotografije jos ljepSima nego Sto su vec bile.

9) Drfite telefon mirno

Cini se tako jednostavno, ali mnoge su fotografije unistene tresenjem. Pokusajte drzati telefon
Sto mirnije dok snimate sliku. DrZite telefon s dvije ruke 1 drZite ruke uz tijelo. Na ovaj nacin
mozete drzati telefon mirno.

10) Vjezbajte, vjeZbajte, vieZbajte

Najvazniji savjet je nastaviti vjezbati. Uostalom, to je nain da postanete dobri u neCemu.
Fotografirajte tijekom Setnje 1 voznje biciklom, snimite sve u svojoj kuci, fotografirajte svoju
obitelj i prijatelje i tako dalje.

b) Kompozicije na vasoj fotografiji

Dobar sastav ne mora biti tezak. Za vecinu fotografija kompozicija je daleko vaznija od tehnike
koja stoji iza nje. Koju god postavku upotrijebili (ostavite kameru uklju¢enom ako je potrebno),
prava kompozicija ucinit ¢e vasu fotografiju zanimljivijom.
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Kompozicija je nacin na koji birate sliku. Zvuci kompliciranije nego Sto jest. Samo pogledajte
kroz trazilo svoje kamere (ili na zaslon) 1 provjerite je li ono $to vidite ugodno oku. To mozete
uciniti obracaju¢i paznju na jednostavne stvari.

Na primjer, nemojte postavljati predmet u sredinu kadra. Obratite paznju na pozadinu; pobrinite
se da nema drveca, ljudi ili drugih uznemiruju¢ih elemenata koji 'strSe' iz vaseg objekta.

Jo§ jedan koristan savjet je zadrzati istu visinu kao i predmet. Ovo je vazno pravilo ako
fotografirate djecu ili kuéne ljubimce. Lezite na zemlju i vaSa ¢e fotografija biti puno bolja.
Zaista nije tako komplicirano kako izgleda.

Pravilo trecine

takoder je korisno polaziste za uspjesnu kompoziciju. Podijelite sliku vodoravno i okomito na
tri podrucja (dvije linije). Kada stvarate svoju kompoziciju, pobrinite se da vas objekt sleti na
sjeciSte ovih linija.
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Vazno je znati da Cesto mozete uvelike poboljSati kompoziciju fotografije pomicanjem kamere
za samo nekoliko centimetara. Pa probaj ovo; pomaknite se malo naprijed-natrag i pogledajte
kako vase kretanje utjeGe na pozadinu.”

Oh, 1 pravila su tu da se krSe. Uvijek mozete odstupiti od pravila, to ¢esto moze rezultirati
posebnim fotografijama! Eksperimentirajte!

Tocka gledista

Tocka gledista vaSe fotografije je neSto o cemu ne razmisljate uvijek, ali ima ogroman utjecaj na
konaéni rezultat. Cesto smo u iskusenju da se fotografiramo stojeéi, ali na kraju dobijete iste
takve fotografije. Kako to mozete izbje¢i? Jednostavno ¢emo vam objasniti kakav ucinak na
vase fotografije moze imati razli¢ita vasa gledista.

c) Sto toéno znade glediste i perspektiva?

Tocka gledista vase fotografije jednostavno znaci 'mjesto s kojeg je fotografija snimljena’.
Dakle, radi se o fizickom polozaju s kojeg je fotografija snimljena. Odabrana tocka gledista
fotografije moze puno re¢i o vama kao fotografu. Odrazava kako vidite odredenu situaciju i
kako to Zelite odraziti na svojim slikama. Nemojte brkati pojam "glediste" s pojmom
"perspektiva". Pod perspektivom podrazumijevamo stupanj dubine na fotografiji, koji naglasava
odredene vizualne elemente. Odabrana perspektiva vodi gledatelje kroz sliku prema glavnoj
temi. Pojmovi se medusobno ne razlikuju mnogo i zapravo su produzetak jedan drugog. Oba
pojma odrazavaju kako vi kao fotograf gledate na svijet 1 kako se zelite istaknuti na svojim
fotografijama. TocCka glediSta na vaSoj fotografiji glavna je odrednica atmosfere na vasim
slikama. Razli¢ito glediSte za istu temu moZe stvoriti potpuno drugaciju atmosferu.

Foto: MaxterBurg.

*https://www.photofacts.nl/fotografie/rubriek/tips
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Zablja perspektiva vs ptiéja perspektiva

Dvije perspektive koje se Cesto koriste u fotografiji su zablja perspektiva 1 pticja perspektiva.
Ove perspektive mozete vidjeti kao suprotne jedne druge, jer zapravo stvaraju suprotne slike.

Kad nesto fotografiramo odozdo, zovemo to zablja perspektiva, jer s ove tocke gledista svijet
vidite, takoreéi, iz Zabljeg stajaliSta. Fotografiranjem necega odozdo mozete uciniti sliku
snaznijom, veéom i dojmljivijom. Kad fotografirate iz zabljeg stajalista, kao da gledate u svoj
predmet. Horizont na vaSoj fotografiji bit ¢e priliéno nizak u ovoj tocki gledanja ili, u
ekstremnom slucaju, ¢ak 1 ispod vase fotografije, tako da se ne vidi horizont. Ovu perspektivu
Cesto Cete pronaci u pejzaznoj i arhitektonskoj fotografiji. U pejzaznoj fotografiji vrlo dobro
funkcionira kada Zelite povecati mali subjekt u prvom planu. Takoder dobro funkcionira s
arhitektonskom fotografijom, kada zelite da zgrade izgledaju jos veée i impresivnije.

Fotografija: ronab. Fotografija: renewolf.

Ova perspektiva nije korisna samo za pejzaznu i arhitektonsku fotografiju, ve¢ moze imati i
izvrstan ucinak na portrete ili fotografije zivotinja. Kada pogledate fotografije velikih voda u
proslosti, Cesto su bile prikazane s niske tocke gledista. To je zato Sto nisko stajaliSte ima ucinak
autoriteta, dominacije 1 vodstva. U slu€aju zivotinja, ova perspektiva ima posebno smijeSan
ucinak, jer je njuska vase Zivotinje Cesto velika na slici, zbog Cega se ¢ini kao da vam vasa
zivotinja izlazi iz slike.

Suprotnost zablje perspektivi je pti¢ja perspektiva. Zove se pti¢ja perspektiva jer svijet vidite s
gledista ptice na nebu. Kao fotograf, sada gledate s visine na svoju temu. Ako zelite na svojoj
fotografiji prenijeti jasnocu, prostranost i osjecaj slobode, ova je perspektiva prikladan izbor.
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Fotografija: mycreativity.

Kao fotograf, sada gledate s visine na svoju temu. Ako zelite na svojoj fotografiji prenijeti
jasnodu, prostranost i osjecaj slobode, ova je perspektiva prikladan izbor. Pogled iz pti¢je
perspektive ima otuden, ali lijep ucinak na fotografije. Ne vidimo svijet ¢esto s ove toCke
gledista, pa moze proizvesti neke izvanredne slike. S ovom visokom to¢kom gledanja, vas ¢e
horizont biti na vrhu vase fotografije ili, u ekstremnom slucaju, potpuno iznad nje. Vasi subjekti
¢e se Ciniti manjim nego S$to stvarno jesu s ovim glediStem, za razliku od Zablje perspektive
zbog koje se sve ¢ini ve¢im. Ono $to se ¢esto misli o pogledu iz pti¢je perspektive jest da uvijek
trebate fotografirati s visokog poloZzaja. Medutim, to nije slucaj. Isti efekt dobivate ako stojite
uspravno i fotografirate npr. malo cvije¢e pred nogama. Ako je subjekt takve veli¢ine da ga
mozete fotografirati odozgo dok samo stoji na tlu, onda je i to pokriveno pti¢jom perspektivom.
Ova se perspektiva ¢esto koristi u pejzaznoj i1 reportaznoj fotografiji.

Zelite poboljsati pogled iz pti¢je perspektive? Pokusajte usmjeriti kameru okomito prema dolje.
UC¢inite to, na primjer, iz balona na vru¢i zrak, s mosta ili s visokog balkona. To stvara ravnu i
nestvarnu sliku svijeta. Takoder moZete postaviti kameru na stativ i koristiti daljinski upravljac.
To vam omogucuje da fotoaparat nagnete okomito i1 ne morate visjeti daleko od ruba. Zgodno je
i kada Zelite snimati preko gomile ili ograde. Zelite li poboljsati udinak? Dodajte sjene ili
elementarne oblike poput krugova, kvadrata ili trokuta istaknuto na svoje fotografije. Ako zelite
koristiti pogled iz pti¢je perspektive na manje ekstreman nacin, stanite na visok vrh dine ili brdo
ili se popnite na drvo kako biste stvorili prostorniji efekt na svojim fotografijama.

106|Stranica

CLEARY
w LEARY
<t £y

&
B
5

www.storyland-project.com info@storyland-project.com

StoryLand



TURKIYE ULUSAL AJANSI

N
i,
TURKISH NATIONAL AGENCY S
‘ : il Erasmus+

Foto: Pdreuning

Razina oka

Kada ste na istoj visini kao i subjekt koji fotografirate, snimate u visini o¢iju. Ova perspektiva je
izmedu perspektive zabe i perspektive ptica. Ako zelite to uciniti dobro, morate biti sigurni da
su svi subjekti iznad razine ociju iznad horizonta, a sve ispod razine ociju ispod horizonta.
Vidjet ¢ete da je horizont prili¢no srediSnji na ovim fotografijama. Ova perspektiva se najcesce
vidi u pejzaznoj fotografiji, ali takoder moze biti vrlo lijepa na portretima 1 fotografiji Zivotinja.
Ova tocka glediSta daje ukljucen, topao 1 intiman ucinak, ¢ine¢i da se ¢ini kao da ste stvarno
povezani s subjektom na fotografiji. Vase portretne fotografije ljudi ili kuénih ljubimaca mogu
biti razocaravajuce ako Kkoristite previsoko ili prenisko glediste. PokusSajte snimati iz razine
ociju.

Foto: patrickbrinksma.
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Izbor opreme

Osim razli¢itih gledista, vas izbor opreme takoder moze povecati ucinak perspektive. Na
primjer, napravite svjesni izbor u objektivu koji koristite. 'Standardna le¢a' od 50 mm prili¢no se
dobro priblizava vidnom polju ljudskog oka. Novinski fotografi ¢esto koriste ove objektive, jer
oni vie zanimaju gledatelje s vijestima. Sirokokutna leca, s druge strane, $iri vidno polje.
Povecava prostor i prostranost vasih slika, a va$ subjekt je izobliCen ili smanjen na vaSoj
fotografiji. Ovdje mozete vidjeti jasnu razliku izmedu Sirokokutnog objektiva i 'normalnog' kit
objektiva. Koristenje tele foto objektiva znac¢i zumiranje stvarnosti. S teleobjektivom suzavate
stvarnost 1 fokusirate se na odredeni element u velikoj slici. To vam omogucuje da istaknete
odredeni predmet na fotografiji i ucinite ga istaknutijim. Va$ izbor objektiva stoga moze jos
vise poboljsati perspektivu Zabe ili ptice. Zelite li vise pregleda i prostora na svojim
fotografijama? Koristite §irokokutni objektiv. Zelite stvoriti intimnu sliku? Zatim upotrijebite
kratki teleobjektiv da biste se priblizili objektu.

Foto: EdwinMooijaart.

Naravno, ne postoje pravila za koriStenje odredenih pozicija ili opreme. Eksperimentirajte s
onim §to vam najbolje odgovara i usudite se raditi s razli¢itim gledistima. Stoga isprobajte efekt
portreta snimljenog Sirokokutnim objektivom i kako golemi krajolik izgleda kroz telefoto
objektiv. Razli¢ite tocke glediSta na vaSim fotografijama mogu proizvesti iznenadujuce slike,
zbog Cega Cete se istaknuti na fotografiji. Stoga se nemojte bojati isprobati neSto novo, to ¢e vas
samo uciniti boljim!

Programi za uredivanje fotografija
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Dobra fotografija moze biti jo§ bolja s postupkom uredivanja. Cesto jo§ uvijek ima puno
prostora za poboljSanje fotografije, iako se na prvi pogled moze €initi savrSenom. Razmislite, na
primjer, na rasvjetu, crvene oci, nezeljene detalje itd. Uredivanje fotografije u prekrasan krajnji
proizvod je talent sam po sebi i Cesto se preskace.

Medutim, uz koristenje besplatnog programa za uredivanje fotografija, ovo je prava stvar i u
trenu Cete svoju fotografiju podi¢i na viSu razinu. Bilo da ste pocetnik ili napredni fotograf,
uredivanje vaSe fotografije na mrezi nikada nije bilo lakSe. Prije nego Sto shvatite, bit cete
profesionalac i izgraditi vlastitu web stranicu za fotografije. Evo 5 primjera:

a) Adobe Photoshop Express

Najbolje za: mobilno uredivanje fotografija.

Adobe Photoshop Express jednostavan je nacin za uredivanje fotografija na telefonu, tabletu ili
racunalu. Ovaj besplatni program za uredivanje fotografija namijenjen je pocetnicima ili
osobama koje traze kvalitetan softver za brzo uredivanje.

Aplikacija je vrlo pristupacna i nudi mnogo opcija. Prisutna je veéina standardnih alata za
uredivanje fotografija. MozZete poboljSati kontrast i svjetlinu, rotirati fotografije, dodati
perspektivu i dodati sve vrste efekata. Zelite kasnije prilagoditi fotografiju? U bilo kojem
trenutku mozete ponistiti sve prilagodbe napravljene u Adobe Photoshop Expressu. Express
verzija Adobeovog softvera za uredivanje fotografija takoder ukljucuje kategoriju 'ukrasi'. To
vam omogucuje dodavanje teksta i stvaranje prilagodljivih kolaza.
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Adobe Photoshop Express je stoga idealan za ljude koji traze jednostavnu aplikaciju za
uredivanje fotografija. Ako trazite profesionalniji softver kao $to je Photoshop na mrezi, trebali
biste traziti dalje.

Prednosti Adobe Photoshop Expressa:

Napredni filteri, minimalisti¢ko sucelje, profesionalni rezultati.

Nedostaci Adobe Photoshop Expressa:

Moze se ispisati samo kao JPG, radi na Flashu, ograniceni alati.

Koristi se sa:

Web i mobilni (iOS, Android, Windows).

b) GIMP

-
b—
-
—
=

Najbolje za: Napredne korisnike.

GIMP se Cesto smatra najboljim dostupnim besplatnim programom za uredivanje fotografija.
Softver sadrzi Sirok raspon alata, od osnovnih radnji do profesionalnih funkcija. lako je
najprikladniji za napredne korisnike, mozZe biti vrlo koristan i za pocetnike. To ukljucuje alate
za odabir i uredivanje, izrezivanje, podeSavanje boja i automatsko poboljSanje slike. Iskusniji
korisnici ¢e uzivati u alatima kao Sto su promjena veliine, zamjena lica, animirani gifovi,
maske slojeva i krivulje.

Uz sve ove opsezne znacajke, GIMP je dobra besplatna alternativa za, na primjer, Photoshop
online. Nadalje, sucelje je potpuno prilagodljivo i postoje brojni dodaci koji se mogu besplatno
dodati. Zapocnite potragu za savrSenim besplatnim programom za uredivanje fotografija
gledajuci ove primjere portfelja profesionalnih fotografija za potrebnu inspiraciju.
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Prednosti GIMP-a:

Profesionalni alati i znaGajke, program je otvorenog koda, podrska za programere.

Nedostaci GIMP-a:
Strma krivulja ucenja, bez mobilne verzije, pretrpano sucelje.
Koristi se sa:

Samo stolna racunala (Linux, OS X, Windows).

c) Paint.NET

B Dowrtown Kirkdand.pdn - paataet 40 - = Ikl

Najbolje za: pocetnike i ogranicene uredaje.

Paint.NET je napravio americki student kao zamjenu za Microsoft Paint. Ovo je trebalo
upoznati ljude s jednostavnim besplatnim programom za uredivanje fotografija s visokim
rezultatima.

Program ima jasno sucelje i savrSen je za pocCetnike, koji ne zele troSiti puno vremena na
otkrivanje kako sve funkcionira. Osim toga, Paint.NET je jednostavan za koriStenje na manje
moc¢nim uredajima. Ipak, nudi brojne alate za uredivanje fotografija, kao $to su svjetlina,
kontrast, nijansa, krivulje, razine, slojevi, gradijenti i neograni¢eno ponisStavanje. Osim toga,
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mozete pristupiti naprednijim znacajkama. Razmislite o alatu za 3D rotaciju/zumiranje za
ponovno komponiranje slika. Stoga je uredivanje fotografije na mrezi jednostavno s
Paint.Netom.

Prednosti Paint.Net-a:

Intuitivno sucelje, idealno za spore uredaje, potpuni pristup povijesti.

Nedostaci Paint.Neta:
Ograniceni alati, manje mo¢ni od drugih alternativa, bez naprednih znacajki.
Koristi se sa:

Samo racunala (Windows).

d) Pixlr uredivac

' > ‘%XLR EDITOR

@rixinon
CREATE A NEW IMAGE
with a blank image or one from the cipboard

Try PDXAR PRO

OPEN IMAGE FROM COMPUTER FOR FREE

Browae your computer to select an image

OPEN IMAGE FROM URL
Specify an URL of an image to fetch

Najbolje za: Online uredivanje fotografija na profesionalnoj razini.

Pixlr Editor je vrlo popularan kao besplatni program za uredivanje fotografija i to ne bez
razloga. Mnoge mogucnosti po€inju u trenutku kada otvorite sliku. Uz Pixlr Editor mozZete
otvoriti sliku sa svog uredaja, s URL-a ili ¢ak izravno s Facebooka. To vam omogucuje
uredivanje postojecih fotografija/fotografija za nove svrhe ¢ak i kada ne fotografirate.

Sucelje ovog softvera slicno je Adobeovom programu i ima mnogo profesionalnih znacajki.
Ekspozicija, razine, automatski alati za poboljSanje, napredni biraci boja, prilagodljivi kistovi,
slojevi 1 maske; tamo Cete sve pronaci. Nedostatak Pixlr Editor-a je taj Sto zahtijeva Flash;
dodatak koji ¢e Adobe uskoro prestati podrzavati. Pixlr je stoga razvio placenu verziju s
naprednim alatima za uredivanje. Ako ne zelite platiti, mozete odabrati Pixlr X (opisano u
nastavku).
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Prednosti PixIr Editora:

Moc¢ne znacajke, ne zahtijevaju preuzimanja, brojne moguénosti prijenosa.

Nedostaci Pix| Editora:

Nema opcija skupnog uredivanja, prikazuje oglase, potreban je Flash.

Koristi se sa:

Web i mobilni (i0S, Android)

e) Pixlr X

PIXLR

FREE EASY PHOTO EDITOR

WELCOME TO THE MODERN PHOTO EDITOR
LET'S CREATE AMAZING PHOTOS AND DESIGNS TOGETHER!

OPEN PHOTO
SELECT TEMPLATE OR CREATE A NEW CANVA

Najbolje za: brzo online uredivanje.

Kao §to mozete procitati gore, ovaj softver je razvijen kao nasljednik PixIr Editor-a. Presao je s
Flash platforme na HTML platformu. Program za uredivanje fotografija ima isti dizajn kao 1
njegov prethodnik 1 fokusira se na alate koji zadovoljavaju sve vaSe osnovne potrebe za
uredivanjem. Izmedu ostalog, Pixlr X vam omogucuje uredivanje, izrezivanje i promjenu
veli¢ine boja. Takoder vam omogucuje uklanjanje nezeljenih elemenata i podeSavanje balansa
bijele boje. Nadalje, mozete podi¢i svoju portretnu fotografiju na sljedecu razinu s dodatnim
alatima.

Opéenito, Pixlr X je dobar program za pocetnike i neprofesionalne fotografe. Oni koji traze
naprednije alate, bolje da ostanu s Pixlr Editorom dok se Pixlr X ne razvije s ovim znacajkama.
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Prednosti PixIr X:

Uredivanje jednim klikom, jednostavno sucelje, ne zahtijeva preuzimanje.

Nedostaci PixIr X:

Ograniceni alati, bez naprednih znacajki, manje moc¢an od PixIr Editora.

Koristi se na:

Web i mobilni (i0S, Android)®

Kako napraviti snimku zaslona

Tijekom procesa stvaranja vlastite digitalne price moze biti korisno napraviti snimke zaslona.
Na taj nacin mozete podijeliti informacije koje vidite na vlastitom zaslonu izravno u svoju
digitalnu pri¢u. Ovdje vam pomazemo na vasem putu:

Prvo odlucite kako bi vasa snimka zaslona trebala izgledati. Zelite 1i snimku cijelog zaslona?
Trebate li snimku zaslona jednog prozora ili programa? Ili Zelite odabrati dio zaslona i snimiti
ga?

a) Snimanje zaslona pomocu tipke Print Screen

Zelite li napraviti snimku zaslona cijelog zaslona ili dijela prozora? Zatim slijedite ova 3
koraka.

Korak 1: Pronadite tipku Print Screen
Tipka Print Screen na tipkovnici je oznacena.

Na tipkovnici pronadite tipku s natpisom PrtScn (kratica od Print Screen) ili Print Screen. Cesto
je to jedna od tipki iznad tipki sa strelicama na tipkovnici. Za snimanje zaslona jednostavno
pritisnite tipku Print Screen. Zatim istovremeno pritisnite tipke Fn i Print Screen. Necete vidjeti
da se niSta dogodilo, ali snimka zaslona je sada snimljena.

®https://nl.wix.com/blog/post/de-10-beste-gratis-fotobewerkingsprogramma-s-2021
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Korak 2: KorisStenje snimke zaslona u tekstualnoj datoteci
Zalijepite snimku zaslona u tekstualnu datoteku.

Je 1i vasa snimka zaslona namijenjena za koriStenje u tekstualnoj datoteci? Zatim otvorite
datoteku 1 kliknite na mjesto na kojem Zelite da se snimka zaslona. Sada pritisnite i drZite tipku
Control u donjem lijevom dijelu tipkovnice, a zatim pritisnite tipku 'V'. VaSa snimka zaslona
sada ¢e se pojaviti u vasoj datoteci.
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Korak 3: Spremite snimku zaslona
Spremite snimku zaslona.

Zelite li spremiti snimku zaslona na svoj tvrdi disk? Zatim otvorite program za uredivanje
fotografija kao Sto je Paint. Nakon §to je program otvoren, drzite pritisnutu tipku Control u
donjem lijevom dijelu tipkovnice, a zatim pritisnite tipku 'V'. Ovdje moZete odabrati Zelite li
izrezati fotografiju ili ne. Je li slika dobra? Zatim kliknite na 'Datoteka’, zatim 'Spremi kao' i
odaberite naziv i mapu za spremanje slike. Slika je sada u odabranoj mapi, tako da mozete
zatvoriti Paint.’

D H D 5 | Naamloos - Paint — O X
Start Beeld 0
2 B = i o =B = — = —
] 2 /oA G SRR e | = = EH 9
@A Il + | & opvilling v | —
Plakken Selecteren| *7 &£ C Kwasten A Lijndikte Kleur | Kleur - Kleuren Bewerken
% % | A~ b =z <> O O E> S 1 2 bewerken  met Paint 3D
Klembord Afbeelding Extra Vormen Kleuren
Digital competencies will provide you with what you need
to learn English.
|
Our Project
o h‘ Q o SRS : o
a
i 10 1] 947 x 515 px 100% (=) | ®

b) Snimanje zaslona pomoéu alata za izrezivanje

Zelite li brzo odabrati dio zaslona i napraviti snimku zaslona? Zatim upotrijebite alat za
izrezivanje, koji je standardan u sustavu Windows.

Korak 1: Otvorite alat za izrezivanje

Otvorite alat za izrezivanje.

"https://www.coolblue.be/nl/advies/hoe-maak-ik-een-screenshot-in-windows.html
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Kliknite na gumb za pokretanje sustava Windows u donjem lijevom kutu zaslona. U izborniku
koji se sada otvara nalazi se traka za pretraZivanje na dnu. Unesite "izrezivanje" u traku za
pretrazivanje. Kliknite na rezultat pretrazivanja 'Program za izrezivanje'. Na slici pored mozete
vidjeti logo tog programa.

Korak 2: Odabir desnog dijela zaslona

Odabir odgovarajuce koli¢ine zaslona za snimku zaslona.

Vas kursor se mijenja u kriz. Tim krizicem odabirete dio ekrana ¢iji zelite napraviti screenshot.
Za odabir, drzite pritisnutu lijevu tipku mi$a i pomaknite mi§. Cim pustite lijevu tipku misa,
snima se snimka zaslona.

Korak 3: spremite snimku zaslona
Spremanje snimljene snimke zaslona.

Vasa snimka zaslona pojavit ¢e se u novom prozoru. Mozete ga spremiti klikom na gumb
'floppy disk'. Ovo je ljubicasta ikona kao §to mozete vidjeti na slici. Zatim odaberite naziv i
mjesto na koje zelite spremiti snimku zaslona.
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Programi za uredivanje videa

a) MoviePlus pocetno izdanje

MoviePlus Starter Edition je prilicno moc¢an video uredivac. Ono $to je lijepo je to Sto moZete
stvoriti takozvanu sliku u slici, Sto znaci da zapravo mozete gledati dva filma u isto vrijeme. Na
primjer, za istovremeno prikaz scene iz dva kuta. Korisno za one koji rade s nekoliko akcijskih
kamera ili ako u montazu ukljucite i1 videozapise prijatelja. Za preuzimanje potrebno je ostaviti
e-mail adresu, nakon ¢ega Cete dobiti licencni kod. Pazite da ne instalirate nikakve nezeljene
programe. Program ne prepoznaje mnoge formate datoteka, osim ako uz njega ne kupite paket
kodeka. Na srecu, mozete besplatno pretvoriti videozapise s programima iz savjeta 10 i 11.

MoviePlus: Sjajan video uredivac koji podrzava sliku u slici.

b) ShotCut

Ovaj program otvorenog koda dostupan je za nekoliko platformi, ukljuc¢ujuéi, naravno,
Windows. ShotCut je jednostavan za koriStenje, ali ima puno funkcionalnosti. Moze poboljsati
snimku, primijeniti digitalnu stabilizaciju slike kako bi potresni filmovi bili mirniji i podrzava
gotovo sve formate filma kojih se moZete sjetiti. Cak i kada spremate konaéni film, postoji
mnogo gumba za okretanje tako da mozete generirati filmove za bilo koji ureda;j ili medji;.

ShortCut ima vrlo $iroke moguénosti i profesionalan izgled.

¢) Avidemux

Mali, ali lijep video uredivac otvorenog koda koji vam omogucuje rezanje videozapisa ili
njihovo dijeljenje na manje fragmente. Dobra stvar je $to se ne kodiraju ponovno kada se
spremaju. Stoga uopce nema gubitka kvalitete. Takoder mozete izvesti niz operacija, kao Sto su
1zrezivanje, rotiranje, izoStravanje, smanjenje Suma 1 podesavanje ekspozicije i boja. U tom
slu¢aju modificirate snimku i, naravno, potrebno je kodiranje.

S Avidemuxom mozete skratiti filmove bez gubitka kvalitete.

d) Free video Editor

Ovaj program vam omogucuje da iz filma izrezete nezeljene dijelove i spremite novi film bez
ponovnog kodiranja. Program vam omogucuje spremanje novog filma bez ponovnog kodiranja.
Mozete izrezati dijelove sredine filma i nisu ograniceni samo na pocetak ili kraj. Takoder je
moguce pretvoriti u drugi format. Ovaj program se nekada zvao Free Video Dub. Opet, Cuvajte
se nepotrebnog dodatnog softvera tijekom instalacije.

Izrezite sve dijelove koje zelite uz Free video Editor.
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e) iMovie

Ve¢ nekoliko godina besplatno dobivate video editor iMovie kada kupite iPhone ili iPad. Ovo je
dobra vijest, jer je ova aplikacija vrlo opsezna i omogucéuje vam uredivanje i montazu najljepsih
filmova. Odaberite nekoliko isjecaka, rasporedite ih na vremenskoj traci, postavite pocetnu i
zavrs$nu tocku za svaki 1 dodajte cool filter ako zelite. Takoder mozete izrezati film na krace
fragmente, duplicirati ih i prilagoditi brzinu reprodukcije. Dakle, postoji mnogo moguénosti,
sve na vasem Apple mobilnom uredaju.

iMovie je sveobuhvatan video uredivac za vas iPhone ili iPad.

f) Video Toolbox

Mozete koristiti web-mjesto Video Toolbox, izmedu ostalog, za pretvaranje videozapisa u drugi
format, za njihov vodeni Zig ili za odvajanje zvuka, videa i titlova. Nadalje, moZete izrezati
sliku, skratiti filmove ili ih zalijepiti zajedno. Web stranica izgleda prili¢no staro. Najprije
ucitate jedan ili viSe filmova ili naznacite online filmove, a zatim odaberete radnju koju Zelite
izvesti. Dobivate 600 MB prostora za pohranu izvornog materijala i 1400 MB za montirane
filmove.

Stranica Video Toolboxa je malo staromodna, ali radi dobro.
g) Magisto

Magisto je online video usluga koja olakSava stvaranje kratkih filmova. Ne ocekujte opsezan
video uredivac, ovdje se radi iskljucivo o lako¢i i jednostavnosti. Vi birate svoje videozapise,
odabirete temu koja vam se svida 1 dodajete prikladnu glazbu. Magisto zatim trazi niz
prekrasnih scena i montira ih u blistav film. Umjesto rada na web stranici, za to moZete koristiti
i aplikaciju na svom iOS ili Android uredaju ili instalirati Magisto kao program na svoje
racunalo.

Magisto se mozZe koristiti putem web stranice, aplikacije na telefonu ili tabletu ili lokalnog
programa na rac¢unalu.

h) WeVideo

Uz online video uredivac, prvo morate prenijeti svoje filmove. Dakle, $to su filmovi kraci, brze
mozete zapoceti. Besplatna verzija WeVideoa ionako vam omogucuje objavljivanje samo pet
minuta materijala mjesecno, tako da je to olakSanje. Nakon §to se prijavite, vidjet Cete
jednostavan video uredivac s vremenskom trakom. Videozapise moZete rotirati, zrcaliti 1
skalirati. Razni efekti su takoder moguci 1 mozete dodati glazbu. Svoje filmove mozZete prenositi
izravno na Vimeo, YouTube, Twitter, Facebook i Dropbox, izmedu ostalih. Svida li vam se
usluga? Postoje razne pretplate koje vam omogucuju da kupite vise vremena.

Uredite svoje filmove i objavite ih izravno na video servisu po vaSem izboru uz WeVideo.
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1) Loopster

Online editor Loopster daje vam tri gigabajta prostora za pohranu filmova. Prenesite svoje
filmove i spremni ste za pocetak uredivanja. Mozete dodati naslove, prijelaze i zvuk i odluditi
gdje pocinje i staje materijal po filmu. Krajnji rezultat mozete podijeliti na YouTubeu ili
Facebooku ili ga spremiti lokalno. Besplatna verzija ima neka ograni¢enja. Na primjer, dodan je
vodeni zig i ne mozete generirati filmove u HD kvaliteti.

Runner izgleda kao jednostavan lokalni video uredivac, ali stvarno radite na mrezi.

J) YouTube

Obic¢no uredujete videozapis prije nego Sto ga podijelite na mrezi. Medutim, moguce je to
uciniti 1 naknadno. Na YouTubeu, primjerice, uvijek moZzete dodati glazbu ili titl. Da biste to
ucinili, prijavite se u Youtube Studio i odaberite Sadrzaj s lijevog izbornika. Kliknite na video
koji zelite urediti, a zatim na Editor. Ovdje mozete dodati titlove i glazbu svojim videozapisima.

Takoder mozete optimizirati kvalitetu slike, kao $to su ekspozicija, kontrast, zasi¢enost i
temperatura boje. A tijekom reprodukcije lako je istovremeno vidjeti originalni i uredeni
videozapis. Ostale pametne opcije ukljucuju stabilizaciju potresne snimke, usporenu
reprodukciju, ubrzavanje sporog timelapsa i izrezivanje. Kombinirajte viSe filmova i dodajte
prijelaze i naslove.

Da biste saznali viSe o tome kako funkcionira YouTube Studio, posjetite ovu stranicu.

Dodavanje zvuka u vas video

Audacity je program za uredivanje zvuka otvorenog koda koji vam omogucuje stvaranje,
uredivanje i spremanje WAV, AIFF, Ogg Vorbis i MP3 datoteka. Audacity je dostupan za
Windows, Mac, Unix i Linux. Program se takoder moze koristiti na mnogim jezicima. Audacity
ima filtere za uredivanje zvuka.

Stol6. Koraci za dodavanje zvuka

Koirac Teorija Implen;entacu Snimke zaslona
IZRADA | IZRADI IZRADI PROJEKT:
SPREMANJE PROJEKT: BRG] (e inbr i et g S Ukt oo
PROJEKTA Na vrpci tove el o [[TXr] ¢
Kada otvorite kliknite e [a¥ ‘3

1 program, "Datoteka", a e
automatski zatim "Novo". Expor ,
kreirate novi — ’
projekt. Takoder = SPREMI ..
mozete kreirati PROJEKT: o e
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novi projekt u
programu. Kada
zapocnete novi
projekt, najbolje
ga je odmah
spremiti sa
zeljenim
naslovom.
Spremite
datoteku nekoliko
puta dok radite.
Tako cete izbjeci
gubitak projekta.

DODAVANJE
ZVUCNOG
ISJECKA

Da biste mogli
uredivati zvucni
isjecak, prvo
morate svom
projektu dodati
zvuéni isjecak.

REZANJE,
BRISANJE,
KOPIRANJE,
LIJEPLJENJE |
DUPLICIRANJ
E ZVUCNOG
ISJECKA

Kada izrezete
fragment,
odabrani

www.storyland-project.com
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Na vrpci
kliknite
"Datoteka", a
zatim "Spremi
projekt". Zatim
mozete odabrati
‘Spremi projekt’
ili 'Spremi
projekt kao...".
Kada kliknete
na 'Spremi
projekt kao...",
odaberite naziv
datoteke za svoj
projekt.
Prosirenje
vaseg projekta
je .aup'. Zatim
kliknite na
‘Spremi’".
DODAJTE
ZVUCNI
ISJECAK:

Na vrpci
kliknite
"Datoteka", a
zatim "Uvezi".
Zatim odaberite
"Audio...".

U prozoru koji
se otvori
odaberite
zeljeni zvucéni
fragment.
Izbrisi: kliknite
na vrpci na
"Uredi”, a
zatim na
"Ponisti".
ODABERITE
ZVUCNI
ISJECAK:
Kliknite na
pocetnu tocku
zvuénog
fragmenta koji
zelite odabrati.
Povucite
pokazivac na
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SPREMI PROJEKT:

@ Audacity
Datoteka | Uredi lzaberi Prikoz Transport Zapisi Stvori Ucinak Proudi Tools Pomoé
= T : — : :
Novo Ctrl+N . O 8 I/ & = 48 4 cicktoswartuor
Otvori.. cirir0 Q K0 1 W e
Nedavne datoteke > x 0
Zatvori oty £ (HD Webcam C510) |2 (Stereo) Recording Chann ~ | ()} | Speakers (High Definitior
40 50 6,0 70
Spremi projekt Spremi projekt culss ; ; { [
Eoport Spremi projekt kao..
ot Backup Project..
Postavke stranice..
Ispisi...
Izlaz Ctiea@

DODAJTE ZVUCNI ISJECAK:

& Audacity
Dstoteks | Uredi lsberi Priksz Transport Zspisi Stvri Udinsk Prousi Tools Pomoé
Novo. Ctri+N . - I3/ 8, = 4 w2 o
L4 L |
Otvori.. Ctri+0 Q| K‘r| | F I‘ “‘ | |
| a\le |
Nedaune datoteks > * ][
atvari cutw 12 (HD Webcam C510) | 2 (Stereo) Recording Chann ~ )  Speakers (High
30 40 50 60
Spremi projekt ! ! ! i
Export
Uvezi ul CtrlShift |

Postavke stranice...

ODABERITE ZVUCNI ISJECAK:
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fragment se
uklanja iz cijele
zvucne datoteke i
fragment se
privremeno
sprema. Fragment
se zatim moze
zalijepiti na drugo
mjesto.

Kada kopirate
fragment, cijela
zvucna datoteka
ostaje
nepromijenjena,
ali se fragment
privremeno
sprema. Zatim
mozete zalijepiti
fragment na
drugo mjesto.

Takoder mozete
izbrisati fragment
ili ga duplicirati.
Dupliciranje
znaci dopustiti da
se isti fragment
dvaput pojavi u
istom

zvucna datoteka.

www.storyland-project.com

kraj zvuc¢nog
isjecka koji
zelite odabrati.

IZREZI
ZVUCNI
ISJECAK:
Kliknite na
"Uredi", a
zatim na
"[zrezi" na
Vrpci.

IZBRISI
ZVUCNI
ISJECAK:
Kliknite na
"Uredi", a
zatim na
"[zbris1" na
vrpci.

KOPIRAJ
ZVUCNI
ISJECAK:
Kliknite na
'Uredi', a zatim
na 'Kopiraj' na
VIpci.

ZALJEPITE
ZVUCNI
ISJECAK:
Kliknite na
"Uredi", a
zatim na
"Zalijepi* na
Vrpci.

DUPLIRAJ
ZVUCNI
ISJECAK:
Kliknite na
"Uredi", a
zatim na
"Duplicate™ na
Vrpci.
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IZREZI ZVUCNI ISJECAK:

€ Audacity

Datoteka | Uredi  lzaberi Prikaz Transport Zapisi Stveri U€inak Proudi Tools Pomoed

Vrati “Snimi" Ctrl+Z 1=/ 0 E 54
1 ) : [ [}
Panisti Ctrle alk % rl:l m _”_
= CteX T bocam cs10) |[2 (Stcreo) Recording Chann ~| 8
Izbriti CtrieK
20 3,0 40 50
Kopiraj Ctrl+C ! ! [ L
X| Zvuéni Zalijepi Crl+V
| niem | Udvostruéi Ctrl+D
¢ Remove Special >
L

1ZBRISI ZVUCNI ISJECAK:

Detoteks Uredi lberi Priks: Tomsport Zapisi Stveri Ufinsk Prouéi Took Pomoé
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Poglavlje 5

Timski rad u digitalnom
pripovijedanju

125|Stranica

www.storyland-project.com info@storyland-project.com

L J StoryLand



TURKIYE ULUSAL AJANSI

** w
TURKISH NATIONAL AGENCY ‘ : E ra S m u S +

Rt |

Ce- AgRcill N\

21. stolje¢e donijelo je pomak u mainstream pedagogiju, s prevladavajuceg instruktivizma na
konstruktivisticku ~ pedagogiju.  Richardson  (1998) sazima glavne karakteristike
konstruktivisticke pedagogije:

1. Pozornost prema pojedincu i postivanje pozadine ucenika te razvoj razumijevanja i
uvjerenja o elementima domene (ovo se takoder moze opisati kao usmjereno na
studenta);

2. Facilitacija grupnog dijaloga koji istrazuje element domene sa svrhom dovodenja do
stvaranja i zajedni¢kog razumijevanja teme;

3. Planirano i Cesto neplanirano uvodenje formalnog znanja iz domene u razgovor putem
izravnih instrukcija, pozivanja na tekst, istrazivanja web stranice ili na neki drugi nacin.

4. Pruzanje moguénosti ucenicima da utvrde, izazovu, promijene ili dodaju postojeca
uvjerenja i shvacanja kroz angazman u zadacima koji su strukturirani za tu svrhu; 1

5. Razvoj metasvjesti uenika o vlastitim shvacanjima i procesima ucenja.

U konstruktivistickoj pedagogiji, dizajn ucenja treba ukljuéiti pedagogiju uéenja usredoto¢enu
na ucenika, kao S§to su scenariji temeljeni na projektu, na slucaju, na upitu i na problemu
(Oliver, 2001.). Ucenici moraju biti uronjeni u okruzenja za ucenje koja promicu stvarno ucenje
u stvarnim kontekstima. Timovi i1 timski rad pomazu u promicanju dubokog ucenja koje se
dogada kroz interakciju, rjeSavanje problema, dijalog, suradnju i suradnju (Johnson & Johnson,
1995.).0vi dizajni ucenja promicu izgradnju znanja buduci da su ugradeni u asocijalno iskustvo
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s timskim okruZenjem (Vygotsky, 1978). Ucinkovit timski rad moze utjecati na uspjeSnu
isporuku 1 provedbu ovih dizajna ucenja. Visokoskolski odgajatelji ne mogu pretpostaviti da ¢e
ucenici imati znanje, razumijevanje 1 vjestine potrebne za stvaranje i doprinos sinergijskom
timskom okruZenju.

Kljucne vjestine 21. stoljeca su digitalna pismenost, sposobnost komunikacije sa zajednicom,
debata 1 inovacija stjecanja znanja te razvoj vjeStina suradnje ili timskog rada (Chujitarom,
2020.).Timski rad moze uéiniti grupu ljudi uspjesnom, i smatra se jednim od kljuceva uspjeha u
svakom profesija. Stoga se timski rad moze koristiti i za poticanje inovacija racunalnog polja.

Ljudi koji rade zajedno u anticko doba

Ljudi su od davnih vremena formirali grupe kako bi obavljali svoje poslove ili zadatke na
jednostavniji 1 u¢inkovitiji nacin. Timski rad odnosi se na aktivnosti kroz koje se inputi tima
pretvaraju u rezultate tima kao $to su uéinkovitost i zadovoljstvo tima. Na Sirokoj razini, timski
rad je proces kroz koji ¢lanovi tima suraduju kako bi postigli ciljeve zadatka (Driskell 1 sur.,
2018.). U timskom radu postoje interakcije medu ljudima koje mogu dovesti u akciju razmjenu
informacija i znanja. Za dobivanje informacija imamo puno moguénosti. Najvaznije od njih:
vlastita iskustva, u€enje, coaching, mentor, neformalne mreze, dobra komunikacija itd. Oni
mogu biti ispred timskog rada. Za zajednicke ciljeve ¢lanovi tima moraju raditi ne samo blizu
jedni drugima nego i zajedno. To znac¢i da moraju Koristiti znanje i iskustva jedni drugih. U ovoj
situaciji javlja se zahtjev za dijeljenjem znanja i individualno znanje treba podi¢i na grupnu
razinu (Bencsik, 2009.). Timski rad ima 6 komponenti koje su prikazane na slici 1.
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* Predanost uspjehu tima i zajednickim ciljevima
* Meduzavisnost
* Interpersonalne vjestine
« Otvorena komunikacija i pozitivne povratne informacije
* Ispravan sastav tima

* Predanost timskom procesu

Lik4. Komponente timskog rada

Predanost timskom uspjehu i zajednic¢kim ciljevima, a
Clanovi tima imaju zajednicke ciljeve

Clanovi tima moraju teZiti timskom uspjehu, biti motivirani, sudjelovati i biti odluéni postici
najvisu razinu. Tim bi trebao biti visoko usredotocen na isporuku kvalitetnog proizvoda, a ne
zaokupljen osobnim problemima koji bi mogli omesti ovaj cilj. Oni olaksavaju i njeguju
pozitivne, suradnicko-radne odnose temeljene na fokusu na razvoju kvalitetnog kona¢nog
proizvoda koji bi impresionirao mentora, kolege i krajnje korisnike.

Cijeli tim je snazno motiviran da nadmasi druge timove i dijeli snazan zajednicki cilj da Zeli
razviti proizvod koji bi podrzao njihove Sanse za dobivanje zaposlenja na kraju tecaja.

Kljucéni atributi ;

<

Sudionici razumiju svoju svrhu i dijele svoje ciljeve - kombinacijom se postize misija
Clanovi moraju dijeliti snazan zajednicki cilj

Grupe svakom ¢lanu tima osiguravaju prestiZ i priznanje

Uspjesni timovi SU motivirani za uspjeh

Postoji snazna timska predanost uspjehu

Clanovi imaju snazne zajednicke vrijednosti i uvjerenja

Angazirani i zadovoljni svojim radom

Stvaranje timske atmosfere koja je neformalna, opustena, ugodna i bez osudivanja
Promicati grupnu koheziju

SR NE N NE N VNN
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Uspjesan timski rad oslanja se na sinergizam koji postoji izmedu svih ¢lanova tima koji stvaraju
okruzenje u kojem su svi voljni pridonijeti i sudjelovati u promicanju i njegovanju pozitivnog,
udinkovitog timskog okruZenja. Clanovi tima moraju biti dovoljno fleksibilni da se prilagode
radnim okruzenjima u kojima se ciljevi postizu suradnjom i drustvenom meduovisnoscu, a ne
individualiziranim, natjecateljskim ciljevima (Luca & Tarricone, 2001.).

Meduovisnost

Tim c¢lanovi moraju sudjelovati. Raditi meduovisno umjesto neovisno je najbolja stvar za
svakog pojedinca, dopusta timu da ostvariti svoje ciljeve na visokoj razini. Clanovi tima
osjecaju da su imali odgovornost prema ostalim ¢lanovima tima 1 da se uspjeh projekta temelji
na doprinosu svakog ¢lana tima. Clanovi tima uvijek rado pomazu kolegama kada imaju
poteskoc¢a. Tim proaktivno razmislja o problemima koje imaju pojedini ¢lanovi tima i nudi
pomo¢ ako je potrebno.

129|Stranica

 LEARY
»H £y

K
o

A J StoryLand

www.storyland-project.com info@storyland-project.com




TURKIYE ULUSAL AJANSI

TURKISH NAT ENC

Erasmus+

Kljucéni atributi

v
v

ANERN

AN NN
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Jedan ne moze uspjeti osim ako drugi ¢lanovi grupe ne uspiju

Zajedno, grupa moZe dati viSe nego Sto bi pojedinci koji je kompromitirali mogli u€initi
u izolaciji

Clanovi tima moraju uéinkovito suradivati kako bi stvorili uspjesne sustave

Clanovi tima medusobno djeluju kako bi pomogli jedni drugima u ispunjavanju zadatka
i promovirali uspjeh jedni drugih

Clanovi tima nadovezuju se na sposobnosti svojih kolega

Clanovi tima moraju biti zainteresirani za postignu¢a i grupe i svakog pojedinca

Clanovi tima nikada ne smiju biti potpuno sami ili potpuno neovisni

Timovi su Cesto ovlasteni za izvrSavanje zadataka koji nisu dostupni pojedincima
Pojedinci dozivljavaju Sirok raspon novih ideja i vjestina u interakciji s ¢lanovima tima
Clanovi tima uée zajedno kako bi kasnije mogli bolje raditi kao pojedinci
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Interpersonalne vjeStine

Vazno je promicati brizan odnos u radnoj okolini, mo¢i iskreno raspravljati o pitanjima, pruzati
medusobnu podrsku, te pokazati poStovanje i predanost timu i pojedincu. Tim prepoznaje da
¢lanovi tima imaju razli¢ite osobnosti. U dobrom timu ¢lanovi pokazuju obzir jedni prema
drugima, postuju i podrzavaju druge u teSkim trenucima.

v

ANEANERN

ANERN
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Kljucéni atributi

Ljudi moraju brinuti jedni za druge

Osjecaji mogu biti slobodno izraZeni

Clanovi moraju postovati i podrzavati jedni druge, te su realni u medusobnom
ocekivanjima

Postoji visoka razina povjerenja

Clanovi se medusobno postuju i vjeruju jedni drugima

Potice se povjerenje, samopouzdanje i predanost unutar grupe
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Otvorena komunikacija i pozitivne povratne informacije

Ponekad se pojavi potreba za sasluianjem prituzbi i potreba ¢lanovi tima. Clanovi moraju biti
spremni dati i primiti konstruktivnu Kkritiku i ponuditi stvarne prijedloge. Tim prepoznaje da je
“zdrava stvar” raspravljati o problemima ili teSkim pitanjima i pokusati ponuditi konstruktivnu
pomoc¢/kritiku u pokusaju da ih se rijesi. Dobar tim cijeni otvoreni dijalog koji je omogucava
¢lanovima tima da izraze svoje zabrinutosti na neobrambeni na¢in. Otvoreni su i iskreni 0 svim
aspektima Projekta.

Kljucéni atributi

v
v

A NENE VR NENENEN

www.storyland-project.com

Dajte 1 prihvatite povratne informacije na neobrambeni na¢in

im bi trebao biti vrlo raznolik u talentima i znanju ¢lanova

uz odrzavanje otvorene, neprijetece komunikacije

Cijenite u¢inkovito slusanje 1 komunikaciju koja sluzi potrebama grupe
Ukljucite se u otvoreni dijalog i komunikaciju

Njegujte timski duh konstruktivne kritike i autenti¢ne povratne informacije
Clanovi tima moraju biti otvoreni i iskreni

Omogucite clanovima da izraze grupne osjecaje

Slusajte sve ideje 1 osjecaje

Suocite se s sukobom i rijesite ga
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Odgovarajuci sastav tima

To je bitna za stvaranje uspjeSnog tima. Svi ¢lanovi moraju razumjeti ulogu timskog rada.
Prilikom sastavljanja tima, pomno se razmatraju potrebne vjestine svakog ¢lana tima, kao i tip

osobnosti svakog ¢lana tima.

Kljucéni atributi
v Uspjesni timovi su proizvod odgovarajuceg sastava tima

v" Pojasnite uloge ¢lanova, zadatke i odgovornosti u odnosima
v Razgovarajte o razlikama u tome §to svaki ¢lan moze pridonijeti radu
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Predanost timskim procesima, vodstvu i odgovornosti

Clanovi tima su odgovoran za sudjelovanje u timu. U¢inkovito vodstvo je bitno za uspjeh tima,
ukljucujuéi zajedni¢ko odlu¢ivanje i rjesavanja problema. Clanovi dobrog tima svjesni su
vaznosti svacije uloge u timu i procesa koji tim koristi za planiranje i pra¢enje vremena i
kvalitete potrebnih zadataka. Takav tim postuje voditelja projekta i uvijek se konzultira s timom
prije donosenja bilo kakve vece odluke. Takoder, tim ima niz postupaka osiguranja kvalitete
koji pomazu u pracenju aktivnosti i odgovornosti pojedinih ¢lanova tima.

SOSSS

A
e
o

Kljucni atributi

v
v
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www.storyland-project.com =

Tolerirati dvosmislenost, neizvjesnost i prividni nedostatak strukture

Usvojite pristupe koji su usmjereni ka cilju, pravedno podijelite posao medu ¢lanovima i
uskladite ocekivanja

Prihvatite individualnu odgovornost/osobnu odgovornost

Clanovi tima odgovorni su za svoj dio posla

Clanovi se oslanjaju na vodstvo

Odluke se donose konsenzusom

potrebno je u¢inkovito vodstvo

Potaknite sudionike grupe, konsenzus i odluke

Eksperimentirajte s novim na¢inima uc¢inkovitijeg rada

Trazite primjere dobre prakse od drugih timova i drugih dijelova organizacije;
Budite otvoreni za promjene, inovacije i kreativno, zajednicko rjeSavanje problema
Poduzmite mjere za rjeSavanje problema bez ¢ekanja na smjernice

Pratite napredak tima

Izvrsite analize nakon projekta kako biste saznali §to je uspjelo, a S$to nije
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Timski rad i digitalno pripovijedanje

Digitalno pripovijedanje osnazuje polaznike. Iskustvo ucenja 21. stoljeca koje spaja njihov
interes za tehnologiju i njihove vjeStine s njoenom upotrebom. Upravljanje procesom izrade
mocne digitalne price polaznicima pruza prilike za rad na vjeStinama upravljanja projektima kao
S$to su organizacija, upravljanje vremenom, vodstvo, inicijativa, upornost i timski rad.

Uspjesan timski rad oslanja se na sinergizam koji postoji izmedu svih ¢lanova tima koji stvaraju
okruzenje u kojem su svi voljni pridonijeti 1 sudjelovati u promicanju i njegovanju pozitivnog,
u¢inkovitog timskog okruzenja. Clanovi tima moraju biti dovoljno fleksibilni da se prilagode
radnim okruzenjima u kojima se ciljevi postizu suradnjom i drustvenom meduovisnoscu, a ne
individualiziranim, natjecateljskim ciljevima (Luca & Tarricone, 2001.). Vjestine timskog rada
zajedno s komunikacijskim vjestinama mogu se razviti koriStenjem digitalnog pripovijedanja
(Yuksel, Robin & McNeil, 2011.). Zbog jacanja radoznalosti i motivacije ucenika smatra se
inovacijom u kurikulumu (Hathorn, 2005.) Smatra se i ,,u¢inkovitim okruzenjem za ucenje i
poticanje suradnje” (Yang & Wu, 2012., str. 350) u obrazovanju.

Pripovijedanje se moze smatrati jezgrom racunalne umjetnosti. To je zato se moraju uskladiti
dijelovi cijele price kako bi ucinkovito poslali poruku. To se Cini spajanjem pri¢a pomocu
digitalnih tehnika kao $§to su videoisjecci, digitalno slikarstvo, strip ilustracije i animacija itd.
(Chujitarom, 2020.). Timski rad i1 digitalno pripovijedanje usko su povezani, jer dobre price
moraju proizac¢i iz komunikacije od pripovjedaca prema publici i uvazavaju rezultate povratnih
informacija. Timski rad ¢ini proces digitalnog pripovijedanja vrlo uspjesnim (Cunsolo i sur.,
2013.). Baza podataka Creative Educator nudi 6 nacina za implementaciju digitalnog
pripovijedanja kako bi se izgradila pismenost, istovremeno poti¢u¢i dublje razmisljanje o
sadrzaju koji se proucava. Te se ideje mogu zadati polaznicima kao timski rad.
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a) ldeja 1. Vizualna poezija

Sama rije¢ poezija implicira da se radi o obzirnom 1, pazljivom ¢itanju. Neka ucenici naprave
digitalne verzije pjesama u formatu pripovijedanja kako bi pokazali svoje razumijevanje
autorovog izbora rijeci i namjere. Dok stvaraju svoje vizualne pjesme, ucenici ,,tumace rijeci i
izraze onako kako se koriste u tekstu, ukljucuju¢i odredivanje tehni¢kog, konotativnog i
figurativnog znacenja, te analiziraju kako odredeni izbor rijeci oblikuje znacenje ili ton.

Zamolite u€enike da paZzljivo procitaju svaki redak ili strofu pjesme i1 razgovaraju o autorovom
izboru rijeci. Ucenici zatim trebaju pronadi ili izraditi slike za svaki redak ili strofu kako bi
ilustrirali autorovu namjeru. Ucenici takoder trebaju pronaci ili stvoriti glazbu kako bi pojacali
emocije koje pjesma izaziva. Dok biljeze tekst pjesme, vjezbaju tenost 1 intonaciju. Kona¢ni
proizvod je multimedijska verzija pjesme... digitalna pri¢a koja pomaze gledatelju da bolje
razumije poeziju.

Read Judy Blume's Freckle Juice to find out. Freckle
Juice is a fun book with a valuable lesson. It's kind of silly
at times but it is a must read from my list.

—

reckle
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b) Ideja 2: Traileri za knjige

Izvjesca o lektiri, ¢ak i digitalna, obi¢no su povr$na nakupina informacija: naslov, autor, sazetak
1 misljenje. Umjesto ove vrste izvjesc¢a, zamolite ucenike da naprave kratku, brzu najavu knjige
poput filmskih najava koje su ucenici upoznati, najave za knjige trebale bi biti dizajnirane tako
da privuku publiku, prikazujuéi tekst na nac¢in koji motivira gledatelje da odaberu ovu odredenu
knjigu iz knjiznice.

Pobrinite se da najave knjiga ucenika sadrzavaju vise od osnovnih informacija o knjizi. Ucenici
bi trebali koristiti ono $to znaju o likovima i radnji kako bi povezali gledatelje s pricom. Oni
trebaju sazeti pri¢u i koristiti tehnike uvjeravanja kako bi potaknuli druge na ¢itanje. Ovako
polaznici uée kako koristiti medije za promjenu ponasanja i primjecuju kako masovni mediji
koriste te iste tehnike.

% Magnet Men Newscast

e

[

137|Stranica

 LEARY
w LEARY

* £

o 4/5‘

L J StoryLand

(‘]
Ye

www.storyland-project.com info@storyland-project.com

ER

3



TURKIYE ULUSAL AJANSI

* * %
i,
TURKISH NATIONAL AGENCY S
‘ : il Erasmus+

c)ldeja 3: Izvjesce o vijestima

Vecina je naSih polaznika odrasla uz televiziju. Mnogi su proveli gotovo jednako vremena
gledajuéi TV nego sjededi u skoli! Jedna od rijetkih vrsta televizijskih programa koje djeca ne
uzivaju gledati su, naravno, vijesti. Izazovite svoje ucenike da osmisle vijesti koje bi zapravo
zeljeli gledati na temelju sadrzaja koji uce.

Ucenici koji izraduju zanimljivo izvjeS¢e vijesti moraju organizirati i sazeti informacije,
pomazuci im da bolje razumiju i zadrze sadrzaj. Kako bi bili jasni 1 sazeti, ucenici se trebaju
usredotocCiti na zanimljiv, toan rjecnik i terminologiju. Dok uvjezbavaju i1 snimaju izvjestaje,
vjezbaju intonaciju i razvijaju vjestine govora.

¢) ldeja 4: Video biografija

Od skolskih zadataka, ucenici se Cesto boje pisanja biografije. Motivirati ucenike da rade svoje
zadatke ponekad je tesko, pogotovo kada znaju da nitko drugi osim ucitelja nece vidjeti njihov
rad.

Kako biste zadacima dali dodatnu vaznost, stvorite publiku Siriju od zidova vaSe ucionice.
Podsjetite studente da biografije nisu uvijek knjige. Mozda su gledali televizijske emisije o
omiljenom pjevacu ili glazbeniku ili su uzivali u biografiji nekoga kome se dive.

Koristenje pristupa digitalnog pripovijedanja biografijama pomaze sprijeciti da njihovo pisanje
postane popis nepovezanih ¢injenica. Dok kombiniraju svoje rezultate istrazivanja sa slikama,
zvukom i drugim medijima kako bi stvorili uvjerljivu pricu, uc¢e da ¢ak i biografije mogu biti
informativne 1 moc¢ne.

% Biography of Filipino Pilot Jesus ... :
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Ideja 5: Intervjui

Zadaci koji od ucenika traze da sazmu 1 podijele informacije kao izvjesce ili prezentaciju lako se
dovrSavaju kopiranjem i lijepljenjem iz izvornih materijala. Zamoliti studente da predstave
svoje rezultate istrazivanja kao intervju u prvom licu ¢ini kopiranje informacija mnogo tezim.

Tipican intervju je sesija pitanja i odgovora izmedu dvoje ljudi, ali definiciju mozete prosiriti
tako da ukljucite Zivotinje, viruse ili ¢ak povijesne artefakte.

Intervjuiranje neljudskih subjekata, poput cjepiva protiv dje¢je paralize ili broda kojim je
Washington presao Delaware, uenicima pruza sjajne prilike za izrazavanje.

Intervju u prvom licu zahtijeva od u€enika da prekodiraju informacije u svoje rije¢i. Pomaze im
naucCiti slagati, kombinirati 1 odrediti prioritete ¢injenica i ideja. U svijetu prepunom
informacijama, intervjuiranje pomaze da shvate da je znati koja pitanja postaviti - i kako ih
postaviti - jednako vazno kao i znati sve odgovore.
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d) ldeja 6: Priopcenje za javnost

Mnoga vazna pitanja danasnjice, poput klimatskih promjena i javnog zdravlja, ruse granice
izmedu jezika prirodnih i drustvenih znanosti.

Potaknite volju polaznika tako §to ¢ete ih zamoliti da naprave priopcenje za javnost (PSA) koje
informira gledatelje o teku¢im problemima i potice na akciju.

Kako bi stvorili u¢inkovito priop¢enje, ucenici moraju postati mo¢ni komunikatori koji mogu
koristiti strukturu, izbor rijeci i ton za podizanje svijesti. lzrada ovih priop¢enja takoder pruza
priliku za analizu publike i kombiniranje informativnog, narativnog i uvjerljivog pisanja.
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Primjeri

Proces realizacije digitalnog pripovijedanja moze biti prava prilika za razvoj profesionalnih
kompetencija. To je nac¢in da se uci vlastitim iskustvom i uvidom u tuda razmisljanja te potakne
metakogniciju, presutnu suradnju i izgradnju tima.

Ovdje ¢emo dati razli¢ite primjere istrazivanja s fokusom na digitalno pripovijedanje i timski
rad. Ove su studije eksperimentalno provedene od strane profesionalnih akademika i/ili
kvalificiranih trenera u formatima neformalnog obrazovanja.

lako se ciljane publike razlikuju jedna od druge, rezultati se mogu primijeniti na razlicite ciljne
skupine. Svrha davanja ovih primjera je nadahnuti edukatore koji zele Kkoristiti metodu
digitalnog pripovijedanja u obrazovnom procesu.

a) Slucaj 1. Digitalno pripovijedanje za ucinkovitu izgradnju tima i razvoj
kompetencija

Corrado Petruco sa Sveucilista u Padovi u Italiji proveo je eksperimentalno istrazivanje 2013. 0
upotrebi digitalnog pripovijedanja u skupini stru¢njaka za zdravstvenu sigurnost: lijecnika,
veterinara, biologa, kemicara, nutricionista i tehnicara za prevenciju, regionalnog zdravstvenog
sustava Veneto (Sjeverna lItalija) .

Pojedinci su najprije sudjelovali u teaju obuke na kojem su naucili koristiti jednostavne
softverske alate za izradu malih narativnih videa o svojoj profesionalnoj svakodnevnoj praksi.
Tijekom kratkog tecaja imali su i uvod u naraciju, uceci, na primjer, kako napisati jednostavnu
plo¢u s pricama (storyboard) prema “tematici pri¢e" koja identificira radnju, glavne likove,
zaplet i zakljucak, pocetak i kraj. Za realizaciju vlastitih digitalnih prica radili su zajedno u
malim timovima od 4-5 ljudi i svaka je grupa odabrala odredenu temu koju su obradivali u
svojim prethodnim profesionalnim situacijama.

Kako bi odabrali “najbolju pricu” za digitalno pripovijedanje, jedni drugima su pricali “ratne
price”’; odnosno, kao §to sugerira preneseno znacenje, prepricavali price 0 izazovima na radnom
mjestu i poteskocama koje tamo treba nadvladati. Za svaku pricu pokusali su identificirati
najvaznije teme i kontekst, te raspraviti. Prica ji mogla biti ili izravno povezana sa stvarnim
problemima i moguéim rjeSenjima u koja su bili ukljuceni ili su je ¢uli od izravno uklju¢enih
kolega. Takoder su mogli odabrati da napiSu "izmisljenu pricu", ali pod uvjetom da sadrzava
stvarne elemente
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Nakon odluke o tome o ¢emu ¢e govoriti, grupe su morale odabrati specificnu publiku za
digitalno pripovijedanje.

Identificirali su Cetiri skupine:

1) njihovi kolege u zajednici,

2) skola/ucenici,

3) institucije i prehrambene tvrtke,

4) potroSaci 1 gradani.

Od ukupno 14 realiziranih videa, ¢ak 8 je bilo usmjereno na kolege: to se smatralo znac¢ajnim
elementom, spremnost na razmjenu iskustava medu c¢lanovima zajednice o specificnim
profesionalnim postupcima koji bi mogli biti bitno drugaciji u razli¢itim podrucjima (na
primjer, postupci kemijske kontrole vode, ispitivanje histamina u ribi, jestivost gljiva,
uzorkovanje morskih plodova i tako dalje). Svi videozapisi su takoder klasificirani prema
nac¢inu na koji otkrivaju problem:

e vecina njih 11, (79%) predlaze rjeSenje na "razuman" nacin,

e dok 2 (14%) eksplicitno navode kako je problem rijeSen, ali ne na potpuno
zadovoljavajuéi nacin,

e samo 1 (7%) je za zadatak dobio problem koji jo$ nije pronasao odgovor.
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Ovi rezultati potvrduju da je profesionalna zajednica bila jako zainteresirana za KoriStenje
digitalnog pripovijedanja u kontekstu svog radnog mjesta kao zajednicke aktivnosti.

U povratnim informacijama i intervjuima sudionika bilo je vidljivo da je uvidom u price kolega
0 odredenim problemima, stvorena mogué¢nost razmisljanja o vlastitim postupcima u sli¢énim
situacijama i vlastitoj profesionalnoj praksi.

Proces realizacije digitalnog pripovijedanja moze biti potpora razvoju profesionalnih
kompetencija: zajedniCko pisanje narativa storyboarda koji opisuju stvarni problem i njegovo
moguce rjeSenje, nacin je da se docaraju vlastiti i procesi promisSljanja drugih, te potice
metakogniciju, preSutno izvlaenje znanja i u konacnici potaknuti izgradnju tima.

b) Slucaj 2. Utjeca] digitalnog pripovijedanja na vjestine timskog rada

Oztiirk i Tung (2017.) proveli su istrazivanje s ciljem istrazivanja utjecaja digitalnog
pripovijedanja na vjestine timskog rada i komunikacijske vjestine ucenika srednjih likovnih
Skola. Sudjelovalo je 19 srednjoskolaca. Realizirana su dva projekta digitalnog pripovijedanja.
Prvi je bio pilot projekt i trajao je otprilike 12 tjedana. Nakon prvog projekta napravljena je
evaluacija, a drugi projekt je osmisljen sa striktnim rasporedom i trajao je 10 tjedana.

U oba projekta grupama su bili podijeljeni zadaci, a to su; scenarij, storyboard, proces dizajna
ukljucujuéi dizajn likova i dizajn pozadine, animacija i montaza ukljucujuéi tehnicko planiranje,
genericki (ova grupa je formirana samo u glavnom projektu) i glazbeni dizajn s pripovijedanjem
i pozadinskom glazbom. Formirane su grupe i ucenici su podijelili zadatke. Neki su ucenici bili
ukljuceni u razli¢ite grupe u isto vrijeme, budu¢i da suradnicka priroda procesa digitalnog
pripovijedanja nema stroga pravila; fleksibilna je i u podjeli timova. Oni nisu samo komunicirali
unutar grupe; bilo je i interakcije s drugim skupinama. lako su neke grupe imale samo 1
ucenika, sve su odluke donesene grupno. Osim podjele zadataka umjesto individualnog rada na
cijelom projektu, svi su ucenici u svakom projektu kreirali jednu digitalnu pricu. Osim toga,
redovito su se sastajali jednom tjedno i na tim sastancima dijelili su $to su napravili i §to ¢e u
sljede¢im fazama raditi zajedno. Jedan od istrazivaca ih je usmjeravao u radu i dao povratne
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informacije o njihovom radu. Takoder je ukratko iznio ono S$to je predvideno za sljedeci tjedan
na ovim sastancima.

Stol7. Proces prijave (Oztiirk i Tung, 2017.)

Tjedni
l.i2
tjedan
3.14.
tjedan
5. tjedan
6. tjedan

7. tjedan

8. tjedan

9. tjedan

10. tjedan

11. tjedan

12. tjedan

www.storyland-project.com

Aktivnosti
S digitalnim pripovijedanjem ucenici su upoznati kroz prikaz primjera.
Iscrpno je objasnjen projekt i njegove faze.
Grupe su formirane prema interesu ucenika; glavna tema odredena je dogovorom
u razredu, a grupa za scenarij i grupa za proces dizajna pocele su s radom
Dok su scenaristi radili, predstavljeno je istrazivanje o vizualima.
Scenaristi su scenarij predstavili razredu na komentare. Sude¢i prema
komentarima, napravljene su izmjene i dogovorena je zadnja verzija scenarija.
Dizajnerima storyboarda najavljeno je da idu¢i tjedan rade na scenariju.
Dizajneri storyboarda predstavili su svoje radove razredu i odlu¢ene su konacne
verzije storyboarda. Budu¢i da je napravljen vizualni nacrt digitalnog
pripovijedanja, dizajnerima likova je re¢eno da po¢nu raditi.
Dizajni likova zapoceli su pod kontrolom scenarista. U to vrijeme ucenici
montazne skupine pokuSavali su pronaci programe koji tehni¢ki podrzavaju
digitalno pripovijedanje. Nadalje, ucenici glazbene grupe poceli su traziti glazbu.
Dok je dizajn likova bio u izradi, grupa za animaciju pocela je s radom. Instalirani
su programi vezani uz montaZzu 1 testirani od strane skupine za tehnicko
planiranje. Scenaristi su kreirali dijaloge u digitalnom pripovijedanju.
Nastavljena su istrazivanja vezana uz programe i procese oblikovanja likova.
Dizajneri likova kontinuirano su dobivali povratne informacije od suigraca i
voditelja projekta.
Dizajn likova 1 proces animacije su zavrSeni, a u¢enicima koji su bili u montaznoj
skupini dani su podaci o animaciji (ukljucujuci tehnic¢ko planiranje i glazbu).
Montazna skupina je pocela s radom.
Vizuali su uredivani u jednom od racunalnih programa, a glazba je odabrana iz
arhive koju su studenti izradili. Napravljena je snimka za pripovijedanje i efekt je
primijenjen na snimljeni glas. Na kraju su svi materijali uvezeni u drugi racunalni
program kako bi se sastavila animacija.
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Nakon pilot projekta napravljena je evaluacija prema povratnim informacijama studenata i
biljeskama istrazivaca; a istrazivaci su otkrili da je za scenarij utroSeno viSe vremena nego Sto se
ocekivalo te da se rasporedom projekta nije moglo dobro upravljati zbog drugih kolegija
studenata. Stoga je glavni projekt koji je realiziran u proljetnom semestru 2014.-2015. osmisljen
po strogom rasporedu i unutar 10 tjedana. Glavni projekt slijedio je gotovo iste korake kao i
pilot, samo je dodan zadnji dio. lako ovi koraci nisu jedini postupci za implementaciju
digitalnog pripovijedanja, nastavnici ih u svojim ucionicama mogu Koristiti za integraciju ili
koristenje tehnologije za stvaranje digitalnog pripovijedanja.

Nalazi su pokazali da je u ovom projektu implementacija digitalnog pripovijedanja poboljsala
vjestine timskog rada s mnogih aspekata. Razvio je medusobno povjerenje izmedu ¢lanova tima
i rezultirao odgovornos¢u prema ¢lanovima grupe i projektu. Takoder je naznaceno da su se kao
rezultat ovog projekta ucenici razvijali uvidajuéi svoje pogreske i uceéi od drugih ¢lanova.
Nadalje, ovaj je projekt pomogao studentima u smislu preslikavanja svojih ideja drugim
¢lanovima kako bi dosli do boljeg rjeSenja. Osjecali su se slobodnim izraziti se 1 podijeliti svoje
ideje; to je povecalo njihovu motivaciju. Osim toga, zbog toga $to su suradnici, stvarno su
uzivali u projektu, §to je izazvalo vecu ukljucenost u proces 1 vece zadovoljstvo timskog rada.
opcenito,

Prema nalazima ovog istrazivanja, vjestine timskog rada ucenika su se povecale s aspektima i
sposobnostima prikazanim na slici 2.

= Odgovornost

Samopouzdanje i
motivacija

Povratna
informacija

Viestine timskog SEMESSSSNNE W |\ j\idualni rast
rada
— Empatija
B Medusobno Socijalne
povjerenje interakcije
o Komunikacija DonoSenje odluka
Rjesavanje
problema

Lik5. Timski rad i povezane vjestine (Oztiirk i Tung, 2017.)
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C) Slucaj 3. Digitalno pripovijedanje kroz model gamifikacije timskog rada

Ovaj slucaj je noviji u odnosu na prethodne. Chujitarom (2020.) proveo je projekt na Tajlandu s
ciljem razvoja digitalnog pripovijedanja kroz koriStenje modela timskog rada gamifikacije za
poticanje inovativne raCunalne umjetnosti. Uzorak je uklju¢ivao 6 stru¢njaka iz srodnih
podrucja i 35 studenata preddiplomskog studija. Metodologija istrazivanja moze se podijeliti u
Cetiri faze:

Faza 1 - razvoj digitalnog pripovijedanja kroz model timskog rada u igri za stvaranje inovacija
racunalne umjetnosti. Ovo je ukljucivalo:

e Studiju teorija i srodnih istrazivanja,

e Analiza i sintetizacija istrazivackog okvira,

e Dizajn i razvoj modela, uglavnhom usmjerenog na digitalno pripovijedanje, timski rad,
gamifikaciju, raCunalnu umjetnost, inovacije i1 dizajn instrukcija

e Uspostavljanje mjernog alata,

2. faza - evaluacija i certificiranje digitalnog pripovijedanja kroz model timskog rada
gamifikacije za poticanje inovativne ratunalne umjetnosti. Ovo je ukljucivalo:

¢ Dostavljanje modela 6 stru¢njaka na ocjenu u smislu njegove prikladnosti.
¢ Razvijanje modela prema prijedlozima stru¢njaka
e Sintetiziranje modela u obliku dijagrama.

Faza 3 ukljuCivala je implementaciju modela pomocu uzorka grupe od 35 studenata
preddiplomskog studija, akademska godina 2018., Fakultet digitalne umjetnosti Sveucilista
Rangsit. Od njih se trazilo da jedni drugima ispri¢aju pri¢u tumaceci tekst pjesme. Ista pjesma je
koriStena za cijelu grupu. Svaka je osoba mogla ispricati svoju pricu na kreativan nalin,
ukljucujuéi bilo koje likove, prema svojoj osobnoj zamisli. Stoga su svi oni djelovali kao
pripovjedaci, a zamoljeni su da kreiraju pric¢u kroz proces digitalnog pripovijedanja.

Takoder su bili odlué¢ni raditi kao tim tako Sto su bili predani timskom uspjehu 1 zajednickim
ciljevima, bili su meduovisni, demonstrirali meduljudske vjestine, demonstrirali otvorenu
komunikaciju i davali i primali pozitivne povratne informacije, razumijevanje odgovarajuceg
sastava tima kljucno je za stvaranje uspjeSnog tima. tim i predanost timskim procesima,
pokazujuéi vodstvo i prihvac¢anje odgovornosti. Zadatak je bio da svatko mora napisati pricu i
poceti stvarati kratku animaciju na temelju vlastitih kreativnih ideja, jednu recenicu po pjesmi.
Zatim su svi stvorili kratku animaciju i spojili cijelu pjesmu. Rezultat je jedan dugi glazbeni
animacijski video u kojem su svi sudjelovali razmiSljajuci 1 stvarajuci po jednu recenicu. To
Stedi vrijeme kada je u pitanju stvaranje dugog glazbenog animacijskog videa.
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35 ucenika koji ¢ine uzorak imali su priliku pogledati montaznu animaciju, koja je rezultat
raCunalne umjetni¢ke inovacije iz razvijenog modela. Nakon toga ispunili su upitnik koji ima 2
opcije 'Da' i1 'Ne', sastoji se od 3 pitanja o ishodu inovativnog racunalnog umjetni¢kog proizvoda
Originalnost, Ekonomska ili socijalna korist i Ideja o znanju i kreativnosti.

Digital Storytelling

Teamwork

Gamification

Computer Art

Innovation

Instructional Design

Digital Storytelling
through Teamwork

Gamification

Model

Lik6. Model procesa istrazivanja (Chujitarom, 2020).
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Svih 6 stru¢njaka slozilo se da je razvijeni model na najviSoj odgovarajucoj razini u smislu
kreiranja. racunalne umjetnicke inovacije. 35 ucenika u uzorku slozilo se da je rezultat
razvijenog modela na visokoj odgovaraju¢oj razini u smislu unapredenja inovativne racunalne

umjetnosti.

Iz svih nalaza moze se zakljuciti da primjena digitalnog pripovijedanja na gamifikaciju i timski
rad moZe dovesti do kvalitetne inovativne racunalne umjetnosti. To moze ustedjeti vrijeme

proizvodnje, minimizirati proracun, povecati produktivnost, potaknuti originalnost i biti korisno
za danasSnje gospodarstvo. Kao rezultat toga, digitalno pripovijedanje, gamifikacija i timski rad
mogu se koristiti za stvaranje inovativne racunalne vjestine. To ¢e na mnogo nac¢ina pomoci

razvoju digitalne ekonomije.
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d) Slucaj 4. Suradnicki digitalni video projekt u tehnolosSkom okruZenju za
ucenje

U ovom izvjes¢u, Hafner i Miller (2011.) objasnili su dizajn nastavnog plana i programa i
provedbu tecaja engleskog za znanost i1 tehnologiju (EST) na sveucilistu u Hong Kongu. Glavna
komponenta kolegija bio je digitalni video projekt usmjeren na studente, u kojem su studenti
izradili i podijelili multimodalni znanstveni dokumentarac. Niz novih tehnologija i Web 2.0
platformi (ukljucuju¢i YouTube i Edublogs) integriran je u proces projekta kako bi se stvorilo
tehnoloski bogato okruZzenje za ucenje. Sudionici ove studije bili su iz skupine od 67
sveuciliSnih studenata znanosti koji su sudjelovali na te¢aju u EST-u.

Tec€aj je prvenstveno organiziran oko studentskog projekta English for Science. Studenti su
dobili projektni upitnik, sli¢an naputcima za prakti¢ni laboratorij ili projektni rad iz vlastitih
disciplina, u kojima je detaljno opisan postupak jednostavnog eksperimenta.

Kako bi dovrsili projekt studenti su radili u grupama od po tri na:

1. napraviti pozadinsko istrazivanje i razviti hipotezu za eksperiment;

2. provesti pokus, dokumentirajuci postupak i rezultate;

3. prezentirati nalaze kolegama iz razreda u obliku multimodalnog znanstvenog
dokumentarca (grupni rad do 7. tjedna teCaja) 1 pisanog znanstvenog izvjesca
(individualni rad do 14. tjedna).

Poduzete su brojne mjere kako bi se olakSalo zajednicko ucenje na projektu digitalnog videa.
Kako bismo pomogli studentima u formiranju projektnih timova, zamolili smo ih da razmisle o
ulogama koje bi trebali imati u dovrSenju projekta: istrazivac, terenski radnik, scenarist, redatelj,
glumac, snimatelj i montazer. Sudionicima je savjetovano da identificiraju kolege s
komplementarnim interesima i vjeStinama. Kako bismo pomogli polaznicima u upravljanju
vremenom, dali smo jasne ciljeve za razliite faze projekta i1 pregledali napredak s u€enicima u
nastavi. Na primjer, ocekivalo se da dovrSe prikupljanje podataka do 4. tjedna tecaja i da razviju
svoj scenarij do 5. tjedna. Na kraju, kako bismo im pomogli u pracenju grupne dinamike u svom
timu, zamolili smo ih da procijeniti ué¢inkovitost rada svog tima, ispunjavanjem kratkog upitnika
o mogué¢im problemima. Glavna svrha ove posljednje strategije bila je podizanje svijesti
ucenika o potencijalnim problemima i pruzanje platforme za raspravu o takvim problemima ako
se ukaze potreba.
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U fazi planiranja polaznici su naucili koristiti razne internetske trazilice i online baze podataka
kako bi locirali i procijenili informacije relevantne za njihov eksperiment. Taj je proces bio
podrzan radionicom ¢itanja u razredu, koja je imala oblik Webquesta (Dodge, 1995.) i imala je
za cilj razviti vjeStine kriticke pismenosti. U fazi snimanja i montaze, naucili su koristiti DV
kamere za snimanje slika i filmova te softver za uredivanje za dodavanje naracije, glazbe, teksta
i jednostavnih efekata kao §to su prijelazi. Ovo su postigli kroz dvije video radionice u razredu:
Prva radionica, u 3. tjednu, bila je usmjerena na stvaranje digitalne pri¢e pomoc¢u Photostory 3
za Windows; druga, u 6. tjednu, bila je sesija rjeSavanja problema. Uz tehnoloske alate uvedene
u razred, tehnicka podrSka za niz drugih alata (npr. Windows MovieMaker, iMovie) bio je
dostupan putem mreznih vodica i screencasta na web-mjestu predmeta, a studenti su potaknuti
da istraze i koriste ove druge alate. Konacno, u fazi dijeljenja, studenti su svoje videozapise
prenijeli na YouTube kanal te¢aja. Oni su zatim ugradeni u weblog kolegija, omogucujuci
studentima da objavljuju komentare i povratne informacije o kona¢nim proizvodima. Ovo
online dijeljenje nadopunjeno je sesijom dijeljenja licem u lice u razredu, u kojoj su polaznici
medusobno gledali dokumentarne filmove i davali povratne informacije. Cilj ove sesije bio je
omoguciti studentima priliku da pokazu svoj rad 1 proslave nastanak dokumentarnih filmova.

Komentari sugeriraju da su sudionici smatrali da je projekt digitalnog videa nov, zabavan,
izazovan 1 smislen. Njihovi komentari takoder pokazuju da su puno ulozili u projekt digitalnog
videa i bili motivirani da preuzmu kontrolu nad mnogim aspektima svog ucenja: samostalno
vjezbanje i koriStenje engleskog u pripremi svojih videa, samostalno istrazivanje interneta u
potrazi za informacijama, rad kao tim za pra¢enje medusobnog ucenja, traZenje i pruZanje
vrinjacke podrske za pitanja jezika i sadrzaja, koriste¢i Weblog tecaja kao online prostor za
razmis$ljanje o ucenju.
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IOGGA (Inside Out: Rastuca rodna svijest) bio je te¢aj obuke koji je odobrila Europska
komisija i koji je ukljucivao 24 sudionika iz 9 zemalja, a odrzan je u Felsoorsu u Madarskoj pod
vodstvom i domaé¢inom Udruge Anthropolis. U ovom neformalnom okruzenju za ucenje, cilj
treninga bio je povecati rodnu svijest u aktivnostima s mladima koje izvode druStveni akteri u
Europi. Jedan od specifi¢nih ciljeva bio je promisljanje osobnih prica i stereotipa u nasem
drustvenom okruZenju. Kako bi se postigao ovaj specifini cilj, osmiSljena je i provedena
dvosatna sesija. Sudionici su bili podijeljeni u 6 grupa, tako da je svaka skupina imala po 4
¢lana.

e Svaki ¢lan svake grupe podijelio je uspomenu o svom Zivotu u svojoj grupi

e Svaki ¢lan grupe poceo je pricati pricu drugome na flipchartu (koriste¢i tekst, crteze,
simbole itd.)

e Ostali ¢lanovi grupe dodavali su jedni drugima prie svojim vlastitim perspektivama i
mastom.

e Tako je svaki ¢lan grupe vidio svoju pri¢u kroz o¢i i mastu tri razli¢ite osobe.

e Price na flipchartovima su prikupljene, a njihove fotografije snimljene i prenesene na
digitalne medije. Tako su svi koji su pohadali trening imali digitalnu pricu.

Kao $to se moze vidjeti, digitalna pri¢a ovdje je prebacena u digitalno okruzenje nakon Sto je
kreirana konkretnim materijalima poput papira i olovke, umjesto da je kreirana izravno u
digitalnom okruzenju. Ovo je jedna od metoda koja se moze koristiti u digitalnom
pripovijedanju. Na kraju ove sesije komunikacija i suradnja medu sudionicima se povecala;
formira se timski duh; medusobno povjerenje i empatija su se povecali te je postignuta veca
ucinkovitost od sljedecih sesija.
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Medunarodna konferencija Drustva za informacijsku tehnologiju 1 obrazovanje ucitelja (str.

1264-1271).
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